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A era digital - os anos 2000

Agora finalmente chegamos a fase digital,

O periodo qgue causou a evolucao do
mMarketing de influéncia.

A industria de publicidade fol a mesma por
50 anos até a internet e redes soclals

chegarem e perturbarem a industria como
um todo.
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2003 a 2010: era de ouro dos blogs

7

INnicio dos anos 2000: popularizacao da

iNnternet, especialmente pelo publico

mais jovem, 0s blogs passaram a virar
Jdma verdadeira febre.

-stadao faz até campanha contra os

ologs.
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Eu Odeio Acordar Cedo .. Participar da comunidade

Comunidade partlcular
Vocé tem que participar desta comunidade para ler e criar topicos e enquetes.

idioma: Portugués (Brasil) criada em: 23/05/2004

categoria: Outros local: Rio de Janeiro, RJ, Brasil

tipo: publico proprietario: José (Moderador)

visivel por: apenas membros moderadores: José (Moderador), Wilma

Smith... ., Jean Kelvin Van Zant. Anseimo .,
. Adm Cmm, Jo3o Holden, Gabriel Sknilatt o(-
Eu Odeio Acordar _)bY

Cedo ocultar perfil
6 106 962 membros

| comunidade
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oulares ainda — o

<Ut em 2004 e o

Twitter em 2006. As pessoas usavam os blogs para contar

oara outras um pouco sobre suas vidas.

Especialmente no Brasi

INnternet: os fotologs ou flogs.

. um fendmeno tomou conta da
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Os blogs também comecaram a ter uma
outra associacao: 0 mundo das blogueiras.

Mulheres comecaram a usar o canal como
um portal de branding pessoal, onde

discutiam sobre assuntos diversos como
Mmaguiagem, saude, beleza e outros
assuntos geralmente ligados a um

lifestyle.

Allds, muitas delas nem precisavam ter um

blog: um canal no Youtube ou uma pagina
no Instagram  para que elas se
enguadrassem na categoria.

@paulazulian
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AS marcas perceberam o poder e 3

iNnfluéncia qgue essas blogueliras

tinham com o seu publico-alvo, e
elas passaram a ser as novas
queridinhas da publicidade.

-xemplo: recebidos das marcas.

SBlanca Andrade
nttps://wWww.youtube.com/watch?v

~tO10Q1ps994E
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Camila Coelho

https//www.youtube.com/watch?v
=FDoxrsOliYU



https://www.youtube.com/watch?v=tQ1QIps994E
https://www.youtube.com/watch?v=FD6xrsO1iYU

