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Estratégias de lance

As estratégias de lance sdo cruciais para a performance no Google Ads. E por meio delas
que se define o objetivo da campanha, seja automatico ou manual.

Lances manuais ou automaticos

Permitem ajustes de CPC mdaximo de acordo com vdrios fatores, como dispositivos, local,
hora do dia, audiénciqg, etc.

Os ajustes também podem ser feitos em topicos e canais para campanhas de display.
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Estratégias de lance

Lances manuais ou automaticos

As campanhas da rede de pesquisa e shopping permitem ajustes de CPC mdximo de
acordo com dispositivos, locais, hora do dig, dia da semana, sistema operacional,
audiéncia e informagdes demograficas.

Séo importantes para definir a diretriz da campanha.

Ajustes podem ser feitos de acordo com dispositivos, locais, hora do dig, dia da semana,
audiéncia, etc.

Lances automdaticos sdo recomendados para uso do algoritmo do Google.
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Estratégias de lance

Meta de negécios

Meta da campanha
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Método dos lances

Aumentar as vendas, o
lucro ou os leads
qualificados

Conseguir o maior valor de conversao possivel com um
orgcamento ou um retorno do investimento em publicidade fixos.

Maximizar o valor da
conversao com um ROAS
desejado opcional

Aumentar as transacgdes
ou os leads

Gerar o maximo de conversdes possiveis com um orgamento
ou custo por agao fixo.

Maximizar conversdes com
CPA desejado opcional

Aumentar os visitantes
do site

Receber o maximo de cliques possiveis nos sites com o
orcamento definido.

Maximizar cliques

Aumentar ou estabilizar o
reconhecimento

Exibir os anuncios no local desejado (ex.: parte superior da
pagina) e atinja a parcela de impressdes desejada nos leildes.

Parcela de impressodes
desejada
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Bons estudos!
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