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Simbologia das Cores

Transcricdo

Ja conhecemos as ferramentas adequadas para escolhermos as cores para o cliente: roda cromatica, harmonias e como

tirar proveito dos tipos de descricao de cor, como RGB E CMYK.

Conhecemos a paleta de cores da marca Gatito, paleta que inclusive a cliente esta descontente. Para propormos uma
identidade visual séria, precisamos entender sobre psicologia das cores, algo importante em outras dreas, como

marketing. As cores geram impulsos fisiolégicos que podem conduzir uma acgéo.

O olho humano percebe uma quantidade diminuta de cores: do violeta ao vermelho, que possuem cumprimentos de
onda diferentes. As cores quentes, que vao do meio do verde ao vermelho, séo as que possuem mais cumprimento de

onda e menor frequéncia.

Cor Comprimento de Frequéncia
onda (10%*H2)
(4 =107"m)

Violeta 3900 - 4500 7,69 — 6,65
Anil 4500 - 4550 6,65 - 6,59
Azul 4550 — 4920 6,59 -6,10

Verde [ 4920 — 5770 6,10 - 5,20

Amarelo 5770 — 5970 5,20 - 5,03
Alaranjado 5970 — 5220 5,03 -4,82
Vermelho 6220 — 7800 4,82 -3,84

As cores ditas "frias" possuem uma maior frequéncia e menor cumprimento de onda. Cores mais quentes demandam
mais trabalho do olho humano, e séo as que percebemos primeiro. A primeira cor que pecebemos, inclusive, é o

amarelo, logo em seguida o vermelho.
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Tais cores nos causam sentimentos de urgéncia, de atencdo, podem significar situagdes de perigo, fome imperativa.
Uma marca famosa que faz uso da psicologia das cores é o Mcdonalds, que une o sentido de urgéncia que as cores

quentes trazem com o desejo imperativo de comer.

Ja o azul e indigo, possui comprimentos de onda menores, o que demanda menos urgéncia perceptiva do olho humano,

0 que nos gera um certo sentimento de calma e tranquilidade.

A questdo é: o que nosso cliente quer? Qual a mensagem queremos passar? Como o significado das cores vai contribuir

para a identidade da marca Gatito?

https://cursos.alura.com.br/course/cores-para-seu-projeto/task/67499

12



10/04/2020 Cores para Designers: Aula 3 - Atividade 1 Simbologia das Cores | Alura - Cursos online de tecnologia

As respostas deverado ser adquiridas com o cliente.

https://cursos.alura.com.br/course/cores-para-seu-projeto/task/67499 2/2



