Vamos agora ver o que é um dos mais importantes elementos de todos seus esforços online: seu título.
Esse pode ser o título na sua página, o assunto do seu e-mail, o título do seu artigo e a lista segue.
Importante: essa é a aula complementar para a aula Títulos Impossíveis de Ignorar, do Acervo de Marketing. Vale assistir ambas aulas para conseguir os melhores resultados possíveis.
E por que ele é tão importante? Ora pois:
Porque se a pessoa não se interessar nem pelo seu título, ela não vai continuar na sua página…
E se ela não continuar na sua página, ela provavelmente não vai ler o que você tem a dizer…
…nem vai prestar atenção nos seus argumentos
…muito menos descobrir como a vida dela pode ser melhor com o que você tem a oferecer
…e por último não vai comprar o seu produto.
Por isso vale muito a pena dedicar um bom tempo criando um bom título.
Profissionais chegam a criar de 50 a 200 títulos para suas campanhas. Isso para cartas e páginas que sabem que serão vistos por milhões e milhões de pessoas.
Agora pense assim:
Você criou sua página de vendas. Depois começou a anunciar. Gastou digamos R$ 10.000,00 em anúncios. Aqui o que faz toda diferença:
Esses R$ 10.000 já foram gastos. Se você vender 0, 1, 10, 100 ou 1.000 cópias do seu produto, não vai mudar em nada o fato de que você já gastou R$ 10.000 para trazer essas pessoas para o seu site.
Dito isso, acredito que é óbvio a resposta para a pergunta: quanto você preferia vender?
O máximo possível claro!
É por isso que o título é tão importante. Porque ele pode logo de início reduzir suas vendas em 50%. Simplesmente por não ser bom o suficiente e interessar a pessoa a suficiente para continuar lendo seu artigo/vendo seu vídeo.
Por isso que seu título é uma área 20/80 seu negócio, onde 20% dos esforços correspondem a 80% dos resultados.
Dedique aqui um bom tempo e seus resultados acompanharão seu esforço.
Agora vamos a lista de palavras e modelos de títulos que comprovadamente funcionam.
A ideia é que se você conseguir se manter dentro desses títulos – e usar algumas das palavras aqui da lista junto com os 4 gatilhos extras (Urgência, Único, Utilidade e Ultra-Especificidade) – suas chances de ter bons resultados aumentarão. Além de diminuir a quantidade de “chutes” sobre o que pode ou não funcionar que você vai dar.
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E agora, melhor do que um prompt, um agente pronto e pré-treinado para te ajudar a criar bons títulos!
→ Acesse o Agente de Títulos Infinitos aqui

Um agradecimento a grandes nomes como Stefan Georgi, Jon Benson, Peter Kell, Perry Belcher, Gary Halbert e tantos outros. O swipe é composto do trabalho de muitos desses e tantos outros nomes, e o prompt em si usei como base o que aprendi com o Stefan e reformulei alguns elementos que acreditava que poderiam ser melhores com a minha experiência e combinando com tantos outros prompts que aprendi e outros que criei. Espero que goste!

