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AULA PINTEREST BUSINESS 2021



OIE, MUITO PRAZER!

TRABALHO HA MAIS DE 20 ANOS COM COMUNICACAO,
CONSTRUGCAO DE MARCA E TRAFEGO ORGANICO. ATENDI AS
MAIORES INDUSTRIAS DO PAIS COMO HERING, LUPO, ELLUS,
ALEXANDRE HERCHCOVITCH, DISNEY, CARTOON NETWORK,
SUZANO PAPEL E CELULOSE, ENTRE OUTRAS.

APLIQUEI A MESMA METODOLOGIA NO MEU PERFIL
@DBESTDIGITAL E CONSEGUI FATURAR MULTIPLOS DE 5
DIGITOS EM 1 HORA COM MENOS DE 1500 SEGUIDORES. ALEM
DE TER UMA CONEXAO REAL COM A MINHA AUDIENCIA.




PINTEREST BUSINESS
2021




O QUE O PINTEREST JA FOI?



- Rede social para blogs.

- Apenas para a sua inspiracao.
- Pesquisas para um dia fazer.

- Amel esta decoracao.

- Vou guardar essa receita.

- Rede social para decoradoras,
blogueiras, fotografas, viagens,

culinaria.




O QUE ELE E HOJE?

i



- Uma plataforma onde vocé pode ser
VOCE mesma e a sua persona se conectar
com a sua esséncia.

- O seu BRANDING em imagens e
conteudos longos. Ou seja uma
construcao de marca solida.

- O melhor trafego organico da internet.

- O melhor mecanismo de busca por
imagens e palavras.

- O primeiro lugar gue a sua persona
pesquisa sobre algo que ela ainda esta
desejando.




ESTATISTICAS DO
PINTEREST




2 BILHOES DE PESQUISAS SAO
FEITAS POR MES NO PINTEREST.




| 60% DO PUBLICO E FEMININO.




| 40% DO PUBLICO E MASCULINO.




FOCO EM MONETIZACAO EM 2021.

Aproximadamente 100 grandes empresas ja estiao investindo pesado Ia

como:
Renner
Schutz
TokStok
Nestlé
Leroy Merlin

Natura



A JORNADA DE COMPRA PONTO ZERO.

A jornada de

compra da sua cliente

comeca antes mesmo dela

saber o que deseja.

Ja pensou na decoracao do
quartinho?

ENTRO NO PINTEREST E ENCONTRO MILHARES DE E uma buS Ca inCOnSCiente

IDEIAS LEGAIS. QUARTOS HIPER COLORIDOS E ATE

TEMATICOS! ACHO BACANA MAS EU E O FER

D do sonho, de algo que ela
PRINCIPALMENTE QUE SEJA FUNCIONAL E LEGAL
PARA ELA (ACESSIVEL) m

e OJE. 08/11/2020, PE . A E T - L] .
= VAMOS VER COMO ESSAS IDEIAS IRAO 1 ainda vai realizar.

AMADURECER

Se a sua marca tiver em contato
com ela neste momento, sera
uma unido € poderosa feita
através da inspiracao!




E COMO TER UM PINTEREST
IRRESISTIVEL?



.
7

COMECE CRIANDO A SUA CONTA BUSINESS



1- CRIE UMA CONTA NO PINTEREST BUSINESS.

ADICIONANDO

Entre na sua conta pessoal do Pinterest e clique em no canto superior direito

Clique em Adicione um perfil comercial gratuito

Escolha pelo menos um tépico que descreva a sua empresa

Interesse em publicidade — vamos fornecer recomendacoes sobre qual contelido patrocinar e sugestoes de
como comecgar a criar o seu primeiro anlncio

Tipo de empresa

Nome da empresa

Opcional:

E-mail comercial

Site da empresa

Conectar suas contas do Instagram, Etsy ou YouTube
Baixar o botdo do Pinterest para navegador

Copiar pastas do seu perfil pessoal

Se migrar algumas das suas pastas, vocé ira diretamente para o seu novo perfil business.
Se ndo, vocé vera uma instrucdo para criar o seu primeiro Pin.

CRIANDO UMA NOVA

Se tiver uma conta pessoal, saia dela

Va para pinterest.com/business/create/

Preencha seu nome, e-mail, senha, nome comercial e, em seguida, selecione um tipo de negécio

Cligue em Criar conta

Se vocé criou acidentalmente uma conta pessoal, mas quer um perfil business,

pode adicionar um perfil business a conta pessoal para poder acessar ambos com um Unico login.
Alternativamente, se vocé criou uma conta pessoal para fins comerciais e agora tem muito contetdo

que gostaria de migrar para um perfil business, pode converter sua conta pessoal em uma conta business.

CONVERTENDO

Entre em sua conta

Va para pinterest.com/business/convert/

Preencha seu nome comercial e site e, em seguida, selecione um tipo de negécio
Clique em Criar conta




|

CONHECENDO A SUA ESSENCIA E A SUA
PERSONA






AS MINHAS PERSONAS

erm um

o Tlk Tok




UNIVERSO DE INTERESSES
PARA AS PASTAS

Marketing
de conteudo &
Instagram VALORES CENTRAIS
Liberdade
Empreendedorismao

Autenticidade

@ Models Anos 90
Design e traf
Mulheres esign rafego

inspiradoras

produtividade




-
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CONSTRUINDO UMA BIO ARRASADORA



2- CONFIGURE O SEU PERFIL USANDO AS SUAS PALAVRAS-CHAVE
DO SEU NICHO OU SEJA COMO AS PESSOAS PROCURAM PELO SEU NEGOCIO
NA INTERNET.

QUEM

ICGNSTRUINDO A SUA BIO
Dtimize o nome e a3 sua foto usando
as palavras-chave.

Lise até 180 caracteres.

--INA PRATICA (Nicho comida vegana)
O que vocé faz? "Simplificamos o veganismo”
Quem vocé ajuda? "Iniciantes no veganismo”
Qual a transformacio que vocé promove /
Qual o problema do seu piblico vocé resolve?
"Te ajudando a aprender mais sobre veganismao

para fazer escolhas mais saudaveis.”




COMO DESCOBRIR AS
SUAS PALAVRAS-CHAVE NO PINTEREST



AO DIGITAR NA BUSCA O SEU NICHO, TODAS ABAIXO
SAO PALAVRAS-CHAVE

incios v

DEA BURITY | BRANDING + ARQUETIPOS + MAI verao 2021

Pinterest para negoci 2021

casual chique

atacado
comeqar desenho
Configure a sua conta 2021 tendéncia inverno

inverno 2021




SAO PALAVRAS-CHAVE

@ Business Vv Criar v Analytics v

Look camiseta basica

Promovido por
Insider

Anuncios Vv

moda feminina

Casual chiqu.

WWWANADODIA COM | MODA EOOMOMICA

' B S e ) :.i-(-'r'\"l;

PARE DE VESTIR {

COMO ¥
ADOLESCENTE P

E VISTA-SE P
COMO UMA

MULHER

ADULTA!

CLIQUE AQUI E DESCUBRA

¥

" MULHER
! ESTILOSA

v

Como se vestir como uma mulher COMO SER ESTILOSA
adulta

X Todos os Pins v

Erro de moda : 10 PIORES ERROS
DE MODA por Vitéria Portes

Women's Swing Dress Maxi long
Dress Brown Short Sleeve Print
Paisley Split Print Summer V...

Promovido por

AS PALAVRAS COLORIDAS ABAIXO DA BUSCA TAMBEM



AS PESQUISAS RELACIONADAS NO CORPO DO FEED
TAMBEM SAO PALAVRAS-CHAVE

Anuncios v

Criar v

@ Business v Analytics v

- nsiaer
Pesquisas relacionada

x
Moda gringa tumblr

Moda Feminina Roupas
Elegantes Formal Preta
Quadriculada

moda feminina

Casual chique

Ideias como ‘%
usar vestido

Midi para
baixinhas

0O que postar em um dia nos
') stories
s &\ Promovido por
i & Paulo Cuenca
Thalita Santana: 5 Ideias como
usar vestido midi para...

X Todos os Pins v

T

Descubra Como ter o guarda-
roupas perfeito

Vender Atacado - Estilo Préprio
By Sir Vender Atacado, saia...

o

‘ .
L

Blusas Reto Primavera de Gola V
Manga comprida - Floryday

LANGAMENTOS

DIA DOS
NAMORADOS




AS SUAS PALAVRAS-CHAVE DEVEM ESTAR PRESENTES:

- NA BIO.
- NA DESCRICAO DAS PASTAS.

- NO NOME DO ARQUIVO DA IMAGEM DO PIN QUE SERA USADO.
- NO TITULO DO PIN.

- NA DESCRICAO DO PIN

i



CRIANDO PASTAS QUE ATRAEM E CONECTAM

DBEST.



o
¥y

Vocé deve criar as pastas estratégicas
divididas da seguinte forma:

- Pastas do universo de interesse da
sua persona.

- Pastas com o seu Universo criativo e
das suas redes sociais, por exemplo, uma
pasta chamada MEU INSTAGRAM.

- Pastas que representem
sensorialmente o seu arquétipo.
Explicarei melhor mais para frente.

IDEAL: 25 a 50 PASTAS BEM
PREENCHIDAS.

DBEST.



@ Business v

Todos os Pins

2.025 Pins

AS SUAS PASTAS PODEM TER CAPAS
DEIXANDO O PERFIL ORGANIZADO

Criar v Analytics v Anuncios v

Meus Idea Pins
1Pin

Flores Vermelhas - R... ARQUETIPOS

1Pin

BLOG

19 Pins

18 Pins

ESCRITA SEXY

25 Pins

DBEST INSIGHTS -E...

58 Pins - 9 subpastas

BRANDING

43 Pins

.

ARQUETIPO - REBEL...

43 Pins

MEU UNIVERSO / BR...

254 Pins + 5 subpastas

ARQUETIPO - AMANTE

107 Pins - 6 subpastas

ARQUETIPO - CUIDA...

24 Pins * 2 subpastas

Redlipers

24 Pins * 1 subpasta

Influencers 2021

2 Pins

ARQUETIPO - CRIAD...

43 Pins * 4 subpastas

ARQUETIPO - PERFO...

25 Pins

MEU INSTAGRAM

115 Pins

bl
ARQUETIPO - CIC

117 Pins + 4 subpastas

FORMATO DA CAPA 1080X1080PX

DBEST



PARA CRIAR A PASTA ENTRE EM SALVO E

DBEST INSIGHTS -E...

58 Pins - 9 subpastas

arquétipo
M

BRANDING

43 Pins

CLIQUE NO SINAL DE +

Criado @

MEU UNIVERSO / BR...

254 Pins + b subpastas

Redlipers

24 Pins « 1 subpasta

s

£ -."1 .t“-i -

i-' :t "'-é

[ g
i ) %,

ARQUETIPO - AMANTE  Influencers 2021

107 Pins - 6 subpastas 2 Pins

MEU INSTAGRAM

115 Pins

Criar
Pin
Idea Pin

Pasta

DBEST



1. Mantenha apenas as pastas certas

A

A T

R O

h: my brand Seguindo i’l my wedding day Seguindo f{ N'Ey Home - Apa... gequindo {{F%ﬁ_’l_zmhas Seguindo j” Escritdrio Seguindo

/| Salas Seguindo /] Banheiros Seguindo /l Quartos Seguindo I/ Detalhes decor

4 Seguindo Il Vigas Seguindo
103 Pins 81 Pins

56 Pins

s
8

H ClidinAa Rarn Nn _— i o 1l Qarvir — H Eutiira hnma — I Harta

O Pinterest di a opcao da pessoa seguir apenas alguma pasta especifica.
Por isso otimizar o nome das pastas, respeitar o contéudo que estd no nome

delas € muito importante.




2: Delete suas pastas - ou torne-as secretas

Pastas secretas §
5 Saiba mais

My Bela Organica NO CRAP
3 @ 234 Pins su @ 62Pins

FREE FONTS

FONT
PAIRINGS

FOR
BLOGGERS

Fontes Femininas DESIGN FOR INSTAGRAM Conteudo para DBEST DIGI...
@ 11 Pins @ 8Pins @ 19Pins




Como tornar a pasta secreta?

No seu perfil, cligue em Pastas.

Cligue em na pasta que vocé quer tornar
secreta.

Selecione "Manter esta pasta secreta”.

Clique em Salvar.

Edite sua pasta

Sobre o que € sua pasta?

Convidar

ﬁ DBEST DIGITAL POR DEA BURITY

a pasta secreta

Personalizagao

nalismo

Excluir Arquivar Mesclar QJ




/ *
PINANDO COMO UMA REDLIPER

|



NOS TEMOS 3 TIPOS DE PINS:

SIMILAR AOS STORIES DO INSTAGRAM.
QUE LEVA A PERSONA PARA O LINK DE
DESTINO.
IGUAL AO PIN NORMAL, MAS COM
OBJETIVO DE ANUNCIO.

DBEST.



I Tamanho dos Pins:

Vocé precisa criar de um a

quatro templates que vai usar

em todos os seus pins.

Dica: Pode usar o formato do stories




AQUI E A IMAGEM DO PIN NO
FORMATO 1000X1500PX NOMEADA
COM AS SUAS PALAVRAS-CHAVE

Arraste e solte ou clique para

carregar imagens ou um
video

Salvar do site

A Publicar

R . SOBRE 0 QUE E 0 POST TB USANDO
Adicione um titulo assuasPALAVRAS- CHAVE

A DBEST DIGITAL POR DEA BURITY

14 22 seguidores

AQUI E A DESCRICAO TB USANDO
AS SUAS PALAVRAS- CHAVE

AQUI E O LINK DE DESTINO - PODE SER DO SEU POST
DO INSTAGRAM, BLOG, SITE, ECOMMERCE.

© Fublicar imediatamente Publicar em outra data

PALAVRAS- CHAVE : Sao as palavras que vocé é localizada quando alguém faz uma busca no Pinterest. No meu caso
sao trafego, trafego organico, trafego para mulheres, etc.

DBEST.



4 DESIGN DO PIN

- Colocar um titulo atraente na capa do
seu pin.
- Coloque uma area de reserva (um retangulo

sobre a imagem para destacar o titulo.
N PR BT Y
o

??ﬁ A i‘;n

* % K
INSTAGRAM

A ESTRATEGIA MAIS
EFETIVA PARA
GANHAR SEGUIDORES
LEAIS E ENGAJADOS

WWW.RABBITHOLESTRATEGY.COM g8




DBEST

o

I Imagens:

Use imagens atraentes.
Caso vocé ndo tenha uma
boa camera, use algumas

de banco de imagens como:

www.unplash.com




VAMOS VER NA PRATICA?

DBEST



PORQUE POTENCIALIZAR O SEU
PINTEREST COM ARQUETIPOS?

DBEST.



O QUE SAO OS ARQUETIPOS?

DBEST.



~7  \VOCE JA SE SENTIU CONECTADA A UMA
MARCA COMO SE JA A CONHECESSE OU

ATE A AMASSE DE VERDADE?

DBEST




QUAL o o O QUE NOS ATRAI NESTAS

MARCAS?

O QUE NOS FAZ COMPRAR UMA
O MARCA E LEVAR PARA DENTRO
DA NOSSA CASA?

»y
AR U ETI Pos, E UMA COPY INCRIVEL? E O
® O

DESIGN? OU EXISTE ALGUM TIPO
DE TRUQUE?

SEGREDO DOS

© DBEST



NAO NOS
CONECTAMOS
APENAS POR
VALORES E
PROPOSITOS.




NOS ATRAIMOS
PELO QUE
QUEREMOS SER,
MAS AINDA NAO
SOMOS.




NOS CONECTAMOS
POR INSPIRACAO.

BEST




CARL JUNG

12 ARQUETIPOS

O psiquiatra suico Carl Jung criou o termo
“Arquétipos” no contexto da personalidade.
Ele mapeou que todos nds temos um
“inconsciente coletivo” que canaliza
experiéncias e emocoes, resultando em
padroes tipicos de comportamento .

DBEST



OS 12 ARQUETIPOS




JORNADA
DA ALMA

CONECTAR

DEIXAR A

it SUA MARC
OUTROS SUA MARCA




DESEJO BASICO:
Conhecer as leis fundamentais

do universo.

META:;
Tornar o seu sonho realidade.

MEDO:
De que algo dé errado e tenha consequéncias
negativas.

ESTRATEGIA:
Desenvolver uma visao e vivée-la.

ARMADILHA:
Cria ailusao, manipula

DOM:
Sempre tem grandes resultados.



A REBELDE

DESEJO BASICO:
Revolucao ou vinganca.

META:
Desconstruir o que ndo funciona para ele proprio

ou para sociedade.
MEDO:

Nao ter poder, ser comum.

ESTRATEGIA:
Causar, destruir, derrubar dogmas.

ARMADILHA:
Ser sombrio demais, marginal.

DOM:
Liberdade radical, ser herege.




A INOCENTE

DESEJO BASICO:
Conhecer as leis fundamentais

do universo.

META:;
Ser feliz acima de tudo.

MEDO:
Fazer algo errado e ser punido.

ESTRATEGIA:
Fazer tudo perfeito.

ARMADILHA:
Ser perfeccionista e procrastinar.

_— ‘ DOM:
Ser otimista.



| A SOBERANA

DESEJO BASICO:
Criar uma familia, empresa ou
comunidade bem sucedida e rica.

META:
Construir uma familia bem sucedida, uma comunidade

prospera ou uma empresa rica.
MEDO:

Caos, perder o poder.
ESTRATEGIA:

Exercer a lideranca.

ARMADILHA:

Ser autoritario e manipulador.
DOM:

Responsabilidade e seguranca. @




DESEJO BASICO:
A descoberta da verdade.

META:
Usar inteligéncia e analise para compreender

o mundo.
MEDO:

De ser enganado e iludido. Serignorante.
ESTRATEGIA:

Busca informacao e conhecimento;
auto-reflexao e compreensao dos
processos do pensamento.

ARMADILHA:
Estudar uma vida toda e nao agir.

DOM:
Sabedoria e inteligéncia.






| A PERFORMATICA

DESEJO BASICO:
Viver o agora com alegria total.

META:

Divertir-se e alegrar o mundo.

MEDO:

Se aborrecer ou tratar de assuntos macantes.

ESTRATEGIA:
Brincar, fazer piadas, ser engracada e

leve.

ARMADILHA:
Desperdicar tempo. Procrastinar.

DOM:
Alegria.




A CUIDADORA

DESEJO BASICO:
Proteger os outros do mal.

META:
Ajudar a todos.

MEDO:
Egoismo e ingratidao.

ESTRATEGIA:
Fazer tudo pelo outro.

ARMADILHA:
Automartirizar, enganar os outros,

Ou se enganar.

DOM:
Compaixao e generosidade acima de tudo. @




| A EXPLORADORA

DESEJO BASICO:
Liberdade para descobertas,
explorar o mundo.

META:
Experimentar uma vida auténtica, melhor, mais

gratificante.

MEDO:

Ter um vazio interior, conformidade, ficar na
zona de conforto.

ESTRATEGIA:
Viajar, buscar e experimentar situacoes

e lugares novos.

ARMADILHA:
Vagar sem metas, ser desajustado.

DOM: ,
Autonomia e ambicao. E fiel a sua alma.




| A HEROINA

DESEJO BASICO:
Provar o préprio valor por meio
de acao corajosa e dificil.

META:
Exercer maestria de modo a melhorar o mundo.

MEDO:

Amarelar, se sentir vulneravel.
ESTRATEGIA:

Tornar-se tao forte, poderoso e
competente quanto lhe for possivel ser.
ARMADILHA:

Arrogante e desconfiado sempre

de um inimigo.

DOM:

Competéncia e coragem.




| A CIDADA

DESEJO BASICO:
Conexao com todos.

META:
Pertencer e adequar-se.
MEDO:

Se destacar demais, aparecer, parecer
prepotente.

ESTRATEGIA:
Desenvolver sélidas virtudes comuns,

mesclar-se.

ARMADILHA:
Ser sem sal, abrir mao de si mesmo.

DOM:
Realismo, empatia e auséncia de vaidade.







COMO APLICAR NO PINTEREST?



CRIANDO PINS COM LAYOUTS QUE REPRESENTAM O SEU ARQUETIPO

WWW REALLYGREATSITE.COM

THIS SEASON'S

FHOT TEST

Beauty is not in the face;

Beauty is a light
in the heart.

FAHLIL GIERAN

ad no
a minim
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Moodboard

7 Pins 19 Pins




DBEST

VEJA O CASE LEVIS

O ARQUETIPO CIDADAO

OS POSTS TRABALHAM TODAS AS IMAGENS, TEXTOS E CONTEUDOS
DO ARQUETIPO. RESSALTANDO A INCLUSAO, A DIVERSIDADE E
MOSTRANDO SER UMA MARCA MULTIGERACIONAL CRIATIVA.

( A AR RN BN NN



PINTEREST

@ Business v Criar v Analytics ~ Anuncios v

levis.com - @ yrand - Be 5. Better Planet, #livelnLevis
185,9K seguido ndo

+10 mi visual

-

of s } o l_ = 2 :_'__‘
e 4N | I = irﬁm N
Levi's® Collaborations Spotted: Levi's® Style

# subpastas 67 Pins - 4 subpastas 59 Pins
— .

Levi's® Pride It's Hot! Levi's® Sum... Levi's® Made & Craft... Levi's® Vintage Cloth...  Festival Season Style

X
AR

33 Ping - 1 sl

Levi's® XX Chino & B... Levi's® Kids




E Al, GOSTOU DESSA AULA?

SE QUISER CONHECER MAIS SOBRE
OS MEUS CURSOS E MENTORIAS DE
PINTEREST E ARQUETIPOS SIGA

O MEU CONTEUDO NO INSTAGRAM
@DBESTDIGITAL OU ACESSE O MEU
SITE : WWW.DBESTDIGITAL.COM.BR



OBRIGADA

DBEST




