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ROTEIRO PUBLICITÁRIO. COMO FAZER?
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ROTEIRO PUBLICITÁRIO - FORMATOS
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

A primeira coisa que precisamos falar é o 
formato.
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P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

FORMATOS DO ROTEIRO PUBLICITÁRIO.



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Existem basicamente dois formatos de roteiro 
publicitário.
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TEXTO CORRIDO X ROTEIRO DECUPADO
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Texto corrido X Cara-crachá
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Essa foi a aula de formatos. E agora a gente vai 
se aprofundar no storytelling. Tanto o 
storytelling do marketing digital, quanto o 
storytelling de roteiro publicitário.
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Pausa para o café
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ROTEIRO PUBLICITÁRIO - STORYTELLING
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Vamos falar de storytelling
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Mkt digital
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Vamos falar de storytelling 
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Mkt digital
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Vamos falar de storytelling 
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Vamos falar de storytelling marketing digital 
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Costela = Storytelling marketing digital 
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E O ROTEIRO DO MARKETING DIGITAL?
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AÍ, ADIVINHA?
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Isso é o roteiro do mkt digital.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Roteiro pra te prender por uma, duas horas em 
uma live. Muita história, exemplo, metáfora; 
conteúdo quebrado e entre histórias; 
Engajamento para manter as pessoas na live;

Conteúdo que parece que vc aprendeu muito, 
mas não aprendeu quase nada.
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Vamos falar de storytelling 
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Já o storytelling da publicidade é outra coisa. 
Está mais pra isso:

+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

É um pouco daquilo que já falamos. Ao invés de 
vender ovo de Páscoa, a gente vai falar de 
vender um momento inesquecível para os seus 
filhos.
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V07 Filme lacta páscoa
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Ao invés de vender um carro, a gente contar 
uma história do maior sonho de um garoto.
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Querem outro exemplo? Então vamos para um 
exemplo de algo que já vimos em aula.
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Colocar cena do módulo 13, aula 3, vídeo 
inglórios + cena 5:45 ao 6:10

+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Resumo: o storytelling publicitário é contar uma 
história atrelada a marca. Ou usar a marca/
produto como parte dessa história.
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ROTEIRO PUBLICITÁRIO - TRILHA, LOCUÇÃO E VERBA.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Trilha, locução e verba.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Eu sei que parece estranho falar disso antes de 
pensar na ideia, mas na hora de criar o filme, 
todos esses pontos andam junto com a ideia.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Principalmente por conta da verba.
+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Muitas vezes, o briefing não vem pedindo um 
filme, mas uma ideia. E a verba ajuda a definir 
bastante que tipo de entrega o cliente (e seu 
chefe) esperam.
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Além da verba, a marca ajuda a definir muito 
também que tipo de filme criar.
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FILME É O QUE MAIS MOSTRA O 
POSICIONAMENTO DA MARCA. POR ISSO, 
É IMPORTANTE SABER O TOM DE 
CAMPANHA.
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Marca.
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Produto.
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E na sequência, olha o que se acha de Subway:
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

A maior prova de que o filme não representava o 
posicionamento da marca, é que hoje eles até 
tiraram do YouTube.

+ + + + +





E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

E depois de alguns meses, começaram a fazer 
filmes divertidos como a categoria faz e como 
deveriam ter feito desde o começo.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

https://www.youtube.com/watch?
v=bF4SYYSjgJk

Tentei baixar e não consegui. UNI-DUNI-TÊ

+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Outro ponto importante na hora de criar 
roteiros: produto.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Outro filme da mesma marca de produto 
também.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

E agora, revejam, mas reparem nos elementos 
que são o tópico dessa aula: trilha e locução.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Outro filme para reparar na locução.
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Outro.
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Ainda falando de produto.
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Por trás do briefing.
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McDonald’s = humor
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Itaú = Aspiracional
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Perceberam? Locução é tão importante que até 
vira uma ideia de um filme.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Reparem na trilha:
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Reparem na trilha: paródia.
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https://www.youtube.com/watch?v=TQYGPOfb7uo 

Baixar esse vídeo que eu não consegui



Expectativa
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Realidade
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Olha o que que aconteceu…
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Próximo
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https://www.youtube.com/watch?
v=KQX0ChKTiFM&t=63s

Não consegui baixar. Favor pedir para a edição.
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Se Itaú é aspiracional, McDonald’s é humor, Old 
Spice é o que?
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Old Spice = Nonsense.
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DIVULGAR O NOVO DESODORANTE OLD SPICE
Briefing
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O SUOR É O SEU CORPO PEDINDO ARREGO

DIVULGAR O NOVO DESODORANTE OLD SPICE
Briefing

Referência/Insight
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LEGENDARY PROTECTION FOR LEGENDARY MAN

O SUOR É O SEU CORPO PEDINDO ARREGO

DIVULGAR O NOVO DESODORANTE OLD SPICE
Briefing

Referência/Insight

História
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LEGENDARY PROTECTION FOR LEGENDARY MAN
História
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LEGENDARY PROTECTION FOR LEGENDARY MAN
História

E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

PEDE UMA TRILHA LENDÁRIA, UMA LOC LENDÁRIA
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Cada roteiro é pensado como um todo.  História, 
trilha, texto, direção de arte e locução. Tudo de 
forma que se converse.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

O que não seria uma locução apropriada:
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Depois de ver todos esses exemplos, fica 
claro que essa locução não combina com essa 
história?
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Reparem que ela parece mais uma locução 
promocional do que de storytelling.
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Espero que tenham gostado. Até a próxima.

@rafael.borna
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Exercício:
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Começar a fazer um roteiro publicitário. 
Publicitários - Ariel. Pequenos empreendedores - 
Marca própria ou produto. Trazer 5 ideias de 
roteiro


