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#2

SWOT CONTEUDO
Levantamento das Planejamento da
informacoes iniciais do estrutura de conteudo

cliente e seu cenario da campanha

PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

Definicao dos fatores o) -' Definicao do fluxo de
associados ao projeto / operacao das diversas
da candidatura areas da campanha
O digital
ESTRATEGIAS EQUIPE
Detalhamento do plano Definicdo de perfis,
tatico: estrategias, organograma e
acoes e cronograma funcdes das equipes
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SWOT

OPORTUNIDADES AMEACAS
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SWOT

Ajuda —<<
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SWOT

— Atrapalha

AMEACAS
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Ambiente interno

\
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SWOT

a

AMEACAS

|
Ambiente externo
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#2 PLANEJAMENTO
Ambiente interno

\

Ajuda —< —— Atrapalha

OPORTUNIDADES AMEACAS

|
Ambiente externo

Este contelddo faz parte do conjunto de materiais de cursos de Marcelo Vitorino. Reproducao autorizada desde que citada a fonte.



Candidato jovem « Ligado ao PMDB

Defensor de desenvolvimento e tecnologia * Pouca afinidade com video pessoal
Bom histdrico como parlamentar  Sem experiéncia em campanha propria para executivo
Conhece o Estado  Poucos recursos
Carismatico * Fraca presenca na capital
Nome com forga politica * Pouco conhecido
Forte no interior « Defendeu pautas impopulares
Defendeu pautas populares « Mailing pequeno

SWOT

, . o  PMDB passa por momento ruim no Brasil
Adversarios com perfil “coronel”

.. * Disputas internas no partido
Grande rejeicao ao governo atual

. . , « Adversarios experientes
Estado com indices baixos de desenvolvimento

« Estado com baixa densidade demografica
Apoio de liderancas politicas

, _ « Midia parcial e subsidiada
Momento politico favoravel a candidatos jovens

« Partido desorganizado
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| premssas

Objetivo

Verba

Pleito

Cenario politico
Condicoes da candidatura

Diagndstico da pesquisa
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OBJETIVO CONDICOES
150 mil votos Reeleicao pelo
PSD/SP

PLEITO

DIAGNOSTICO

Deputado Federal Boa imagem e
reputacao, proximo da
populacao em sua
area de atuacio. Falta
organizacao de
militancia e reputacao

CENARIO na web.

Adversarios atuando
na mesma regiao com
mais poder econémico
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ESTRATEGIAS
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ESTRATEGIAS

Acoes

Cronograma
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" 0 que?

SW2H

Por que?
Como?
— Quando?
Onde?
Quem?

Quanto?

D E Ag AO Metricas NUmero de pessoas

Impactadas

Numero de visitantes
recorrentes

Crescimento 6rganico de fas

Volume de mencoes em
redes (...)

S ——
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ESTRATEGIAS

CONSTRUIR FORTALECER INSTITUIR GERAR
REPUTACAO PRESENCAEM RELACIONAMENTO MOBILIZACAO DE
NO GOOGLE REDES SOCIAIS COM SEGMENTOS PUBLICOS ALVO
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ESTRATEGIA #1 ESTRATEGIA #2

Fazer um site WP Atualizar Facebook diariamente de
Republicar conteudo com SEO acordo com planejamento de conteudo
Treinar equipe para producao de Estabelecer rotina de gestao de
conteudo web respostas
Produzir conteudo regular 3 a 5 pautas Criar manual da marca (definicao de
(otimizado para indexacao) logo, fontes, cores, fotos de trabalho)
Construir do acervo multimidia Fazer rotina de videos semanal
Construir do acervo de noticias Fazer disseminagao em grupos de
Planejar conteudo semestral iInteresse

(regional 60%, politico 10%, tematico 30%) Convidar influenciadores para encontros
Publicar releases (DINO/Assessoria de virtuais e presenciais
Imprensa) Treinar equipe para live

(roteiro, equipamento, mecanica)

Este contelddo faz parte do conjunto de materiais de cursos de Marcelo Vitorino. Reproducao autorizada desde que citada a fonte.



ESTRATEGIA #3

Realizar disparos de WhatsApp (listas de
transmissao)

Criar landing pages para mobilizacao
(ex.: e-book do Corinthians; construgcao
da nova ponte)

Fazer anuncios segmentados baseados
em conteudo

Criar WhatsApp do mandato

Fazer acoes e coleta de assinatura

presencial com dados de contato

ESTRATEGIA #4

Criar WhatsApp do mandato (regional,
tematico, politico)

Cadastrar e higienizar base

Estruturar area de cadastramento on-line
(site, redes, WhatsApp)

Estruturar rotina de cadastramento digital
de captura off-line

Disseminar landing pages tematicas em
grupos, e-mail e WhatsApp

Organizar reuniao de treinamento de

militancia
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ESTRUTURAR ROTINA DE CADASTRAMENTO
DIGITAL DE CAPTURA off-line

O QUE?

Transformar cadastros preenchidos em papel
em mailing digital

POR QUE?

Para facilitar importacdo dos dados na
ferramenta de disparo de e-mail e também
Importacao dos contatos no WhatsApp

COMO?

Desenvolver formulario on-line com os
mesmos campos do formulario em papel.
Organizar mutirao de funcionarios para
digitacao dos formularios.

ONDE?

Escritorio politico

QUANDO?

De 10 de janeiro a 10 de marco

QUEM?

Equipe de comunicacao digital e funcionarios
do escritorio politico

QUANTQO?

Sem custo adicional. Usar ferramenta gratuita
de formularios do Google.
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ESTRATEGIAS

Detalhamento até as acoes
Diario
Semanal

Mensal
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Janeiro

Fevereiro

Marco

Abril

Maio

Junho

Julho

Agosto

Setembro

Outubro

S1

S2

S3

s4

S5 | S6 | S7 | S8

S9

§10 | S11

S12

S13

S14

S15

S16

$17

$18 | S19

S20

S21

S22 | S23

S24

$25

$26 | S27

$28

$29

S30

S31

$32

$33 | S34 | S35 | S36

$37 | S38 | S39 | S40

ESTRATEGIA #1

ACAO 1

ACAO 2

ACAO 3

ACAO 4

ACAO 5

ACAO 6

ESTRATEGIA #2

ACAO 7

ACAO 8

ACAO 9

ACAO 10

ACAO 11

ESTRATEGIA #3

ACAO 12

ACAO 13

ACAO 14

ACAO 15

ACAO 16

ESTRATEGIA #4

ACAO 17

ACAO 18

ACAO 19
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Janeiro

Fevereiro

Marg¢o

Abril

Maio

Junho

Julho

Agosto

Setembro

Outubro

S1

S2

S3

S4

S5

S6 | S7

S8

S9

S10

S11

S$12

S13

S14

S15

S16

$17

S18

S19

S20

S21

S22

$23

S24

$25

$26

S27

$28

$29

S30

S31

$32

S33

S34

S35

S$36

S37

$38 | S39

$40

Melhorar o
posicionamento do
partido na internet

Reformular site

Desenvolver aplicativo mobile

Produzir conteudo ideoldgico

Capacitar profissionais

Melhorar o canal de YouTube

Realizar pesquisa de afinidade e
publico em redes

Promover a¢oes de
expansao de marca

Desenvolver e publicar livro

Promover crowdfunding para
documentario

Realizar circuito paulista de
palestras

Realizar circuito nacional de
palestras

Realizar eventos transmitidos ao
Vivo

Melhorar
relacionamento
com militantes

Produzir entrevistas exclusivas
para militantes

Formatar sistema de gameficacao
para engajamento

Estruturar escola on-line de
ciéncia politica e militancia
partidaria

Estabelecer sistema de doacdes e
recompensas recorrentes

Campanha de recadastramento
de militancia

Captar militantes e
simpatizantes

Fazer Marketing de conteudo

Publicar e-books de interesse
popular

Produzir websérie "Traducao
politica)
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Temas
Hashtags
Formatos

— Frequéncia
Imagem alvo
Storytelling

Cronograma de publicagbes
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FLUXOGRAMA

Pesquisa Producao
Palavras-chave Texto
Temas Audio
Influenciadores Video
Canais Foto
Analista de Redator
pesquisa publicitario
Estrategista Diretor de arte
Coordenador Fotografo
Editor
Cinegrafista
Jornalista

Revisao

Ortografia
Links
Informacoes
SEO

Jornalista
Analista de SEO

Publica-
cao

Redes sociais
Site
Landing Pages
Canal de militancia

Analista de
relacionamento
Jornalista

Dissemi-
nacao

E-mail
WhatsApp
Impulsionamento
Seeding

Analista de
relacionamento
Analista de CRM

Monitora-
mento

Ferramentas
de analise

Analista de
monitoramento
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o uniforme escolar + Com
Termo de pesquisa parar

grasil ¥ 2004—presente v Todas as

|nteresse a0 longo do tempo

Observagao

M Quem souU Meu Trabalho Fale comigo

gratuitos

Nome

WhatsappP

interessé

g30 Paulo

Zona Sul

Corinthians

Lotéricos

Deputado Goulart contd sobre a lel dos
gqniformes gratuifos

A historia que ninguém contou sobre
| CADASTRA-SE

Marque 0S temas de seu

\nterior de g3o Paulo

publicado por Gabriel Fernando ?1- 9de fevereiro 3517:09° )

0 Goulart esta & se sentindo orgulhoso-

uma matéria sobre como criei a \ei dos uniformes escolares saiu no Terra e

no Estadao!

Fico muito orgulhoso em saber qué cumpri bem meu papel € gue essa
informagao esta sendo bem distribuida pard a popu\aqéo.
o trabalho duro.

Estes a0 motivos aue me fazem sempre continuar com

Obrigado pelo apoio de todos!

Lela a matéria:

e—a-h'\stor'\a-que—...

https:l/www.terra.com.br/... /vo\ta—as—au\as-

http:/linstituc'\ona\.ae.com.br/cadernos/re\eases/...

A
Volta as qulas e a historia qué ninguém contou sobre 05

uniformes escolares gratuitos
ulas na Rede Municipal de Ensino foram
ja estao recebendo seu

Apos um merecido periodo de férias, as @
retomadas € para alivio e economia dos pais 08 alunos

TERRA.COM.BR
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FLUXOGRAMA

: Publicacao
Prlnaenr?tjg- Plr?,?é)i :Ie Anuncios da Analise
campanha
Objetivo macro Verba Segmentacao Facebook Relatorios
Publicos Formatos para publicos Instagram Otimizacao
Temas Obijetivo Pecas Google
Periodos Periodo de Textos
veiculacao Call to actions
Publicos Hashtags
Links
Analista de midia Analista de Analista de midia Analista de Analista de midia
Estrategista midia Redator publicitario midia Analista de
Redator publicitario Designer monitoramento
Analista de Diretor de arte Analista de CRM
monitoramento Editor de video
Analista de
pesquisa
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FLUXOGRAMA

Fonte Necessidade Conteudo Ativacao
Alerta do monitoramento Eventos presenciais WhatsApp
Demanda da comunicacao Eventos on-line E-mail
Receptivo da militancia Captacao de doagoes Ferramenta de mobilizacao
Venda de produtos Canais

Conversao para votos

Analista de Estrategista Analista de
monitoramento relacionamento
Estrategista Analista de

Militancia CRM
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A2 Oscar pIS/Pasep RiodeJaneiro Jogosdelnvemo TVEJA

grasil, Politica

A foto que Crivella esconde ha 26
anos

0 senador Marcelo Crivella fol fichado e preso no Rio de Janeiro em 1990, mas ©
inqueérito desapareceu: VEJA revela 0S detalhes da historia

por Leslie Leitao e Thiago prado
@® 24out 2016, 14053 - publicado em 24 0ut 2016 14h37

——

» {) 003/1 03

_ Galera Jovem, segue 0 domingao
de mob'\\'\zagéo na rede pra combater
as mentiras

Marcelo Crivella exnlica A aninnsta nrisan

(© Muitos boatos € exageros tem
sido ditos sobre O Crivella.

PREC\SAMOS COMBATER 1SS0 COM
VERDADE E SEREN\DADE

Vailano Facebook, marque ainda
mais amigos nos comentarios €
compartilhe 0 video na sua linha do
tempo:
https://www.facebook.com/
marce\ocrive\\a/v'\deos/

12361 17499744831 /

Ald meus amigos,

Vocés devem estar sé perguntando sobre essa capa da Veija.

Vou esclarecer: éu nunca ful preso!

Ha 26 anos atras ful chamado como engenheiro para fazer uma inspegao na
estrutura dé um muro com risco de desabamento € ferimento de pessoas, de
um terreno da \greja Universal qué estava invadido, mas fui impedido de entrar

i Espalhe também via Whatsapp-

E se no seu almogo em familia de
e este

pelos invasores.

Deu uma confus@o danada e o assunto foi parar na delegacia. O delegado
resolveu identificar @ todos, dai essa foto que yocé esta vendo na capa-

ao autori
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FLUXOGRAMA

Definicao do
objetivo

Prevencao de crises

Mensuracao de
Impactos
Evolucao de crises
Demanda por
assuntos

Analista de
monitoramento
Estrategista

Definicao de
termos e
canais

Canais a
monitorar
Palavras-
chave
relacionadas

Analista de
monitoramento

Definicao
das métricas

Likes,
compartilhamentos e
comentarios
Cliques
Acessos
Downloads
VisualizagcOes
Quantidade de
mencgoes
Abertura de e-mail

Analista de
monitoramento

Setup da
ferramenta

Ferramentas de
monitoramento
Facebook Insights
Google Analytics
Ferramentas de
envio de e-mall
Ferramenta de
mobilizacao

Analista de
monitoramento

Operacao

Analise diaria
Analise por periodo
Envio de relatorios

Envio de alertas

Analista de
monitoramento

Redator
Designer
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EQUIPE
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I T

Estrategista

Gerente de
operacao

Coordenador Coordenador de Coo_r denador de Coordenador Coordenador
D : Monitoramento e : o
de criacao Relacionamento Crises de Tecnologia de Midia

Coordenador

de Mobilizacao

Redatores Analistas de Analistas de Programadores Analistas de CRM
relacionamento monitoramento midia on-line
Designers
Produtores
de video
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s

CARGO

PRINCIPAL

CARACTERISTICA

PRINCIPAL
FUNCAO

REMUNERACAO
MEDIA*

Estrategista/consultor

Coordenador/Gerente
Redator
Abelha
Gerente de redes
Analista de relacionamento

Auxiliar
CRM

Webdesigner
Analista de pesquisa

Analista de monitoramento

Visao holistica
Organizacao
Entender de politica
Agilidade
Pragmatico
Comunicativo
Flexivel
Disciplina
Senso estetico

Concentracao

Boa interpretacao

*Valores de referéncias de campanhas estaduais em 2018

Planejamento

Acompanhar desempenho

Produzir conteudo
Captar e editar videos
Ativacao de redes e militancia
Gestao de respostas

Apoiar outras areas

Tratamento de mailing e
disparos

Produzir pecas

Pesquisas base para outras
areas

Monitorar

R$ 20.000
R$ 12.000

De R$ 4.000 a R$ 8.000
R$ 6.000

R$ 6.000
R$ 3.000
R$ 2.500
R$ 3.500
R$ 5.000
R$ 3.000

R$ 3.000
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