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- Preferéncia por videos curtos 000000

- Inclusao e diversidade de

iNfluenciadores

TikTok

J

- O apolo a causas soclals

@tiktok ©

- A preferéncia por personagens gue
geram conteudo criativo e
relacionamentos de longo prazo
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1. EXigéncia nas performances— Métricas

A previsao € de que terd uma exigéncia

Mmalor Nnos resultados Iindividuais de
iNnfluenciadores, independente do objetivo.

AS marcas querem analisar as meétricas
antes da contratacao e também receber os

resultados apos a campanha ser feita.
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2. Nano e micro influenciadores seguem em
alta

Os perfis ganham cada vez mais atencao
das marcas devido ao nicho, o publico gue
eles influenciam, criatividade na criacao de
conteudo e 0s baixos custos de ativacao.

Os nano influenciadores também por seus
conteudos, experiéncias auténticas e reais.
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3. Regulamentacao

Uma das previsdes mais importantes € a
orofissionalizacao do setor. Os 0Orgaos
INternacionais estao a frente nesse setor,
sendo que na Ameérica Latina o processo é

um tanto longo quanto a regularizacao de
iNnfluencladores.

Outra previsao para este ano € gue oS

iNnfluenciadores seraoc mais transparentes.

Y% FEDERAL TRADE COMMISSION

N7/ PROTECTING AMERICA’S CONSUMERS
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4. L ives e social commerce

7

- O live streaming e-commerce € um

Nnstagram, S oermite

recurso que ja existe no TiklTok e no

as marcas

adicionarem links de compras em videos ao

Vivo para gue o publico possa comprar sem

salr do aplicativo.

- Muito popular na China, a

demanda pelas

lives commerce vira com muita forca,

garantindo dessa forma as vendas dos

orodutos.

- A Americanas.com ja utili

de venda, sempre contanc
nomes de influenciadores.

7Za dessa forma
O com diversos
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5. Metaverso e influenciadores digitais

O metave

rso e Inteligéncia artificial serao

iNntegrados em estratégias de

iNfluenciadores.

Os creato
com os INnt
ativos em

'S terdo gue competir tambéem

denciadores virtuais gue, mesmo
varias redes soclais, dominarao o

futuro do metaverso.
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6. Os influenciadores esportivos

Fventos como Copa do Mundo e
Olimpiladas geram a procura por creators
que conversem com essa audiéncia.

‘O desafio aqui sera selecionar de forma
iNnteligente o perfil que corresponda 3
mMarca e co-criar conteddo genuino e gue
atinja o0s objetivos desejados’, orienta
Miguel Bojorges, gerente de influencer

marketing na Another.

g

FIFA WORI.D CuUP

QATAR

2022
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Homework

- Escolha um influenciador e analise as
estratégias e comunicacao do perfil.
Como ele insere a publicidade?

- Responda quais sao os fatores que

fazem 0s seguidores comprarem desse
iNnfluenciador?

- Traga dados de pessoas gue foram
iNnfluenciadas e o porgué. O gque dizem

0S seguidores do perfil numa publicacao

Nno feed, por exemplo?
P P 000000




Muito Obrigada!
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