PARA PROSSEGUIRMOS NESSA FASE,
TEMOS DE TER O MELHOR OU OS
MELHORES CRIATIVOS APOS O TESTE
DE CRIATIVOS.

MELHOR CRIATIVO EM MAOS 1 - CTR DE LINK ACIMA DE 2%

O QUE DEFINI UM BOM CRIATIVO PARA

NOSSO MODELO DE ESTRATEGIA? 2 - ANUNCIO COM VENDA NO CARTAO

OU BOLETO GERADO COM RETORNO
SOBRER O INVESTIMENTO.

ESTRUTURA DA COMPANHA 1 CAMPANHA 5 CONJUNTOS (PUBLICOS DIFERENTTES) “C"/ES"A%%EBSLQ'\C‘)UNC‘OS RENIRCIRE

ORCAMENTO A NIVEL DE CAMPANHA
(CBO LIGADO)

1- O VALOR DE UMA COMISSAO DO
PRODUTO (SE VOCE FOR AFILIADO)

1 CAMPANHA - 2 - O VALOR COMPLETO DO TICKET
3 SUGESTOES DE ORCAMENTO PARA MINIMO DO PRODUTO

CAMPANHAS DE CBO COM OBJETIVO

DE ENCONTRAR O MELHOR PUBLICO
3- O VALOR COMPLETO DO TICKET

MINIMO DO PRODUTO X 5 (PARA UMA
OTIMIZACAO MAIS RAPIDA E

2.5 - O TESTE INFALIVEL OMAIZADEY
PARA O MELHOR
PUBLICO 5 CONJUNTOS COM PUBLICOS

DIFERENTES
1 - PUBLICO COMPLETAMENTE ABERTO;
2 - PUBLICO COMPLETAMENTE ABERTO
COM APENAS 1 INTERESSE DE NO
MINIMO 1 MILHAO DE PESSOAS
3 - PUBLICO COM NO MAXIMO 3

5 CONJUNTOS REGIOES ESPECIFICAS. SAO PAULO, RIO
SUGESTOES DE PUBLICOS DE JANEIRO E MINAS GERAIS.
(SEGMENTATCAO)

4 - PUBLICO COM 2 POSICIONAMENTOS
ESPECIFICOS SO PARA MOBILE. (FEED
DO FACEBOOK, INSTAGRAM)

5 - PUBLICO COMPLETAMENTE ABERTO
COM APENAS IDADE SEGMENTADA
COM INTERVALO MAXIMO DE 5 ANOS.
EXEMPLO: 25 A 30 ANOS.

VAMOS COLOCAR OS ANUNCIOS
. ANUNCIOS VENCEDORES DENTRO DE
ANUNCIOS CADA CONJUNTO. SOMENTE OS QUE
PASSARAM PELOS DOIS CRITERIOS DE 1
BOM ANUNCIO.



