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COPYWRITING & REDAÇÃO PUBLICITÁRIA
COM RAFAEL BORNA
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O QUE É COPY CRIATIVO?
+ + + + +
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Intro.
+ + + + +
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Agora que vocês já sabem todo o tipo de copy 
que um redator faz, vamos aprender a fazê-los. 
Mas antes disso, vamos falar do tipo de copy 
mais difícil: o copy criativo (headline).

+ + + + +
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Afinal, quem faz um bom copy criativo, faz 
qualquer tipo de copy.

+ + + + +

uhhhhhhh!
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+ + + + +

P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Antes de entrar no assunto do tópico, vamos 
falar de uma coisa mais importante.
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+ + + + +

DESCONSTRUINDO O PAPEL DO REDATOR



O QUE ESPERAR DE UM REDATOR
PUBLICITÁRIO?

+ + + + +
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XEscrever certo     escrever bonito
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E ESCREVER BONITO 
É ESCREVER COM
INTELIGÊNCIA.
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ESCREVER BONITO 
É ESCREVER
FOFO.
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ESCREVER BONITO 
É ESCREVER COM
HUMOR.
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RESUMINDO: ESCREVER BONITO 
É SAIR DO ÓBVIO, MAS COM PROPÓSITO.

+ + + + +
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Lembre-se sempre: publicidade não é texto 
erudito. É inteligência, humor, mela-cueca, mas 
com objetivo de vender, seja por meio da 
emoção, do humor, da inteligência.

+ + + + +



E PARA ESCREVER ESSE TIPO DE TÍTULO 
PRECISAMOS DESENVOLVER NOSSO
CRITÉRIO CRIATIVO.
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Como saber o que é legal e o que não é?
+ + + + +
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Como saber o que é legal e o que não é? 
Referências.
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Via de regra, sigam as grandes marcas e as 
grandes agências. Lá vocês vão achar bons 
títulos, boas ideias, bons conceitos.
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Mas mais do que isso, sigam grandes redatores.
+ + + + +
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Mas vamos falar mais disso na próxima aula.
+ + + + +
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TIPOS E MODELOS DE TÍTULOS.
+ + + + +
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Título X All type

+ + + + +
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Como o próprio nome diz, All type é um 
anúncio que é só letras, sem imagens.
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+ + + + +

No entanto, um anúncio pode ter só 
texto e não ser um All type.
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Por mais que o anúncio seja só de letras, 
a ideia, a mensagem, tá na imagem.
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Título X All type

+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Frase X Título

+ + + + +

Título X All type
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P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

UM TÍTULO PUBLICITÁRIO É MAIS QUE 
UMA SIMPLES FRASE. É UM RACIOCÍNIO.
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Jogo de palavras
Fazer pensar
Rir
Emocionar
Repetição
E claro: menos é mais.
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Trocadilho X Duplo sentido X jogo de palavras 

+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Jogo de palavras.
+ + + + +
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+ + + + +

Duplo sentido.
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Trocadilho.
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Trocadilhos.

Infelizmente, ficaram para trás. Serve como 
piada, mas raramente como um título 
publicitário. Como exercício, vale escrever pra 
tirar da cabeça, mas apenas para isso.
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+ + + + +

Dois (três, quatro, cinco,…) tempos.

Surf não dá dinheiro como futebol. 
Mas nossas loiras gostam da gente de verdade.
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+ + + + +

Dois (três, quatro, cinco,…) tempos.

Surf não dá dinheiro como futebol. 
Mas nossas loiras gostam da gente de verdade.
Surf não dá dinheiro como futebol. (Afirm.) 
Mas nossas loiras gostam da gente de verdade. (Virada)
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+ + + + +

Dois (três, quatro, cinco,…) tempos.
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+ + + + +

Desconstrução.
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+ + + + +

Dois tempos (briefing).

Quando o cliente for muito "quadrado", você 
pode entregar o briefing no começo e fazer a 
virada no final.
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Desconstrução.
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+ + + + +

E quando saber que o título está pronto?
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+ + + + +
Puro feeling.
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+ + + + +

Mas também é por isso que você tem um diretor 
de criação. Se você não souber, ele vai saber. 
Confie sempre em quem tem mais experiência 
que você. Um amigo redator que está de fora 
pode te ajudar também.
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+ + + + +

Agora, temos um outro tipo de título criativo, que 
é a famosa campanha de títulos.
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+ + + + +
Conceito > Título 1, título 2, título 3.



+ + + + +
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O título é um meio. O conceito é um fim.
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+ + + + +

Quando temos um conceito claro, podemos 
fazer campanha de títulos. Títulos que, 
apesar de diferentes, passam sempre a 
mesma mensagem.
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Outros exemplos.



+ + + + +
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Conceito é o que amarra a campanha.
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+ + + + +

Qualquer campanha pode estar fundamentada em 
um conceito de marca, ou um conceito de campanha. 
Mas o que faz sentido um título estar em um anúncio 
e não no outro são os conceitos de cada marca.
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Quando o 
motorista sai do 
ônibus, quem 
fecha a porta?

O que você 
pensa quando 
não precisa 
pensar em 
dinheiro?
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Engraçado. A 
palavra cama 
(bed) se parece 
com uma cama.

O que você 
pensa quando 
não precisa 
pensar em 
dinheiro?
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Por que as 
pessoas falam 
peixe de Atum 
se ninguém fala 
frango de 
galinha?

O que você 
pensa quando 
não precisa 
pensar em 
dinheiro?
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+ + + + +

E agora que vocês já estão craques nisso, na 
próxima aula vamos começar a colocar a mão na 
massa. Ou, como diríamos, fazer sair fogo do 
teclado.
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COPY CRIATIVO: COMO FAZER?
+ + + + +



E B A C 2 0 2 1

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Bora pra parte prática. De novo: como ir do 
comum para o criativo?

+ + + + +
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Para fazer isso, precisamos ir além do óbvio. Ou 
seja, sair do raso. Ir mais ao fundo. Cavar mais.

+ + + + +
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Quanto mais fundo você for, mais criativo você 
vai conseguir ser. 

+ + + + +
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Lembrando sempre que: ser criativo é ligar dois 
pontos. Quanto menos óbvio forem os pontos, 
mais criativo você está sendo. Mas importante: 
esses pontos, quando ligados, tem que fazer 
sentido para o seu público alvo.

+ + + + +
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Chega de falar, vamos fazer.
+ + + + +



+ + + + +
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"Vendo apartamento perto de tudo 
com vista para o parque Ibirapuera.”
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+ + + + +
"Vendo apartamento no coração de 
São Paulo com vista para o pulmão.”

Subtítulo: 
Loaa Ibirapuera. Última unidades. www.loaa.com.br

http://www.loaa.com.br
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“Havaianas High look é plataforma. 
Deixa as mulheres baixas mais altas”
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Case real.
+ + + + +

Bradesco conta universitária.
Job: títulos.
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Case real.
+ + + + +

Bradesco conta universitária.
Job: títulos.
Prazo: 3 dias.
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Case real.
+ + + + +

Bradesco conta universitária.
Job: títulos.
Prazo: 3 dias.
Produtos: 6
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Quantos títulos eu fiz?
+ + + + +

A) 30 títulos
B) 40 títulos
C) 50 títulos
D) 60 títulos
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Quantos títulos eu fiz?
+ + + + +

A) 30 títulos
B) 40 títulos
C) 50 títulos
D) 60 títulos
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Quantos títulos eu fiz?
+ + + + +

A) 300 títulos
B) 40 títulos
C) 50 títulos
D) 60 títulos
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Os aprovados:
+ + + + +
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Pra quem tava começando, tava bom, né? Esses 
foram meus primeiros títulos legais aprovados e 
que saíram em uma campanha. Mas enquanto 
vocês não tem uma campanha aprovada de 
títulos, tudo bem ter títulos que não foram 
aprovados. Mais importante do que ter títulos 
aprovados, é ter títulos bons.

+ + + + +
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@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

Até a próxima.
@rafael.borna

+ + + + +


