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Como fazer títulos criativos para setores como 
esses?
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Primeiro de tudo, avaliar.
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Google ads os famosos anúncios pratocinados 
no Google.





Primeira resposta oficial do Google.

Anúncios patrocinado antes da primeira 
resposta do Google.

Anúncios patrocinado antes da primeira 
resposta do Google.
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E isso vale para todos os setores. Até os mais 
legais:





Chocolate.
Doce
Chocolate amargo.
Chocolate crocante.
Choco late
Chocolatinho
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Então, resumindo essa primeira parte.
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P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

No caso de anúncio patrocinado, ser criativo 
não é ter uma puta ideia, mas sim pensar 
como as pessoas procurariam por aquele 
produto / serviço. Beleza?
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Hora do Café.
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Breve Recap
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“Tá, mas e quando não é anúncio patrocinado, 
o setor é zero criativo e eu quero fazer algo 
criativo pra testar ou dar destaque, prof.?”



E B A C

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

2 0 2 2

+ + + + +

A primeira coisa, como sempre, é pesquisar. 
Será que não tem nada mesmo no setor um 
pouco mais criativo?
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Por exemplo, dá pra ser criativo falando de 
supermercado?
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Promoções / títulos promocionais
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Misturem os setores e isso pode te dar insights 
criativos.
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Todas essas lojas são do setores moveleiros e 
são lojas que tem comunicação para vocês se 
inspirarem.
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E um jeito de você fazer isso ainda mais rápido, 
é aquele site que eu já falei para vocês.
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Café.
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Guindaste. Aluguel.
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Força, segurança e praticidade (tecnologia)
Guindaste. Aluguel.
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Qual o benefício?
Produto, marca ou serviço

Dar exemplos…definido isso? Agora você vai relacionar esse benefício com um….
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Qual o benefício?
Produto, marca ou serviço Raciocínio criativo.
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Qual o benefício?
Cadeira Raciocínio criativo.



E B A C

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

2 0 2 2

Conforto
Cadeira Raciocínio criativo.
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Conforto
Cadeira Nada é mais confortável do que sentar na própria perna.  

Logo, a cadeira é a segunda melhor coisa para se sentar.
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Preço? Variedade? Qualidade?
Farmácia Escolher um ou dois (no 

máximo), voltar no 
www.sotitulos.com e tentar 

relacionar esse benefício 
com uma forma criativa de 

falar ele.

http://www.sotitulos.com


E B A C

@ R A F A E L . B O R N A P R O F E S S O R  R A F A E L  B O R N A C I N A

2 0 2 2

Indo aqui para o próximo assunto
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Aqui, esse copymuso ou Copymusa colocou 
dois assuntos:
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É isso!


