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MARKETING DE CONTEUDO
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Estratégia de Marketing de Conteudo;
Planejamento de Marketing de Conteudo;

Criacao de Conteudo.



ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTEUDO
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https://www.youtube.com/watch?v=rjZzyztqi8U

MARKETING DE GONTEUDO E UMA ABORDAGEM DE MARKETING ESTRATEGIGA
FOGADANA GRIAGAQ E DISTRIBUIGAQ DE GONTEUDO VALIOSO, RELEVANTE E
GONSISTENTE PARA ATRAIR E RETER UM PUBLIGO GLARAMENTE DEFINIDO -
E, EMULTIMA ANALISE, PARA GONDUZIR UMA AGAQ LUGRATIVA DO GLIENTE.

CIM - CONTENT MARKETING INSTITUTE
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POR QUE CONTEUDO?

= Conteudo constroi conhecimento organico por meio de pesquisa e midias
sociais.

= Por meio da construcao de autoridade no assunto, cria confilan¢a em
relacao a preferéncia de marca;

= Pessoas costumam comprar de marcas que conhecem e confiam.
= Aumenta as vendas;
= Diminui custos;

= Atrai clientes melhores, mais fieis a marca.
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DIAGNOSTICE

MERCADO
s Presenca digital /_- * Alinhamento

* Auséncia digital e Concorrentes

diretos
* Concorrentes
e MARCA

indiretos
. SR ESTRATEGIA
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QUALEAMISSAO DO SEU GONTEUDO

= Quem voceé quer ajudar com o seu conteudo?

= O que sera entregue? Que tipo de informacao voce ira oferecer?

= Quais sao os beneficios que seu conteudo vai proporcionar para sua
audiencia?
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FUNIL DE MARKETING

CONHECIMENTO
Notoriedade e ser lembrado

CONSIDERACAO
Atracdo emocional e ter boa imagem

PREFERENCIA
Racional, pesquisa, informacBes completas

.

J/

COMPRA
Boa experiéncia, facilidade no processo

FIDELIZACAO
Boa experiéncia e contato frequente

DEFESA
Quando clientes te recomendam
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CANAIS DE DISTRIBUIGAD

= Aplicativos;

= Sites;

= Blogs;

= Midias sociais;

= SEM;

= SEO;

= Marketing de influencia;

= |nbound marketing: landing pages;
= E-mail marketing.
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CANAIS DE DISTRIBUIGAD

Conhecimento Consideracao Preferéncia Fidelizacao

Site Redes Sociais Site Site Site
Blog Site Blog Blog Blog
Afiliados Blog Relacdes Publicas E-mail Marketing Newsletter
Redes Sociais Newsletter

Relagdes Publicas
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TIPS DE GONTEUDO
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Awareness

Purchase
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Sucesso

l-Venda sua estratégia
internamente.

2-Planeje varias fontes de
receita.

3-Facga uma coisa de cada vez
(bem).

4°Fique longe de campanhas de
conteudo com o objetivo de
venda.

S-Tenha conviccao sobre sua
estrategia.

SUGESSO E FRAGASSO DA ESTRATEGIA

Fracasso

NO=""

=

STRATEGY
CONSISTENCY

DIFFERENTIATION

VALUE

PATIENCE

Uma boa estratégia de
marketing de conteudo leva
entre 12 e 18 meses para
funcionar, ou seja, para
construir um publico fiel.
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PLANEJAMENTO DE MARKETING DE CONTEUDO

* e oscola
I: UAJ britanica de
N 7 artescriativas
~7 ‘l

& tecnologia



Pilares Editoriais

= Temas centrais que vao
nortear toda a sua
comunicacao em todos os
canais.

= A partir desses pilares de
conteudo e que todas as
pautas serao criadas.

PILARES, GATEGORIAS E PAUTAS

Categorias

= Subtemas que fazem
parte dos pilares
editoriais.

Pautas

Microtemas;

O que as pessoas estao
pesquisando no Google;

Buscar referéncias;

Ter como foco sempre o
publico-alvo;

Buscar parcerias.
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USTENTABILIDADE DIVERSIDADE EMPODERAMENTC © 0 @Y in® ¢

AMARQO INSPIRE Q

MODA BELEZA & BEM-ESTAR ESTILO DE VIDA -~ CASA o AMARO NEWS COMPRAR -~

ESTILO & LOOKS
DICAS

CUSTOMIZACAO

00
Looks de Verdo 2022 Roupa Intantil para Ano Roupa de Natal Inspiragdes Tudo Sobre As Tendéncias
Conhega os Tendéncias e Novo: 32 Looks para os para Arrasar no Look Primavera Verao 2022

Arrase! Pequenos




CALENDARIO DE CONTEUDG

= Elabore um calendario mensal de conteudo;

= Faca um calendario para cada canal de comunicacao: blog, SM, video, e-
mail marketing, etc, com horario de publicacao;

= Tenha disciplina nas postagens;

= Pergunte-se: Onde esta seu publico? Quais sao os horarios em que ele
procura conteudo?
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FERRAMENTAS

= Quuu | Flipboard: curadoria de conteudo.
= DIVVYHQ | Hubspot: Planejamento Marketing de Conteudo.
= Mailchimp | Hubspot: E-mail marketing.

= Google Analytics: Métricas.
= Wordpress: CMS.
= Shopfy: Comércio eletronico.
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GUIA DEESTILO

= Seu estilo e tom de escrita.

= Diretrizes gramaticais especificas.
= Tipos e estrutura de conteudo.

= Sua voz deve permanecer consistente em todo o conteudo.
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OTIMIZAGAD DE CONTEUDG

= Manter os conteudos ja publicados sempre atualizados, principalmente os
posts de blog, que fazem parte da estratégia de SEM.

= Um conteudo desatualizado perde a relevancia nos buscadores e ainda
prejudica a credibilidade da sua marca.
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Relevancia

Conteudo tem
que ser
Interessante
para o seu
publico.

A
F—
A—
A—

Estrutura

N3o enrole. Va
direto ao
ponto. Lance
mao de listas.

1,88

Qualidade

Crie um
conteudo
original. Olho
no portugués!

Criatividade

Busque um
diferencial para
0 seu
conteudo.

v

Interatividade

Estimule a
interacaoe o
engajamento.
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GET LOTS OF REST



https://www.youtube.com/watch?v=tyZt47VB6TE

CRIAGKO DE CONTE(DO
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APURAGAD

= Checagem de informacoes;

= Pesquisa de informacoes em livros, internet, documentos para a
fundamentacao;

= Entrevistas com especialistas (sao as chamadas fontes);

= Entrevistas com personagens (pessoas envolvidas na historia).
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TEXTO

= Seja objetivo;

= Marque as pessoas envolvidas na historia;

= Teste diferentes quantidades de textos;

= Use emojis com moderacao;

= Acrescente hashtags populares e relevantes;

= Experimente fazer perguntas no final do texto para engajar as pessoas;
= Cheque a gramatica.
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AUDIOVISUAL

Fotos

= Boa resolucao,
enquadramento correto,
cores e contraste
equilibrados;

= Nada de copiar foto
alheia sem pedir
autorizacao. Dé crédito;

= Trabalhe a criatividade.

Videos

lluminacao;
Som;

Cenario;

Imagem pessoal;
Enquadramento;
Formato;

Edicao.

Podcast

Nao ha apoio da imagem:;

Voz bem cuidada;
Pronuncia clara;
Cadeéncia do texto;

Cuidado com sotaque
exagerado;

Qualidade do som.
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hm @ We LOVE virtual fashian, and wa just craated owr first
threa loaks, warn by @masa_willams, What material do you
think this is made of7 % £HM

kimkaniewskiprivat Where ta buy? Can't find it online?

Ed Jounticas Responder

glowwidin__ Hey! Why i€ there an igsue ‘afth the refuncs
from you guys...you den't keep track of the number of items
returned?? | have returned 3 ana yau'll refund far just 1 item.
| keap calling you guys everyday for status and still thaera is
no update at all fram mere than a month?? Haw
Irrespensible you can be to your customers,.| am a plus
member and this happens to me..? Can you like update for
god's sake

o Scurtdas Responder

— Ver respostins ()

nikol,_covall,zmall Pretul

QY

41.897 curtidas

Adicione um caomentlana.
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e teslamotors @ - Seguir

0 teslamotors @ Zero to sixty faster
than you can read this caption

tesla.com/roadster

143 sem

®

head_director_cia.gov_ifl_gov o
@tombrady

€

15sem 1Tcurtida Responder

head_director_cia.gov_ifl_gov o
@kimpegula

€.

15 sem 1curtida Responder

QY W

3.223.476 visualizagdes

19 Df ABRIL DE 2019

@ Adicione um comentario...
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’ a asos @ -« Seguir
| L Original Audio

@ asos © The ¥ to transitional dressing

= layers

#ASOSDESIGNMustHaves

s @denisemmercedes (she/her) &
@mariacastellanos_ri (she/her)

s~ ASOS DESIGN Divine chunky
sneakers (1755784) £25/$40
ASOS DESIGN Hourglass crop cami
(1737641) £8/$13

ASOS DESIGN cropped check shirt
(1774821) £22/$35

ASOS LUXE ridley jeans (1774821)
£28/845

ASOS DESIGN plunge neck waisted
mini dress (1801864) £15/$24
ASQOS DESIGN jersey unitard (1766116)

£14/$23
ASOS NESIGN marcized nuiffar iackat
29.175 curtidas

21 DL SETEMBRO DL &

NN

@ Adicione um comentario..
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Jnstagram RCHNCRCIV ¢

guardaroba IEZB B -

1.487 publicagdes 230mil seguidores 3 seguindo

Guardaroba
Guardaroba é vestir o basico com identidade. www.guardaroba.com.br
linktr.ee/guardaroba

moraes_anaa, ferleitemoda e gabicoffoni

Caixinha de
perguntas

Engajame... Verdo 2022 Aniversarios Guarda Fri... Caixinhas Shootings Showroom

B PUBLICAGOES
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Q Pesquisar @ @ @ O 0

cea_brasi e IEZD B -

7.168 publicacdes 6,5milhdes seguidores 333 seguindo

C&A Brasil
Vestiu. Partiu. BBB. Garanta aqui os looks da casa mais vigiada do Brasil:
linktr.ee/cea_brasil

Seguido(a) por paulamegpan, anaefreire, mirellaibara e outras 33 pessoas

BBB22 Além dos ... C&A&VC Mindse7 WhatsApp Instituto C... Galeria C&A

B PUBLICAGOES ® REELS ® VIiDEOS & MARCADOS

B

==A @
jtortrg
o/p a/citiar!

1BB. vestiu. partiu. BBB. vestiu. partiu. BBB. vestiu. partiv.

l

4

tiu. partiu. BBB. vestiu. partiu. BBB. vestiu. partiu. BBB. v ju.
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adorofarm ¢ X -

O 8.744 publicagdes 1,6milhdes seguidores 149 seguindo

FARM FARM Rio
plantando 1000 arvores por dia, todos os dias @
desenhado no rio €3
pelo mundo @farmrio @
#tonoadoroFARM
linktr.ee/adorofarm

Seguido(a) por anaefreire, mirellaibara, gabicoffoni e outras 23 pessoas

. SRR

il S fu

\J v y
bt - § =
#tonoadoro ta na vitrine parcerias cultura natureza circularida...
# PUBLICAGOES B GUIAS ® REELS ® ViDEOS & MARCADOS
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https://www.youtube.com/watch?v=WIAu8admMuw



https://www.youtube.com/watch?v=gFQmapcvgls
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https://www.youtube.com/watch?v=JM-uK1HhsvU



https://www.youtube.com/watch?v=ZjT4EF4zimI

METRICAS

Meéetricas * Alcance Acoes de * Sessoes no site Instalacoes * NPS
* Frequéncia engajamento * leads Vendas * Mencoes a
Visualizacoes * Dashboards marca
Quantidadede
palavras-chaves
ranqueadasna
primeira pagina
do Google
KPls » Brand lift Taxa de * Taxade rejeicao CAC (Custode |+ Taxade
(indicadores (Reconhecimento engajamento no site/blog aquisicaodo cancelamento
de sucesso) de marca) Share of *+ Taxade leads cliente) * Taxade
* CPM (Custo por Engagement qualificados Taxa de recorréncia
mil impressoes) (comparativode conversao LTV (Life time
engajamento (ROAS) Retorno Value)
com o0s sobre o * ROI (Retorno
concorrentes) Investimento sobre o

* Sentimentode

investimento)

marca

Gabriel, Martha; Kiso, Rafael. Marketing na era digital (p. 168). Atlas. Edicdo do Kindle.
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EXERGICIO
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= Elabore uma estratégia de -
marketing de conteudo para
O seu hegocio.

/
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MARKETING




