
CALINE MIGLIATO

GESTÃO DE NEGÓCIOS DE MODA



MARKETING DE CONTEÚDO



AGENDA
Estratégia de Marketing de Conteúdo;


Planejamento de Marketing de Conteúdo;


Criação de Conteúdo. 




ESTRATÉGIA DE MARKETING DE CONTEÚDO



https://www.youtube.com/watch?v=rjZzyztqi8U


MARKETING DE CONTEÚDO É UMA ABORDAGEM DE MARKETING ESTRATÉGICA 
FOCADA NA CRIAÇÃO E DISTRIBUIÇÃO DE CONTEÚDO VALIOSO, RELEVANTE E 
CONSISTENTE PARA ATRAIR E RETER UM PÚBLICO CLARAMENTE DEFINIDO - 
E, EM ÚLTIMA ANÁLISE, PARA CONDUZIR UMA AÇÃO LUCRATIVA DO CLIENTE. 


CIM - CONTENT MARKETING INSTITUTE



- Conteúdo constrói conhecimento orgânico por meio de pesquisa e mídias 
sociais.


- Por meio da construção de autoridade no assunto, cria confiança em 
relação à preferência de marca;


- Pessoas costumam comprar de marcas que conhecem e confiam.


- Aumenta as vendas;


- Diminui custos;


- Atrai clientes melhores, mais fiéis à marca. 

POR QUE CONTEÚDO?



DIAGNÓSTICO



- Quem você quer ajudar com o seu conteúdo?


- O que será entregue? Que tipo de informação você irá oferecer?


- Quais são os benefícios que seu conteúdo vai proporcionar para sua 
audiência?

QUAL É A MISSÃO DO SEU CONTEÚDO



FUNIL DE MARKETING



- Aplicativos;


- Sites;


- Blogs;


- Mídias sociais;


- SEM;


- SEO;


- Marketing de influência;


- Inbound marketing: landing pages;


- E-mail marketing.

CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO



CANAIS DE DISTRIBUIÇÃO



TIPOS DE CONTEÚDO



Sucesso


1.Venda sua estratégia 
internamente.


2.Planeje várias fontes de 
receita.


3.Faça uma coisa de cada vez 
(bem).


4.Fique longe de campanhas de 
conteúdo com o objetivo de 
venda.


5.Tenha convicção sobre sua 
estratégia.

SUCESSO E FRACASSO DA ESTRATÉGIA
Fracasso

 Uma boa estratégia de 
marketing de conteúdo leva 

entre 12 e 18 meses para 
funcionar, ou seja, para 

construir um público fiel.



PLANEJAMENTO DE MARKETING DE CONTEÚDO



Pilares Editoriais


- Temas centrais que vão 
nortear toda a sua 
comunicação em todos os 
canais. 


-  A partir desses pilares de 
conteúdo é que todas as 
pautas serão criadas. 

PILARES, CATEGORIAS E PAUTAS
Categorias


- Subtemas que fazem 
parte dos pilares 
editoriais.

Pautas


- Microtemas; 


- O que as pessoas estão 
pesquisando no Google;


- Buscar referências;


- Ter como foco sempre o 
público-alvo;


- Buscar parcerias. 





- Elabore um calendário mensal de conteúdo;


- Faça um calendário para cada canal de comunicação: blog, SM, vídeo, e-
mail marketing, etc, com horário de publicação;


- Tenha disciplina nas postagens;


- Pergunte-se: Onde está seu público? Quais são os horários em que ele 
procura conteúdo?

CALENDÁRIO DE CONTEÚDO



- Quuu | Flipboard: curadoria de conteúdo.


- DIVVYHQ | Hubspot: Planejamento Marketing de Conteúdo.


- Mailchimp | Hubspot: E-mail marketing.


- Google Analytics: Métricas.


- Wordpress: CMS.


- Shopfy: Comércio eletrônico.

FERRAMENTAS



- Seu estilo e tom de escrita.


- Diretrizes gramaticais específicas.


- Tipos e estrutura de conteúdo.


- Sua voz deve permanecer consistente em todo o conteúdo.

GUIA DE ESTILO



- Manter os conteúdos já publicados sempre atualizados, principalmente os 
posts de blog, que fazem parte da estratégia de SEM. 


- Um conteúdo desatualizado perde a relevância nos buscadores e ainda 
prejudica a credibilidade da sua marca.

OTIMIZAÇÃO DE CONTEÚDO



SEO



https://www.youtube.com/watch?v=tyZt47VB6TE


CRIAÇÃO DE CONTEÚDO



- Checagem de informações; 


- Pesquisa de informações em livros, internet, documentos para a 
fundamentação;  


- Entrevistas com especialistas (são as chamadas fontes);


- Entrevistas com personagens (pessoas envolvidas na história).

APURAÇÃO



- Seja objetivo;


- Marque as pessoas envolvidas na história; 


- Teste diferentes quantidades de textos; 


- Use emojis com moderação; 


- Acrescente hashtags populares e relevantes;


- Experimente fazer perguntas no final do texto para engajar as pessoas;


- Cheque a gramática.

TEXTO



Fotos


- Boa resolução, 
enquadramento correto, 
cores e contraste 
equilibrados; 


- Nada de copiar foto 
alheia sem pedir 
autorização. Dê crédito;


- Trabalhe a criatividade.

AUDIOVISUAL
Vídeos


- Iluminação;


- Som; 


- Cenário;


- Imagem pessoal;


- Enquadramento;


- Formato;


- Edição.

Podcast


- Não há apoio da imagem;


- Voz bem cuidada;


- Pronúncia clara; 


- Cadência do texto;


- Cuidado com sotaque 
exagerado;


- Qualidade do som.









1.487 publicações 230mil seguidores 3 seguindo

guardaroba Seguir

Guardaroba
Guardaroba é vestir o básico com identidade. www.guardaroba.com.br
linktr.ee/guardaroba

Seguido(a) por moraes_anaa, ferleitemoda e gabicoffoni

Engajame… Verão 2022 Aniversários Guarda Fri… Caixinhas Shootings Showroom Guardacar… Diário

PUBLICAÇÕES VÍDEOS MARCADOSREELS

Meta Sobre Blog Carreiras Ajuda API Privacidade Termos Principais contas Hashtags Localizações Instagram Lite

Português (Brasil) © 2022 Instagram from Meta

PesquisarPesquisar



7.168 publicações 6,5milhões seguidores 333 seguindo

cea_brasil VerificadoSeguir

C&A Brasil
Vestiu. Partiu. BBB. Garanta aqui os looks da casa mais vigiada do Brasil:
linktr.ee/cea_brasil

Seguido(a) por paulamegpan, anaefreire, mirellaibara e outras 33 pessoas

BBB22 Além dos … C&A&VC Mindse7 WhatsApp Instituto C… Galeria C&A Beleza Semana d…

PUBLICAÇÕES VÍDEOS MARCADOSREELS

Meta Sobre Blog Carreiras Ajuda API Privacidade Termos Principais contas Hashtags Localizações Instagram Lite

Português (Brasil) © 2022 Instagram from Meta

PesquisarPesquisar



8.744 publicações 1,6milhões seguidores 149 seguindo

adorofarm VerificadoSeguir

FARM Rio
plantando 1000 árvores por dia, todos os dias 

!

desenhado no rio 

"

 
pelo mundo @farmrio 

#

#tonoadoroFARM
linktr.ee/adorofarm

Seguido(a) por anaefreire, mirellaibara, gabicoffoni e outras 23 pessoas

#tonoadoro tá na vitrine parcerias cultura natureza circularida… gente perfis ofici…

PUBLICAÇÕES GUIAS VÍDEOS MARCADOSREELS

Meta Sobre Blog Carreiras Ajuda API Privacidade Termos Principais contas Hashtags Localizações Instagram Lite

Português (Brasil) © 2022 Instagram from Meta

PesquisarPesquisar



https://www.youtube.com/watch?v=WIAu8admMuw


https://www.youtube.com/watch?v=gFQmapcvgls


https://www.youtube.com/watch?v=JM-uK1HhsvU


https://www.youtube.com/watch?v=ZjT4EF4zimI


MÉTRICAS

Gabriel, Martha; Kiso, Rafael. Marketing na era digital (p. 168). Atlas. Edição do Kindle. 



- Elabore uma estratégia de 
marketing de conteúdo para  
o seu negócio. 

EXERCÍCIO


