Cronograma de 350 dias
de posts prontos para
copiar e colar

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Introducgao

O-la rel@mpago! Seja muito bem-vindo ao Cronograma 30D.

Dentro do Efeito CID vocé teve acesso a varias estratégias para implementar
nos seus conteddos para chamar mais ateng¢do, interessar e despertar desejo.

Porém, com o intuito de facilitar a sua aplicagéo, também criei o Cronograma
30D para que vocé copie e cole cada um dos modelos e acelere seus
resultados nos proximos dias.

E claro, s6 ndo se esqueca de me contar no meu direct no @rafaellatozelli
como estd aplicando e se saindo, tudo bem?

Bora comecar, aluno relampago!

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Avisos importantes:

e Todos os posts tem sugestdes do formato ideal que eu fiz e validei. Porém,
podem ser adaptados para outro formato a sua escolha (exemplo: reels
rapido + chamada para legenda; carrossel; etc)

e Os modelos de posts disponibilizados ja estdo na ordem correta de
aplicacdo. Ou seja, vocé ja tem o planejamento pronto do conteiido que
irad postar nos proximos 30 dias na palma da sua méo. E quando finalizar,
pode iniciar novamente

e Além de todos os modelos de posts apresentados, junto a eles vocé
também terd outros exemplos de titulos que poderdo ser utilizados

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Avisos importantes:

e £ proibido compartilhar ou comercializar qualquer material deste
treinamento, podendo haver consequéncias para quem o fizer. Lei®
9.160/98 (Lei de Direitos Autorais) Capitulo VIl - da "Utiliza¢do de Bases
de Dados’, Art. 87, em seu Titulo Ill: "a distribui¢cdo do original ou coépias
da base de dados ou a sua comunica¢do ao publico.”
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Lembre-se das perguntas do Efeito CID:

Antes de desenvolver e postar a maioria dos conteudos, ndo se esqueca de
que este deve cumprir as 3 perguntas essenciais da Jornada do Efeito CID:

1. O inicio do conteGdo gera impacto com uma dor/solug@o/dificuldade?

2. O conteudo que continua mostra que existe um caminho para o que
precisam?

3. Como esse caminho leva ao préximo passo (decis@o)?
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Agora sim, VAMOS
COMECAR!



N

Post 1: Quem é vocé

Objetivo:

Gerar relocionamento/conexdo

Formato: " A SA A Rafaella
Carrossel A

Ideias de titulo:

"Essa é a _ _ _ _ _ [seu nome] que vocé deveria

conhecer’

“A histéria da ____ [seu nome] que vocé precisa Ny —
e e

conhecer” i —

Capa do post
“[seu nome] ____ de um jeito que vocé nunca viu
antes”

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Post 1: Quem é vocé

Card 2: Comece o post apresentando mais sobre vocé/o que gosta
Card 3 e 4: Na sequéncid, mencione a sua jornada profissional
Card 5: Defenda seus valores

Card 6: Mostre como é reconhecido(a) por pessoas proximas e/ou seguidores

Card 7: Ao final, pergunte se a sua audiéncia se identifica com o que apresentou.

Em uma

vocé irid perceber que:

viciada em
pizza e café

completamente
aleatoria no gosto
musical (vou de
Bon Jovi co trap
em minutos)

hipcrutivu =}
membro dos 5am

mesmo HAHAHA).

' daquariananata
. (eriatividade e liberdade
gritam aqui)

24 anos de pura
inquietacao

Minha vida
profissional nunca
foi um segredo...

¥ sou formada em nutrigéio
desde 2020, mas ndo exerco a
profisstio porgue me identifiquei
muito mais em ensinar sobre
marketing e vendas.

% abandonei um perfilcom +de
125k de seguidores na mesma
época onde era influenciadora
fitness para comecgar esse do
absoluto 0.

¥ hoje conquistei + de IMM com
infoprodutos ¢ +de 4.000 alunos
relémpagos (que é como chamo
aminha comunidudo) dentro do
marketing digital.

(1) me gabo por isso ou (2) ensino
mais pessods d ficarem bods como
eu e djudo a transformar a vida
delas também?!

eu fiquei com a segunda
opedo. E & porisso que agora
vocé td lendo isso aqui.

e por isso sou agarrada a liberdade
de viver de infopredutos e ensinar
como outros profissionais podem
fazer o mesmo hoje, principalmente
vendendo no orgdnico.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

; Eu sou determinada e bem teimosa
(no bom sentido da palavra), mas por agui vocé
nunca vai ver um marketing apelativo com:

e

llguem pra se
air ou tirar vantagem;

ntiras, enganagdao
e charlatanismo;

agraddar ou prac
‘padrdo” que as 5
impuseram na internet.

Sou lembrada
pelos meus
dluhos como:

% a Rafa viciada em café e
criadora do café relampago

% a toda colorida (eu amooo
misturar cores e isso reflete
bem a minha pcrsnnalidcdc)

% a Rafa hiperativa (por isso
adotei um relédmpage como
simbolo e isso expressa
exatamente meu trabalho:
movimento e energia)

¥ a que parece a Emma
Watson (isso eu ja néo
concordo tanto, mas vai
que.. né?! &5

% afitness

Essa é a Rafaella que eu gostaria

que voceé que jé estd aqui ou estd
chegando, pudesse conhecer ¢ se
conectar enguanto acompanhci.

E entdo, se identificou




Post 2: Ensinar o “"como” para sua audiéncia

Educar

Como fazer seu post
ir para o explorar

Carrossel ou reels

"Como ____ [cheguei em x resultado] apenas

com ____ [uma ferramenta/método simples]”

"Como ____ [chegar em x resultado]” <
N

"Como ____ |[usar x ferramenta] para __ _ Capa do post

[chegar em x resultado]”
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Post 2: Ensinar o “"como” para sua audiéncia

Card 2: Gere identificagcdo descrevendo uma situacdo que a audiéncia jG passou ou

ainda passa

Card 3, 4, 5 e 6: Entregue a solugcdo de forma objetiva e simples
Card 7: Finalize pedindo para a audiéncia comentar sobre aquele assunto.

Quantas vezes vocé ja se frustou por
criar muito conteddo para o seu perfil
e mesmo assim ndo conseguir atrair
pessoas novas e vender o seu peixe?

Bom, uma das maneiras de mudar isso
é aplicar estratégias que fagam os seus
posts irem para a aba "explorar” no
instagram com mais facilidade.

E agora eu quero te mostrar algumas
dessas estratégias para vocé colocar
em pratica agora mesmo: —ut |

() geracaoinfluenciadora

T080X1350

Para fazer posts no feed com uma ou mais
imagens (formato carrossel), priorize o tamanho

maior (1080 de largura x 1350 de altura).

Isso ocupara a maior parte da tela do celular
dos seus sequidores quando rolarem o feed e a
possibilidade de interagirem e potencializar a
entrega, é maior.

geracacinfluenciadora

Priorize letras grandes e legiveis para os seus
titulos e|destaque palavras-chavesique mais
interessam seu publico-alvo.

Isso chamara mais atencdo e despertara

curiosidade e necessidade de acompanharem
seu post até o final e interagirem.

geracacinfluenciadora

O proprio header do instagram (@mosseri) ja
se pronunciou sobre o assunto ressaltando
que as hashtags nas legendas facilitam a
entrega do contetido.

E realmente, varios posts meus ja foram para
o explorar com a ajuda de hashtags.

geracacinfluenciadora

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

Nada de "curta, comenta, salva e
compartilha". Coloque apenas uma chamada

especifica, como "ndo se esqueca de salvar
esse contetido".

Isso aumenta a chance da sua audiéncia
fazer aquela agdo especifica e, quanto mais
interagiram, maior a chance do seu post ir
para a aba explorar.

geracacinfluenciadora

Agord me
contd aqui...

seus posts geralmente vdo para o
explorar, foram algumas vezes
ou isso nunca aconteceu?

(@ geracacinfluenciadora




Post 3: Identificagao com uma situagao

Atrair

Formato:
Reels

.....

Ideias de titulo:

Ndo tem um titulo especifico, apenas descreva r’r
. 3 : 'S .
uma situagcdo que acontec¢ca no seu nicho e a 3 4 B, A Eu tentando lidar com os
. A . . ) . . ¥ A cabeca da empreendedora problemas que aparecem
audiéncia que vocé gostaria de atrair vai se que por fora parece plena... sendo dona do meu negécio

. e : Ry e
identificar e querer compartilhar. g

Ly

Quanto mais compartilharem, maior o alcance, e, —
possivelmente, mais seguidores. Exemplo 1 Exemplo 2
Cligue na imagem Clique na imagem
para assistir para assistir
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https://drive.google.com/file/d/1kCRCMKHApFuk6Qm9utW3Zx2P_e67Yi_Z/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/173ywnCewxVVEpeAU-_IM4E6VzYuRZ2f6/view?usp=sharing

Post 4: Resultado do cliente/aluno

Vender

\ §
VR Umalunica acaol

Carrossel /A que gerou

~ +de R$6.000

| .| pard a dluna
"Como foi possivel a minha aluna conseguir _ - F " "l b Dt MENTORIA

[x resultado]” o

“Uma Unica agdo que gerou ____ [nicho dele/o
gue vocé transformou] para essa aluna/cliente”

Capa do post
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Post 4: Resultado do cliente/aluno

Card 2: Comprove o resultado descrito na capa (pode ser através de video do
cliente/aluno ou texto)

Card 3: Gere curiosidade pelo que foi implementado para chegar neste resultado

Card 4,5, 6 e 7: Descreva o passo a passo de forma objetiva e simples.

A Melissa € uma das alunas da
Mentoria Flash e ha alguns dias
ela me mandou esse feedback:

iparadarum |

+ de R$6.000
em menos de
duas semanas
| com apenas
| uma acdo.

Mas dfinal, o
. | que elafez?

| Gratidic@ [@E [

rafaellatozelli

A acdo implementada
foi estruturar e vender
d sud mentoria.

Mas, ndo foisdisso...

Antes de coloca-la na sua
escada de infoprodutos, foram
necessarias outras acoes para

levar a esse resultado.

Quer saber quais sdo?

Deslize aqui

rafaellatozelli

que néo faziam mais sentido
para ela e sua audiéncia.

(@ rafaellatozelli

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

e lapida-la aumentando
os valores de alguns
treinamentos.

(@ rafaellatozelli

e realizar campanhas de
vendas (geralmente mensais)
para cada um deles.

@ rafaellatozelli

E sé entdo, lancar
a sua mentoria.

E para que fizesse a melhor entrega de
acordo com o ticket cobrado (que seria
mais alto), foi estruturado antes o passo
a passo que seria entregue aos alunos,
tempo de acompanhamento e suporte,
e numero de encontros.

Aqui precisamos tomar o maximo
de cuidado para ndo entregar de
MAIS ou de MENOS de acordo
com o investimento feito.

rafaellatozelli




Post 4: Resultado do cliente/aluno

Card 8: Finalize ressaltando que esse resultado foi possivel porque ela teve o
direcionamento que precisava com o seu produto/servico.

E se esse é o tipo de resultado que gostariam, é s6 dar o préximo passo (clicar no link
da bio e/ou comentar "x" palavra).

Esse tipo de direcionamento e
acompanhamento acontece dentro
da Mentoria Flash, o programa de
acompanhamento para ter um
infoproduto irrecusavel que vende
no automatico.

Caso vocé se interesse,
as vagas estao abertas

e eu e minha equipe estamos avaliando
e entrando em contato essa semana
com quem esta aplicando o formulario
para entrar (so clicar no link da bio).

(@ rafaellatozelli
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Post 4: Resultado do cliente/aluno

“E é esse o resultado que vocé também poderda conseguir.

Mas, precisa de um método facil e simples para garantir que tenha isso mais rapido, e é
O que eu vou te mostrar agora.

Se quer ter acesso a esse proximo passo, comente ‘x palavra’ e eu vou te enviar no
direct como vou te ajudar pessoalmente nesse processo.’

Depois vocé confere quem comentou “Sim” e chama uma a uma perguntando qual a sua
maior dificuldade. Apds essa resposta, vocé apresenta o seu servigo ou infoproduto
descrevendo todos os beneficios que ele tem e se faria sentido para ela.

Se ela responder que sim, vocé fala o valor do investimento e as formas de pagamento e
pergunta como ela deseja prosseguir para o proximo passo para que vocé possa ajudar
a solucionar rapidamente o que precisa.”

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 5: Historia da sua trajetoria

Objetivo:
Atrair
Gerar relacionamento/conexéo

Formato:
Carrossel em formato nativo (ou seja, editado no
proprio instagram)

Ideia de titulo:
"Eu ndo sabia que conseguiria
tdo rdpido...

__ |resultado]

"Por trds do sucesso do __ _ _ [sua profiss@o], tem
uma histdéria que poucos conhecem®

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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\ Por tras do sucesso do
¥ empreendedor, tem uma historia
que poucos conhecem. "

Y e @

\ s
o A |

Capa do post

-




Post 5: Historia da sua trajetoria

Card 2, 3, 4, 5, 6 e 7: fragmente o conteddo em diferentes "cards’ e compartilhe em
cada um deles uma situacdo que aconteceu na sud jornada, variando entre altos e

baixos, e que possivelmente sua audiéncia ird se identificar.

Total o

mesma Rafaella que ja foi

Essa mesma Rafaella que era - . -
influenciadora e esta ha 9 anos na / [ B 31321892 funciondrias da sua
internet postando com frequéncia € se | L ' . e empresa ao mesmo tempo

assustou quando teve as primeiras 180 J _ _?.'}' . editando video, gravando, subindo
vendas do seu infoproduto. ke 4 { aula, respondendo aluno, fazendo §
Al b ki design, mandando email e... enfim. §

3 s ‘?
Vendas .

187 62,

()
Essa mesma Rafaella que comegou
gravando no seu quarto e buscava
deixar seu cendrio bonito cheio de
pisca pisca e fita Led.

Essa mesma Rafaella que antes de §
chegar a 1 milhao de faturamento,
fracassou em um dos seus
lan¢camentos em abril/2020.

Bole

.Y :
— E essa mesma Rafaella também ja fez
o8 estagio de nutri¢do na aerondutica (e se
formou) e viveu uma jornada com 182729
P coisas a0 mesmo tempo, Como: estigio,
d TCC, vida pessoal, trabalho com 2 contas

no instagram e 2 canais no yotube.

o ¥ B g
e s 2

S S 4

. Essa mesma Rafaella que hoje ¢ empresaria,

com 19 anos estava vendendo ovos de pdscoa
fit para conseguir a sua renda extra. — ps:

sim, acho chique ter vendido e sido indicada

pela Roberta Carbonari

Lers A%
: E que ja trabalhou com um
computador quase caindo aos
5 - ’ gl
pedagos na época do seu primeiro

Nao é para me mostrar ou me curso em videos, mas era o que tinha.

achar!_ A_pe_r_:_ag_ mostrar o fruto

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 5: Historia da sua trajetoria

Card 8 e 9: Finalize com uma conclusdo reflexiva e que inspire e/ou motive sua
audiéncia.

~— Eu sei, muitos olham os
- resultados. Mas poucos =
olham a trajetéria.

|
B
~
b
£ i
w ~p q ol I
%
j "
J o

i

-

. / — il )
$ ”H Entio quando vocé desanimar,
L _* lembre-se que todo mundo também
: ¥ ja teve uma trajetéria bem longa
para chegar onde est4 hoje.

R .77 T

resultado vale a pena. Nio é?

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Post 6: Contra-intuitivo

Educar Foi isso que me
fezqquereppostar

Carrossel MENOS stories

"Foi isso que me fez querer _ _ __ [seguir o "contrdrio” da
maré que todo mundo vail”

"Vocé ndo quer ____ [algo que a sua audiéncia queira]”

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Post 6: Contra-intuitivo

Card 2: Gere identificagcdo descrevendo uma dificuldade que vocé jG passou e a sua
audiéncia estd enfrentando no momento

Card 3: Justifigue o motivo de ndo conseguirem soluciond-la

Card 4: Traga frases que a sua audiéncia utiliza como "objecdo” para essa dificuldade
Card 5: Descreva algumas solugcdes de forma simplificada

Hoje eu ndo posto poucos stories...
mas, desde o primeiro story do dia

Mds di voce euja

Postar mais ndo da resultado se vocé
nao tiver intencionalidade.
e e W aaamad

Eu sei como &

se sentir assim.

Por algum tempo eu também
achava que era s6 postar mais

stories para ter mais resultado.

Mas, eu precisei entender
uma coisa...

Na verdade, quando vocé postar um story,
deve ter aquele pensamento de...

"Por que isso, de alguma forma,
é util para minha audiéncia?"

¥ E isso inclui stories: de contelido, da sua
rotina ou até mesmo mais engracados e de
entretenimento.

Deve ter uma intenci idade por tras
daquele conteudo que vocé esta postando.

pode me fdiar...

"Mas Rafa, eu ndo
. n
sei como fazer Isso

"Mfs Rafa, eu j& fiz de TUDO
€ Nao consigo mais interacao
e vendas pelos stories",

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

Eu ensino com conteldo informativo;

Compartilho a minha rotina ao longo do dia
para ndo ter apenas conteldo informativo e
ficar cansativo;

E claro, converto meus seguidores em
clientes porque oferto e vendo diariamente
meus produtos e servicos.

Mas tudo com uma ordem a ser seguida e
uma estratégia por tras. Ndo é simplesmente
postar por postar.



Post 6: Contra-intuitivo

Card 6 e 7: Conduza a audiéncia para uma solugcdo muito mais simples e rdapida
dentro do seu produto/servico

Card 8: Direcione para o link na bio e caso tenha algum bénus especial e limitado
e/ou um feedback para comprovar os resultados, pode colocd-los ao final).

E df que eu quero e posso Seréo os Gltimos dias do
te ajudar com o Método nesse valor, porque..

Ele serd ATUALIZADO!

Esse foi o feedback que
recebi de uma aluna que
ja esta La e vai receber a
atualizagéo!

Em 7 dias do Método,
SEme aplicou nos seus
E —h .
:r:.“::l.aﬂﬂ . e ——— Rafaaasana 5 mil ou se 10 mil Storles, Vendeu seu
B ol E produto e
IMERSAD STORIES || - = PR
Rl - A e —
I e
E vocé que vende seu produto ou
O Método que vai te ensinar o passo a passo servico poderd fazer o mesmo!
para criar contelido que impacta e impulsiona E quando ele atualizar, vai aumentar o preco!
sua interacdo, conexdo e faturamento.
Mas, vocé, que entrar agora, vai garantir pelo 56 clicar no link da bio o quanto antes
Aproveite os tltimos dias, porque eu preciso preco antigo e ainda.. GANHAR a atualizagdo emﬂaxﬂ“ﬂrmEopﬁﬂm
fazer uma revelagio... sem pagar nem um real a mais por isso! LoD Shen R T b
geracaoinfluenciadora geracaoinfluenciadora

geracacinfluenciadora

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Post 7: Identificacao + entretenimento

° ° :@ rafaellatozelli
Objetivo:
Atrair

Formato:
Reels

Ideia de titulo:

1

"O dia a dia do(a) ____ [sua profissao]" |
lm:“ 0 dia a dia do Qua'ndo aqempre.endsdorg cgmcga
empreendedor tral;ianla?glIS;f; Loreioxl;guidds
"Quando a ____ [sua profissdo] comeca a __ _ _ T cm frente o computador..

[descreva situagdo que a audiéncia se identifical’ | -

Apresente de forma descontraida alguma situag¢éo do

: : . . Exemplo 1 Exemplo 2
dia a dia relacionada a sua profissdo que o seu

TPy el aer Clique na imagem Clique na imagem
cliente-dgivo possa se ide car. para assistir para assistir

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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https://drive.google.com/file/d/1PdTEcm0MOwDPZmkvKqMqReUPhEbqDrEH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m3QLRW1JYlngAyXfqOS8eWzClM3Eu4P1/view?usp=drive_link

Post 8: Lista

Objetivo:
Atrair

Formato:
Ccarrossel ou reels

Ideia de titulo:
"X ideias de __ __ [algo que vocé ensine]

'x ferramentas essenciais que todo _ _ _ _
[profissédo da sua audiéncia] deveria ter”

Exemplo

Clique na imagem
para assistir

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
L


https://drive.google.com/file/d/1i6tz3g7HLlFon4Yps5FAUrxEdcEHBJ3h/view?usp=drive_link

Post 8: Lista

rafaellatozelli Vocé ja usa todas essas ou indicaria mais
alguma? =

Basicamente, essas ferramentas vao ajudar todo infoprodutor
nas seguintes fungdes L3

1- Trello/notion: Para organizar todo o roteiro e planejamento
do seu inforoduto (médulos, aulas e bonus)

2- Plataforma/programa de design (eu uso o canva): Para criar
0s materiais de maneira mais atrativa e profissional (ebook,
cronograma, guia, etc)

3- Plataforma para emitir notas fiscais (hoje uso o notazz):
Para emitir as notas fiscais de cada venda realizada

4- Plataforma de vendas: Para, claro, vender esse produto
(hotmart, eduzz e kiwify sdo as mais famosas e indicadas,

mas vocé também pode utilizar o mercado pago, PicPay ou
pagseguro).

5- Wordpress e elementor: Para criar uma pagina de vendas
mais profissional

Dentro do Infoplan te mostro como implementar a maioria
dessas ferramentas na pratica para criar seu infoproduto do
zero muito mais rapido e comegar a vender todos os dias — so
clicar no link da bio pra dar o proximo passo e garantir a sua
vaga &

Conteldos relacionados a ferramentas
geralmente ddo um bom engajamento e
consequentemente um bom alcance, o
que é importante para atrair mais
seguidores qualificados para o seu perfil
e consegquentemente, vender.

Esse € um exemplo de reels que fiz isso, €,
neste caso, ao final chamei para a
legenda para que mais pessoas lessem
e se interessassem pelo produto que iria
ofertar como uma solugdo para
Implementar essas ferramentas na
pratica. Por isso, chamei para o link na
bio caso quisessem dar o proximo passo.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 9: Passo a passo

Objetivo:
Educar
Formato: O passo a passo

Ccarrossel ou reels N 3 para criar narrativas

ho organico
(sem ser- choiiy)

Ideia de titulo:

"A maneira mais facil de ___ __ [chegar em "x"
resultado]”

"O passoO O pAsso para _ __ _ _ _ lalcangar "x"
resultado’ Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 9: Passo a passo

Card 2, 3 e 4: J4 inicie o post indo direto ao ponto. Entregue o conteddo como um
passo a passo de maneira simples mostrando "o que” fazer, mas ndo o ‘'como’

Card 5: Comece a conduzir o seu seguidor para o seu produto/servi¢go, perguntando
se ele gostaria de aplicar tudo que foi descrito com muito mais facilidade.

B oo —
¢ Sz

O1 03

handzmge, ey c 5 o

Oferte seu produto apenas infoprodt s do papel > Entenda o objetivo do Construa uma narrativa
ao final e ndo logo de que vocé vende para contando a histéria de quando
primeira porque seu cliente - apresentar para o seu comecou, do que teve que passar
sentira como se voceé so cliente a solucdo que ele e a solugao que encontrou para

uisesse vender para ele, o que - i 3 mudar essa situagao e chegar ao :
s I . P : f rtq ] 3 Vendas precisa, e nao o produto. . | ¢ g Gostaria que eu te mostrasse de
possivelmente ndo despertara resu t_a ) a1iua (eno caso, essa perto como fago para aplicar cada
a vontade dele comprar de solucdo sera o que vocé vende). um desses passos com muito mais

vocé naquele momento. facilidade para vender? Entéo...

rafaellatozelli rafaellatozelli

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
B



Post 9: Passo a passo

Card 6: Caso este seja um post
para langar um novo
produto/servico, pode pedir para o
seguidor ‘salvar® uma data. Além
disso, também pode usar a
ferramenta de “lembrete’ no post
com o dia e hordrio do langcamento
para que ele possa ativar OU
chamar para o link na bio.

Se for para vender algo que ja tem,
finalize chamando o seguidor para
clicar no link da bio OU te enviar um
direct que vocé explicard como
funcionard os préximos passos.

SAVE THE
DATE: 13/03

(segunda-feira)

Neste dia, o meu melhor treinamento de
vendas, o Método Stories Lucrativos,
serd ATUALIZADO!

E ele sera transformado em um novo
treinamento com ainda mais conteudo,
estratégias e roteiros de venda para vocé
copiar, colar e vender!

E o intuito dessa atualizagao & porque
eu quero te mostrar que o foco nao é
mais vender apenas através de UMA
ferramenta (que no caso seria o story).

Mas sim, que aprendendo a criar
narrativas com ofertas irrecusaveis
é possivel aplicar o mesmo método e

vender através de qualquer formato de
conteddo (seja reels, carrossel ou lives).

Ou seja, vocé tera muito mais vendas.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
B

Se vocé ndo quer perder a chance de

garantir a sua vaga quando elas forem

abertas novamente neste dia, e ter acesso
a oferta especial, é so clicar no link da bio

rafaellatozelli oo e

(2 storieslucrativos.com.br/msl-captura



Post 10: Rotina/bastidores

Gerar relacionamento/conexdo
Carrossel ou foto Unica

N&o precisa, apenas uma legenda contando um
pouco mais sobre o que as fotos mostram.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
L



Post 10: Rotina/bastidores

rafaellatozelli Vocé também é do time madrugar mesmo no
final de semana?

A real é que, quando se torna um habito e vocé gosta, fazer
iIsso nao e dificil:

- Acordar as 5h da manha sem sono nenhum

- Treinar as 6h da manha e acreditar que esse € o melhor
horario

- Se alimentar bem 90% do tempo e gostar disso

- Estudar efou trabalhar um pouco aos finais de semana por
amar aquilo que vocé faz.

E claro que nem todos vdo se adaptar a esse tipo de
rotina e NEM TEM!

Mas o problema, é querer, tentar alguns dias... e desistir
falando que ndo consegue.

A tentativa e o habito é o que vao aperfeigoar aquilo que
vocé quer &

Capa do post Outras fotos do carrossel Legenda

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 11: Contra-intuitivo + mostrar seu produto

Objetivo:
Vender €
Formato: *  Talvez, vender
Carrossel \ ho orgdnico
0 NAOSEJA o
Ideia de titulo: » PARA VOCE..
"Talvez, ____ [chegar em x resultado] ndo seja para
vocé..."

Esse titulo ativa curiosidade na audiéncia e,
consequentemente, chama mais aten¢do e desperta o
interesse para clicarem no post. Dessa forma, vocé Capa do post
‘camufla” um post de venda.

*Esse tipo de post é 6timo para lancamentos e/ou
condicdo especial de um produto ou servigo.



Post 11: Contra-intuitivo + mostrar seu produto

Card 2: Comece descrevendo dificuldades que jG@ passou e que a sua audiéncia
possivelmente se identifica

Card 3: Mostre que independente das dificuldades, precisava encontrar um outro
caminho para ter resultados. E o encontrou (se possivel, demonstre resultados).

" Por muito tm eu também Mas a verdade é que independente

de saber como criar contelido ou néo,
pensei exatamente isso, porque... eu precisava aprender a VENDER!

E aprendendo isso, precisava traduzir

] Me sentia exausta por criar contetido essd vendd pard o meu conteldo.
que ndo me dava retorno;

seguidores no inicio, eu ndo conseguiria 2 "
ve?-uder- 9 Foi ent&io que desenvolvi um método que
’

aplico diariamente e me fez ultrapassar
] Era dificil ter criatividade para criar +de R$6.000 vendas clos meus produtos
algum post e quando criava, dava ruim;
2] Eu fazia a oferta do meu produto mas Vendas et
parecia que me ignoravam; 859

£ Eu achava que o que me faltava era
tempo, quando, na verdade, precisava
apenas de uma diregéo.

Total de 1025 registros 4335 faturas

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 11: Contra-intuitivo + mostrar seu produto

Card 4: Apresente o seu produto/servico que mostrard a aplicacédo desse caminho
Card 5, 6, 7 e 8: Apresente os materiais que terdo acesso e como cada um vai ajudar
Card 9: Finalize com uma condicdo especial desse produto/servico (despertard
urgéncia na audiéncia para adquirir) e chame para o link na bio.

E assim como eu, existe uma maneira
muito mais simples e aplicavel ainda hoje
para voce dizer adeus cos seus contelidos
e vendas ignoradas.

E eu vou te mostrar para vocé copiar
e colar e transformar seu contelido
orgdnico em uma méquina de vendas.

Tudo dentro do:

meétodo

L& vocé entenderd o motivo de néo
conseguir vender e como mudar esse
cendario aplicando uma estrutura validada
enguanto assiste ds aulas.

Também vai ter acesso a um
para copiar e colar cada
uma das estruturas e contelidos prontos e saber
exatamente o que, como e quando postar o més
inteiro para atrair novos clientes!

Todo o planejamento de conteldo
pard venddas PRONTO, hd pama da
sud mdo, ¢ apends aplicar.

@ Missoes a serem seguidas para
deixar seu perfil pronto para vender

@ sSugestoes de Formato

©@ Modelo de Contetido

@ Exemplos de Titulos

@ Exemplos de CTA

@ Exemplos aplicados na PRATICA
@ Conteldos para referéncias

@ Andlise estratégica que deve
ser feita antes de criar o post

@ Checklist de contetido
pronto para postar

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

E pensa que acabou? Ainda terd
acesso d , entre eles:

BONUS 1: Potencializando suas vendas com infoprodutos
BONUS 2: Masterclass R$50.000 com meus infoprodutos

BONUS 3: Como tornar uma simples rotina e bastidores
mais interessantes para a sua audiéncia

BONUS 4: Workshop Direct Automditico (ATE MEIA NOITE)

B

=

MASTERCLASS

BONUS 5: Imerséo CAIXA RAPIDO (ATE MEIA NOITE)

RAPIDO

AUTOMATICO

E tudo isso por uma condigéo
Gnica de langamento

clicando no

para parar de criar conteddo sem
diregéio e comegar afazer ele e o
seu perfil VENDEREM POR S1SO!




Post 12: Pov + crencas/valores

Atrair
Gerar reldcionomento/conexdo

Reels

N&o tem um titulo em especifico, mas a ideia é
mostrar que vocé alcancou um resultado que

desejava mesmo sem ‘seguir um padrdo” que a
maioria fala que precisa. Exemplo

Clique na imagem
No exemplo ao lado: eu transmito autoridade para assistir
mesmo sem seguir um padrdo de posicionamento.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
L


https://drive.google.com/file/d/14YzqiYPbbWlGiiyCmFbHn2uHTE6J09h1/view?usp=drive_link

Post 12: Pov + crengaslvalores

rafaellatozelli Autoridade ndo é so sobre a maneira de se
vestir.

— Tudo bem, eu concordo... vacé nao deve estar mal
apresentado para seus clientes.

Mas, isso ndo significa que ela é demonstrada apenas a partir
de um blazer preto e batom vermelho para isso.

E possivel estar bem apresentado e ainda sim dentro da sua
personalidade e autenticidade

E além disso, existem algumas formas dessa autoridade se
tornar ainda mais presente tirando exclusivamente a maneira
de vocé se vestir, sendo elas:

) Resultados: ndo espere ter “x" resultado para mostrar para
a sua audiéncia; demonstre cada progresso gue tem grande
significado para vocé dentro da sua jornada.

& Conhecimento e opinido: compartilhe mais assuntos da sua
area e se posicione em relagdo a eles — isso demonstrara o
quanto esta estudando, aprimorando seu conhecimento e
entende sobre o assunto.

&) Conquistas: no meu nicho, placas de faturamento
geralmente sdo demonstrativos de conquistas e grandes
resultados e significa muito para os profissionais que ganham
elas e também para quem esta vendo. E no seu nicho, guais
conquistas podem demonstrar a sua evolugao sem que vocé
precise nem falar?

L) Documente sua jornada e experiéncia: pode parecer que
ndo, mas as pessoas querem ver o seu inicio, passo a passo, 0
que faz, como faz... isso demonstra o quanto esta evoluindo e
se profissionalizando e o quanto pode entregar também para
seus clientes.

Por ser um reels curto e rapido, € mais
facil de gerar um alcance maior e atrair
mais seguidores.

Estes seguidores, no caso, qualificados,
justamente por vocé apresentar uma
crenca/valor importante para vocé e
que, qguem se identificar/conectar, ird te
seguir e acompanhar de maneira mais
fiel.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 13: O maior erro...

Objetivo:
Educar

Formato:
Ccarrossel

Ideia de titulo:

"O maior erro que cometi quando _ _
[acontecimento]”

O maior erro

que cometi

quando criei meu

infoproduto

g " é
Capa do post



Post 13: O maior erro...

Card 2, 3 e 4: Comece explicando brevemente o que aconteceu

Card 5: Demonstre que o acontecimento o fez entender qual era o erro que estava

cometendo na época
Card 6 e 7: Mostre o aprendizado que teve com esse acontecimento e o que a sud

audiéncia também pode aprender

Certa vez me deparei

com essa Fl'g untg:

Qual é a
due o seu

_infoproduto resolve?

a ver com o
abril de 2020.

E essa pergunta tem tudo
meu pior langamento em

: : .-CN(Ma, vou Te explicar

@ rafaellatozelli

Em abril de 2021 eu fiz o lancamento de
um infoproduto (um curso gravado) que

foi um comeleto fracasso.

Eu me preparei, investi muito, criei
expectativa de que iria fazer no minime
100 vendas e chegar proximo a um 6

em 7 (6 digitos em 7 dias). E entao, puf:

durante todo o periodo
com o carrinho aberto,
fiz apenas 15 vendas.

Mal recuperei o

investimento que fiz.

rafaellatozelli

o

O que me fez parar, me
afastar da rede social por um
instante e entender um dos
maiores motivos do fracasso
desse lancamento...

rafaellatozelli

O grande

erro foi que:

Eu queria ensinar tudo e

dar varias solucées em

um lugar sé.
E consequentemente, eu

tentava vender algo que
nem sabia vender direito.

rafaellatozelli

Um dos meus maiores aprendizados no
mercado de infoprodutos é que, quanto
mais especifico vocé e o infoproduto
que vocé vende forem, melhor.

Quando vocé fala que é bom e quer
ensinar tudo.. 1

nhd verdade voce
ndo ¢ bom e ndo
ehsind hada direito.

rafaellatozelli

*  Porisso, hoje, eu te pergunto:

Pense na maior dificuldade que sua
audiéncia tem e vocé e o seu infoproduto
irio solucionar.

I'Isso faz o seu infoproduto se tornar
L&nico e muito mais fécil de vender.

@ rafaellatozelli




Post 13: O maior erro...

Card 8: Finalize ressaltando que mesmo que o
seu seguidor entenda o que acabou de
compartilhar, possivelmente ainda estd
confuso e com dificuldade para executar o
proximo passo. Porém, vocé pode mostrar
para ele como fazer.

Para isto, chame este seguidor para assistir a
um destaque que fala sobre este assunto em
especifico.

E, claro, neste destaque vocé explicard sobre
o) assunto e podera vender seu
produto/servico ao final (como aprendeu na
aula de 'destaques gue vendem’' dentro do
Efeito CID).

Mas, vocé dinda esta
de como fazer
isso da maneira certa, ndo &?

Entdo eu quero te revelar uma maneira
mais facil de criar o infoproduto correto
e vender todos os dias.

Visite o meu perfil e clique

no destaque "Infopredute
| 5" se vocé quer ter acesso a
»’_{ ; todos os detalhes e comecar

\ = 9 ¢ aaplicar agora.

lgﬁa-"'ml

: ‘__._'_._'____




Post 14: Conquista "contraditoria”

Atrair
Gerar reldciondmento/conexdo

Carrossel ou foto Unica

"H& "x" anos atrds eu ndo acreditaria que hoje Sl que hoje estaria segurando
. . " uma placa de R$500.000.
____ |teria alcangcado x conquista]". L

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 14: Conquista "contraditoria”

Card 2: Na segunda imagem vocé escreverd uma frase que a audiéncia ndo estava
esperando, e que, consequentemente, aumentard a curiosidade
Card 3: Na sequéncia, liste as principais dificuldades da sua jornada

Card 4, 5 e 6: Porém, ressalte que foram essas dificuldades que levaram aos grandes
aprendizados e resultados que tem hoje

close friends q
apenas II vagas na primeira vez que eu ab

£00:000

E muito menos conseguir: [
vd ok
§4 + de 4.000 alunos #/

£4 Vender minha mentoria cobrando 7x mais

d ) . mentor na semana pas:-.ada:
/| mesmo custando R$29,90; e bl

Fizemos uma estratégia

Com o objetivo de fechar & mentorias

E eu ja achava que era muito essa
l : o ; quantidade

, ESSB placa representa oS Abri vagas para a minha mentoria que S’

] = ™ Y inicialmente nio vendeu 1 vaga; ; aas
meus maiores fracassos - e FECHAMOS 14 e quase todas de 6
no digital.

§4 Segurar essa placa que representa + de

8
R$500.000 em vendas apenas de agosto do
ano passado até agora (que foi quando iniciei [

. E tudo isso representa nao so
o faturamento em si.

com 0 meu mentor)

Vendi um curso com valor promocir_ma] C R meses a 7K!! Ou seja, em menos de 10
R$67 porque ninguém comprava por R$97 ¢ dias, foram mais de 90K alcancados
eu precisava de caixa na minha empresa.

?% o
e

)
e

trapassar + de IMM em vendas de
infoprodutos desde que a empresa foi fundada

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 14: Conquista "contraditoria”

Card 7: Conclua de forma que demonstre gque se d sua audiéncia ainda ndo
conseguiu os mesmos resultados, € normal falhar no processo e apenas precisa fazer
um ajuste na rota.

Card 8: Finalize pedindo para compartilharem esse post com quem precisa ler isto.

Para ajudar, envie esse post para
quem esta precisando ler uma
mensagem que o faga continuar.

E, caso seja vocé, me fala

aqui se faz sentido

O mercado de infoprodutos estd imenso
de oportunidades.

E isso é para te mostrar que se o
mercado te faz desacreditar de vocé,
T'dl\-"(?)’.. \"('](,'.é Iléi(’] C.\‘[’C‘i;l com as p(‘.‘i.\'(’]il,\i
certas ou S(_".ngiI'l(llﬁ) no Lf:-ll']'lil'l}"l(} certo.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 15: Motive seus seguidores

Objetivo:
Atrair

Formato:
Reels

Ideia de titulo:

Usar dudio em alta de uma narragcdo OU de uma
musica + escrever no video

AS PESSEES @UnEL
oliesuitado™

OU criar a propria narrac@do do seu video + cenas
que representem o que é falado no dudio.

Exemplo 1

Cligue na imagem
para assistir

Exemplo 2

Clique na imagem
para assistir


https://drive.google.com/file/d/1ozwDJmm0_Lb0SHrdILujXAO0GoyoTlms/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1LPfH9MFA72ksbqi_nd-1fCZxeKE3_ZVt/view?usp=drive_link

| Post 15: Motive seus seguidores

Legenda
Reels 1

rafaellatozelli Eu sei que olhando quem tem resultados hoje é
muito mais facil pensar que o caminho foi mais curto ou mais
facil.

No meu caso, a histéria se divide em duas partes:

W Tudo comegou ha quase 6 anos atras, em 2015, quando eu
criei o perfil @rafaellatozelli para falar sobre estilo de vida
saudavel.

Mantive o perfil por 5 anos, com grandes altos e baixos,
enquanto fazia a faculdade de nutrigao.

Me formei no final do ano passado, mas parei com o perfil
antes disso, porque em outubro tinha decidido que me
dedicaria ao marketing digital.

i A segunda parte é que comecei esse perfil oficialmente em
janeiro do ano passado (2020), e também foi cheio de altos e
baixos.

Langamentos que nao deram certo; projetos que nao foram
para frente; investimentos errados; muito cansago dormindo
4h por dia tentando equilibrar o trabalho com a faculdade,
estagio e tcc; planejamento de 1817291 posts por semana que
as vezes nao tinham resultado.

MAS... uma coisa é fato:
Nunca tive vontade de desistir. E isso hoje totaliza + de 600

posts feitos nesse perfil (alguns arquivados); stories diarios
por + de 500 dias; lancamentos que deram MUITO bons;

E a certeza de que... esse é 0 s6 0 comego.

A trajetéria faz parte do amadurecimento e resultado, e

mostra o quanto realmente estamos dispostos a alcangar o

que queremaos.

Legenda
Reels 2

rafaellatozelli Hoje enquanto eu estava fazendo uma compra
com um valor bem mais alto do que geralmente gasto, virei
para o meu namorado e falei:

— "Fala para mim que eu merego vai, faz tempo que eu nao
compro... SO para ter menos peso na consciéncia.”

Dai ele me perguntou:

— "Vocé ta trabalhando tanto e ndo se acha merecedora
disso?”

Quando ele falou isso, na hora cliquei no botao de comprar.
Tem vezes que ficamos cansados de trabalhar nao apenas
pelo trabalho em si, mas porque engquanto nao estamos

trabalhando, ficamos com a cabega nisso.

Ou, quando podemos e deveriamos aproveitar, achamos muito
“caro” gastar com nos mesmos.

Nao estou falando de um gasto desenfreado ou de nao
trabalhar.

Mas, talvez, esse seja o problema... S6 trabalhar e nunca
desfrutar.



Post 16: Copie e cole

Educar

Ccarrossel ou reels

o

Copie e cole

n : | [ | a estrutura de posts
Cople e cole ____ para ____ [alcancar que mais colocaram
X resultado]. inheiro no

meu bolso
"Copie e cole essa ____ etenha ____ [x 1 Gty
resultado]

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 16: Copie e cole

Card 2: Quebre o "senso comum’” mostrando que tudo que a sua audiéncia pensou
que precisava para chegar em "x resultado na verdade ndo &€ necessdario

Card 3: Inicie a suad explicagcdo defendendo o motivo disso

Card 4, 5 e 6: Entregue o "‘copie e cole’” prometido de maneira rapida e objetiva

Nesse post eu usei o modelo de “curiosidade”,
despertando o interesse da minha audiéncia

As suas vendas estdo totalmente relacionadas ao em querer saber qual oresultado que eu tive
- 0 conteddo que vocé cria, parque ele é o responsavel por MNesse post eu usei o modelo de “passo a : : = ;
(>] Ganhatf mais sggmdores Zirsir Da sutianes cualificadls & icatiar GUEYOIE6 S \‘b "p ; s : P ; e nele mostrei C:|L:IEI| foi a solugdo para ter
o Ter mais engajamento seu produto sdo as selugbes que o cliente precisa, Nesse reels eu usei o ’d pEISSO_ ’ C_'n € exp '_que oquenze ccmo_ z alcangado este tipo de resultado.
o Fazer grandes Iangamentos independente de todos os fatores que viu anteriormente. o de "p: Uta l K : ‘ para atingir determinado resultado desejado
u
© Investir em trafego pago quente” e relacionei-o

Por exemplo: de que adianta ter mais ao meu produto.
seguidores e engajamento e investir

pela minha audiéncia.
; = j SEMANA & - Ci

Ndo crie um

em anuncios, se... vocé ndo sabe o que
~ o= - . SEMANA 4| - Passe a passo
Quantas vezes vocé ja se essas pessoas dgverlam consumir para infoproduto MAGA 3 Pasoap
questionou se precisava de tudo isso se tornar seus clientes fiéis? sem esses 4 passos

para conseguir fazer mais vendas?

¥ Use curiosidades sobre o
seu
niche/produto/servigo e

.

¥ Fagaum passe a passo

Mas, e se eu te disser que
o problema ndo esta di?! saber ofertar e vender através do seu conteldo

com alguns dos posts que mais me trouxeram
resultado e o motivo para isso acontecer.

I 558

atrala novas pessoas!

Por isso, quero te mostrar como re almente

W\
\
b
‘.

rafaellatozelli rafaellatozelli @ rafaellatozelli (@ rafaellatozelli @ rafaellatozelli

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 16: Copie e cole

Card 7: Antes de finalizar, expligue que o
que acabou de ensinar foi baseado em
uma Unica estrutura/método e que a sua
audiéncia poderd ter acesso e aplicar com
a mesma facilidade SE der um préoximo
passo (ou seja, comprar seu produto).

Card 8: Se o produto/servico ainda serd
lan¢cado, pode pedir para ad audiéncia
ativar o lembrete no post e/ou se inscrever
no link da bio.

Caso seja para vender algo que ja tenha,
pode finalizar chamando o seguidor para
clicar no link da bio.

Em todos esses conteudos eu estou
aplicando a MESMA estrutura para

aumentar o interesse das pessoas em
comprar, e, claro, consegquir vender.

E como se eu fizesse
umd venda “camuflada”.

E vocé podera ter acesso a essa mesma
estrutura e aplicar no dia o5/06 as 6hoo
da manha para dizer adeus as ofertas e
vendas perdidas e tornar seu conteudo
organico uma maquina de vendas.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

Se esse é o proximo

~ passo que vocé quer

para ndo perder a condigdo
Jnica no dia que abrir.




Post 17:

Objetivo:
Atrair

Formato:
Reels

Ideia de titulo:

"Aquele momento que vocé _ _ _ _
[situacdo que vocé passa e a sua
audiéncia se identificara]”

"Quando _ _

__ [acontece uma situacgéo
que a sua audiéncia se identifique]"

Identificagao com situacgao

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

assim para voc¢:

,‘ /
) ' .’;
] . ‘l ‘.

Exemplo 1

Cligue na imagem
para assistir

f{"?\ rafaellatozelli
¥

“l-\-_

Quando a empreendedora que
tem 17102729 tarefas no dia...

Exemplo 2

Clique na imagem
para assistir


https://drive.google.com/file/d/1InWNRGtpcNrx2WaIOTcaXSdml4al2d_C/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1G8XwOoO_mO1hC6BhYNqzuSJphVvHgg_K/view?usp=drive_link

Post 18: Encerrar o ciclo

Vender

Carrossel em formato nativo (ou seja, editado no
préprio instagram)

- =
& Hoje eu vou precisar
BN cncerrar um ciclo...

\ S r

“Hoje eu vou precisar encerrar um ciclo...”

A ideia por tras do post & divulgar o dltimo dia de
vagas abertas do seu produto/servico e/ou da
condicdo especial. Porém, primeiro vocé desperta
a curiosidade da audiéncia com um titulo
chamativo e depois divulga esta informacgdo.

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
L



Post 18: Encerrar o ciclo

Card 2: Comece se posicionando como autoridade no dassunto, se possivel,
compartilhando seus resultados

Card 3: Conduza esta autoridade para apresentar o seu produto/servigo

Card 4: Explique resumidamente sobre ele e o que é entregue

Card 5: Se possivel, compartilhe resultados de alunos/clientes na sequéncia

H ﬂ@ E este método ji transformou &)

E este treinamento é o Método Vendas Orgénic: vida de + de 1.800 alunos

com o objetivo de te mostrar como dizer :
escassez de ideias e conteddos ignor:

Ha alguns anos atrds eu me sentia
frustrada por postar e sentir que

cu estava falando sozinha e nao

5 aplicando o passo a passo que fard vocé atrai Eu vendi 13 vagas, Rafa « »
reallzar nenhUIna ‘Te rl(la' CliL’IITL’S l(}LlL'()S Pill“g‘l ssarem O cartio pill‘ﬂ \"(]CL“,
: . s mesmo que scu perfil pareca estagnado. ol Olha, o que entra pra mim disso &
Foi quando eu percebi que precisava o — R$4.628. 00

Com isso, criei 0 meu maior Com videoaulas com todo 0 acompanhamento
trci namento (:']c-_ \-r'cndas onde ensino 0 do conteudo em PDF + calendario de vendas
mesmo método e estrutura que eu orginicas + bonus para deixar seus stories mais

i F d - idos interessantes + masterclass mostrando as
aplico razendo estes conteudos sequéncias que ja me fizeram faturar + de 50k

mudar o método que cu aplicava e
assim o fiz, transformando o que antes
era um resultado frustrante em...

ORGANICOS atrairem a audiéncia com o story em 30 dias,

_ certa que engaja, €, claro...
m Que esta pronta para comprar.

Total de 1025 registros

>>2>2>

+ de 6.000 vendas e
+ de 4.000 alunos.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 18: Encerrar o ciclo

Card 6: Ressalte o resultado que vocé gquer que a sud audiéncia tenha com o seu
produto/servico e com a condi¢c@o Unica que estd proporcionando

Card 7: Gere urgéncia pela oportunidade que os seus seguidores ndo terdo mais
acesso, divulgando o hordario que finalizard

Card 8: Finalize chamando para o link na bio caso queiram garantir sua vaga.

6/8

E hoje vocé terd a dltima chance de 718
garanti-lo e ter acesso a todas essas
estratégias por uma oferta tnica
porque eu realmente quero que vocé:
Por isso, eu precisava dar essa dltima
» 1 . chance para vocé garantir a sua vaga
¥ Crie ‘Cont(‘?uc‘iols fALS rapldos (mesmo antes que vocé perca o valor que estd
sem muita criatividade) que realmente inacreditdvel e o acesso aos 2 bénus que
geram maior Crescimento € engajamento E sim, hoje ¢ a tiltima chance porque... possivelmente nao serdo disponibilizados
- £ rd - - -
¥ Tenha um alcance maior de clientes o valor vai aumentar! E s6 clicar no link da bio
com o seu conteudo .
E vocé também perderd o acesso a 2 para garantir 0 seu acesso.
¥ Aumente seu faturamento vendendo bonus exclusivos @, sendo eles:
para a audiéncia que JA tem e para quem \\-‘?}rksh()p Direct Automatico e

estd chegando. Imersio CAIXA RAPIDO

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 19: Antes x depois + resultado

Objetivo:
Atrair
Gerar relacionamento/conexéo

Formato:
carrossel

Ideia de titulo:

'O dia que eu pareide _____
errado/ter medo]| e consegui
em um resultado desejado]”

.'\I. ill =4
b | i/
§ |
A | i
e
Ll | ._IJI
0l 2 1 !
o 1 J

O dia que parei de deixar o medo
me paralizar e comecei a vender
todos os dias no meu perfil

i

Capa do post

[fazer algo
[chegar

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 19: Antes x depois + resultado

Card 2: Inicie contando uma histdria de algo que deu errado na sua jornada

Card 3 e 4: Descreva com mais detalhes o ocorrido

Card 5 e 6: Mostre que, apds o ocorrido, analisou a situacédo e entendeu o motivo de
ter dado errado, e em seguida vir com a explicacdo.

(@geracacinfluenciadora Pa—— - _'.L___

A live nao chegou em 100 pessoas e eu
fiz pouco mais de 15 vendas (nao iss ~isei :
p b M ; s Finf g Or 1850, €u precise€l mudar...
’ ’ . : : Mas, ai eu entendi o que tinha acontecido...
Foi em abril do ano passado. recuperei nem o investimento).

Foi ai quc me f—l‘uStI'Ci e paralisci, Tinha um grande ruido no meu Comecei a criar produtos € se;rmg.os que
' perﬁl Fu nio sabia o que vender atendessem necessidades especificas, colocar
) f para vendé-los todos os dias (sem necessidade
€ COmo orertar. de lancamento) e prender a aten¢io nos posts

e stories com narrativas que tornaram a
minha oferta irresistivel.

g
‘ 5 Wl Eu fiz um baita lancamento do meu ple P o
|| ‘ curso. Investi muito, preparei um grande pensando “isso nao € para mim”.
Eu consegui aprender uma li¢ao evento para o dia, divulguei bastante a
porque aconteceu algo que eu nao data para que mais pessoas comprassem...
esperava (e pode ter acontecido algo
parecido com vocé). I
N NN 0O

Vocé ja passou por algo assim?
Os dois estavam ruins J§ e por isso, ninguém

comprava. As pessoas nao viam nenhuma = =

E (o) resultado? necessidade em comprar de mim. E entio, dessa vez, o resultado foi diferente...

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 19: Antes x depois + resultado

Card 7 e 8: Ressalte o resultado/crescimento que foi possivel ter apds ajustar o
que era preciso.
Card 9: Finalize com uma ligcdo aprendida com essa historia.

E no ultimo langamento do meu novo

treinamento Vivendo do seu Produto Digit@

' (ensinando a criar um produto digital do

o 'I zero) em apenas UM DIA foram mais de 50
vagas preenchidas e mais de R$20.000

apenas naquele dia @)

Por isso, essa € para vocé que tenta se sabotar...

Se ainda nio esta dando certo, calma, nio
significa que ndo seja para vocé.
TEEEEY

Talvez s6 signifique que precise
mudar a rota. E quando acertar, o
resultado vird mais rapido ¢}

. i ‘endas o= &
como produtor | coprodutar

BB 1610712022 a 16/07/2022

Em poucos meses, o Método Stories
Lucrativos (que mostra justamente o
método que aplico para criar narrativas
que aumentam a conexao, interag¢ao e
vendas) tem + de 1200 alunos e ja vendeu

mais de R$100.000.
AN <A

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 20: Se "espantar” com o resultado

Educar = 7
Vender (por mostrar um resultado que Conquistou) faturar R$10.000

I\ com uma
sequencia

Carrossel P, de stories

"Eu ndo sabia que era possivel ____ [citar um
resultado que vocé teve e ndo é esperado pela
maioria das pessoas].”

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 20: Se "espantar” com o resultado

Card 2: Inicie um post quebrando um "senso comum’

Card 3 e 4: Se possivel, apresente resultados que comprovem a quebra deste

Card 5, 6 e 7: Explique o passo a passo de como foi possivel seguir por outro caminho
que era ‘inesperado” e ter resultados tdo bons quanto

Na verdade, eu pensei que para
faturar mais alto eu precisaria
sempre fazer aqueles langcamentos
enormes para isso e investir muito
em trafego pago.

geracaoinfluenciadora

No més de marco, com uma sequéncia
de stories, eu lancei o Método Stories
Lucrativos e consegui vender + de
R$10.000 dele e de outros produtos
digitais em apenas dois dias.

eduzz if

geracaoinfluenciadora

= Ao £ @rurar.o

/ Produtor Co-Produtor # Afiliade

E, em 2 meses, foram + de R550.000

(isso sem contar a venda dos meus ‘servigos
de mentoria e consultoria que também foi
apenas com sequéncias de stories).

Mdads, como eu
redimente fiz isso?

geracaoinfluenciadora

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

Antes de divulgar que eu iria vender
meu produto, eu comecei a preparar a
minha audiéncia para a chegada dele.

Defini uma data, preparei a promessa
do produto, e todo o conteudo que eu

postava era com foco em chamar a minha
audiéncia para essa data especifica. E nela
eu fiz a divulgacdo oficial.

As maiores | © enigma das

ARMADILHAS B e ek sooniacevial
dos seus stories

Eahy
£ bu/th AL |
AAMR!

Ao contrario do que muitos pensam, despertar

desejo ndo tem apenas a ver com mostrar
ostentacéo.

Com uma rotina "comum" e com o conhecimento
que tem hoje, vocé pode ressignificar seu
conteudo e tornar isso muito mais interessante
para mostrar para as pessoas diariamente.

E assim, prender a atengdo delas e despertar
o desejo de querer aprender mais com vocé.

Eu mesma criei desejo mostrando a minha rotina

e conhecimento diariamente, em nenhum

momento precisei mostrar ostentacédo para isso.

(@ geracaoinfluenciadora

O maior erro que muitos cometem € ja comecar
o conteddo oferecendo o produto/servico ou
acreditar sempre que o desconto € a maior

salvacdo para vender.

Mas ndo é assim...

Vocé deve ofertar o seu produto ou servico
no momento certo, depois de agregar valor
no gratuito.

Assim, sua audiéncia vai ver a necessidade
de comprar de vocé logo e fara isso.

caoinfluenciadora




Post 20: Se "espantar” com o resultado

Card 8: Ressalte que mesmo com esse
passo a passo, possivelmente a sua
audiéncia ainda se pergunte como fazer o
mesmo porque tem muita dificuldade para
aplicar

Card 9: Apresente seu produto como
solucdo, e, Ccaso tenha um
bénus/oportundiade especial, pode citd-lo
aqui também.

Por fim, & s&0 fazer uma chamada para
clicarem no link da bio.

E agora, vocé pode estar se perguntando como
fazer o mesmo porque tem muita dificuldade
de ter qualquer resultado de interacéo e vendas
nos seus stories.

Mas é com isso mesmo que eu
quero te ajudar através do:

O Método que vai te ensinar o passo a passo para
vocé criar conteudo que impacta e impulsiona sua
interacdo, conexdo e faturamento.

Isso se vocé vende produtos digitais ou servigo.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli

E ainda, acabo de adicionar um
bonus para os alunos que é a:

MASTERCLASg

modelos de stories que me fizeram

:; faturar mais de RS 50.000 -
'

Mostrando os modelos de stories que me
fizeram vender + de R$50.000 em 2 meses.

f 56 clicar no link da bio para garantir .
 suavaga e acesso e aplicaragora!

geracaoinfluenciadora



Post 21: Indicagao

Objetivo:
Atrair

Formato:
Reels

Ideia de titulo:
"Filmes/livros/ferramentas que vocé indica

para ____ [chegar em x resultado que a
sua audiéncia queira]”

Exemplo

Cligue na imagem
para assistir

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli


https://drive.google.com/file/d/1k-_b27Z8IQsFEpPpwolL1NytZ6BYKqFy/view?usp=drive_link

Post 22: Assuntos em alta

Atrair

Carrossel em formato tweet ou reels

"Como __ __ [fulano] teve __ __ [x resultado]
com uma simples estratégia/técnica”

"Esse é o segredo de ____ [fulano] para ter
[x resultado]”

. Exemplo 1 Exemplo 2
OU Copiar e colar uma frase que mostre o : : : :

~ o Clique na imagem Clique na imagem
que estdo falando sobre a noticia e fazer um para assistir para assistir

react (exemplo 2) RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



https://drive.google.com/file/d/1s4Av5hu2WyvhDOQ_dPrCkNVpfdDmsiFh/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1T4ndyGIa3xGg0vSvUtMHzL53lIweTQqK/view?usp=drive_link

Post 22: Assuntos em alta

Para esse formato de conteddo, quanto antes vocé puder aproveitar
noticias/atualizagées do momento, melhor (de preferéncia, no dia ou no
mdaximo no dia seguinte).

Isso fard seu conteddo ser compartilhado por mais pessoas jd que vocé serd
um dos primeiros a se posicionar sobre o assunto e, consequentemente,
aumentard o alcance do seu perfil.

Exemplos: BBB, Oscar, Grammy, nova série, etc.

Além disso, também pode falar sobre profissionais que geralmente estdo em
alta, como: Bianca Andrade, Virginia, GKay, etc.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 23: 1 ano atras...

Objetivo:
Educar

Formato:
Ccarrossel

Ideia de titulo:

"1 ano atrds eu fiz _

"l ano atrds eu ndo conseguia

[resultado ruim]”

Hé& 1ano atras eu fiz

Iang:dmeng;%

-

__ _ |resultado ruim]"

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 23: 1 ano atras...

Card 2 e 3: Comece explicando brevemente o que aconteceu

Card 4 e 5: Explique o erro, a solucdo identificada e os resultados obtidos com ela

Card 6 e 7: Como aplicou o que deu certo e conseguiu alcancar os resultados que
mencionou, pode finalizar chamando para uma aula/live (ao final dela vocé pode vender
seu produto) OU j& ofertar o produto que ajudard a audiéncia a alcangar o mesmo.

.. i . A
: . - Foi exatamente a época que eu Sabe 0 que realmente vende? ' Ea S M
gora eu quero te ajudar e te mostrar o que A
Ha um ano atras eu fiz o 2R rier L Pe s or e L e : 0 R B LIl sl e i le o e ol Um auldo 100% GRATUITO que
desde que Histéria. identificacdo venda sem perder minha personalidade. acontecera aqui no instagram, na
: E : lguns dias off d
iei r entao, nessa epoca tirei alguns dias off da segunda-feira 18 de abril as 11h11.
eu criei esse perfil & conexdo. rede social, resgatei a minha personalidade Isso na nossa: 9
ol : e implementei estratégias de venda de acordo
Investi em: crecitava que para ter com o que sei que daria certo para mim e para ~
autoridade, eu precisaria 5 X : : i
[ erdferenadoaue Alids, vocé pode até vender como personagem, se o L' RELAMPAGO Somo
Equipamento para gravacéo : ~'|\! realmente era. conseguir fingir por tempo suficiente que aquele _ SEMANAL transformar seu contelido em venda
Antecipacdo no meu perfil através de iy néo é vocé. SEM perder sua persondlidade
posts e lives i F R Sempre tive um jeito mais :
Trafego pago J L 4 extrovertido, divertido e até Mas, nédo vale a pena separar totalmente quem o A
Criacio de site e copy g _ um pouco mais juvenil, e vocé é de quem esta vendendo. Felatquencs prasimos mesee. tvloy

os lancamentos dos meus predutos e
servigos tiveram um faturamento bem Para vocé se inscrever € so clicar no link

mais alto que o esperado. da bio em "Aula reldmpago semanal”

acreditava que ndo deveria

4 2 ser assim para ser levada a : " &
E mesmo assim... fiquei no zero a zero. A Hoje, as pessoas levam em consideracéo se o que

Apenas o investimento voltou e nio | vocé esta vendendo é bom ou n&o. Mas, ndo sé isso.

lucrei nada. Mas... foi ai que eu me Na verdade, muitas vezes, compram simplesmente !
enganei. porque... & vocé. " | (provavelmente ndo ficara gravada,

entéo esteja comigo L& esse hordrio).

E eu sei o motivo disso acontecer...

1 Quem vocé é, vende. |

geracaocinfluenciadora ' = geracaoinfluenciadora
g ; g

; . : 5 eracaoinfluenciadora
) geracavinfluenciadora Ayl B geracavinfluenciadora ! 9

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
B



Post 23: 1 ano atras...

Ideia de finalizacdo do post para ofertar seu servico/produto + CTA para direct:

"Gostaria de ter acesso ao passo a passo mais rapido para aplicar e ____ [chegar
ao resultado desejado pela audiéncia].

E s6 clicar no link da bio OU é s6 comentar "x" palavra aqui embaixo que te envio no
direct!”

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
B



Post 24: Historia emocionante

Gerar relacionamento/conexdo
Carrossel ou foto Unica

N&o precisa, apenas uma legenda contando
O que a foto mostra.

e e - — B

Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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Post 24: Historia emocionante

rafaellatozelli EU CONSEGUI!

Foi exatamente esse o pensamento que eu tive enquanto
tirava essas fotos.

Ha alguns anos atras poderia parecer distante da realidade
que eu tinha ou do que eu fazia. Mas hoje eu quero te mostrar
0 contrario.

Tudo que esta sendo possivel alcangar hoje é reaaaal gragas
ao marketing. O marketing nao é ruim e ndo se trata apenas
de técnicas de engajamento, ser amigo do algoritmo ou um
“golpe” enganando as pessoas @

¥ E simplesmente o meio que vocé vai usar para unir o seu

conhecimento ao resultado que a outra pessoa precisa. Isso
quer dizer vender seu conhecimento em troca do investimento
de outra pessoa para ela ter um resultado muito mais rapido
que voce ira proporcionar. E claro, vocé vai faturar vendendo
isso é transformando a vida daquela pessoa também.

Parece justo, ndo é? E é!

Sei 13, estar aqui € um misto de sentimentos que eu ndo sei
explicar, mas é o que me permite realmente entender o
significado da palavra “liberdade”.

E a sua liberdade, esta se aproximando de vocé também?

E Rafinha ta chikeee ou ndo ta nessa foto??? Tudo gragas ao
@fotografoparis @

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli



Post 25: Surpresa com o resultado + Venda

Objetivo:

Atrair

Vender (por mostrar um resultado que
conquistou)

Formato:
carrossel

Ideia de titulo:

"Essa foi a minha rea¢céo com o resultado que
eu tive com meus __ __"

"Essa foi a minha rea¢éo ao ver o resultado
que 0s meus alunos tiveram com )

Essa foi a minha reacdo

= com oresultado das ivendasi
' dos meus infoprodutos. -

Capa do post



Card 4, 5, 6 e 7: Se possivel,

Mesmo com poucos seguidores e
nenhum investimento em anuncios,
esse infoproduto me rendeu meus
primeiros R$7.000 em poucas semanas.

_ Com apenas 1.800 seguidores nesse

F perfil eu arrisquei lan¢ar meu primeiro jge

infoproduto e criei um simples combo
de ebooks que vendi por R$67.
s ] i

Para mim foi inacreditavel esse
resultado. Mas, depois eu entendi que
era apenas o inicio do que aconteceria.

- Eparaa minha surpresa...

Porque ao longo dos anos fui entendendo e

O que me fez ir desse resultado
inicial para esses tipos de resultado:

2910/2022 a 0112022

W Venda Apravadal
3 Sua comiss3o REG4,46

108 AP OvROE!
. Sua comissBo RE136,55

- U T 2900

o o LIRANGA £ FRIVACIGADE? AT 0
LB 0 ARk s EANPIOORAEDES.

RS )—1 )BN 51

RAFAELLA TOZELLI

Post 25: Surpresa com o resultado + Venda

Card 2 e 3: Descrevd seus resultados iniciais e a evolugcdo dos mesmos

comprove os resultados com prints seus e de alunos
(aumentando a confianca da audiéncia em vocé e no seu produto/servico)

LR ¥

) Oe pagamento; 0190020 o g

/ Bredider  Co-Produtsr / Afsde

E inclusive ultrapassando + de
R$500.000 liquido em apenas uma
das plataformas antes de 2022 acabar

@rafaellatozelli

E este mesmo mecanismo ja
transformou nao s6 a minha maneira
de vender, como a dos alunos também:

Oie! Bom dia pessoal. Ja era pra eu
ter mandado essa foto ha um tempo
mas acreditem eu ja estou
pensando no meu praximo produto

meupubl Nma ndl i que em

sema

M nchoémakelnq
odontolégico e eu apliquei todas as
estratégias do Roteiro Engaje e

Lucrativos. Foi 6timo! Sigo j
querendo fazer mais produtos e
usar outras plataformas de
divulgagio como tiktok por ex

Com isso, criei o infoplan, onde entrego
esse mecanismo simples e ripido para

vocé criar o melhor infoproduto para o

seu nicho que seja lucrativo
- =

e te faga conquistar a liberdade de

vender diariamente de onde estiver.



Post 25: Surpresa com o resultado + Venda

Card 8 e 9:

Mostre na prdtica e explique com mais detalhes

como

seu

produto/servigco pode ser a solucdo que a sua audiéncia precisa para ter esses tipos

de resultados

Card 10: Finalize com uma condicdo especial + link na bio (isso ativar@ maior
urgéncia para sua audiéncia adquirir naquele momento).

o~
E hoje vocé podera ter acesso a um valor BON l ] S ‘ r
tnico porque eu realmente quero que vocé:

¥ Transforme o seu conhecimento em um
infoproduto lucrativo;

¥ Tenha mais de uma fonte de renda muito o Ny g |
= I ara ac L’IL'I"&][' €55C rL?SLI][’Z](_l[J, 5C
mais lucrativa; 5 : s !
estiver ]ﬁ nas })r(}mmﬂs I'I[,']I'ﬂ.\ voce
¥ Potencialize seu faturamento e escale seu :
negocio sem precisar vender seu servi¢o para
1SS0;

¥ Comece hoje, independentemente do
nicho ou quantidade de seguidores;

Depois de fazer + de 5.000 vendas, eu
vou te entregar nesse treinamento o
§ mecanismo pronto para vocé copiar e ¥ Viva a liberdade de fazer vendas didrias
colar e em poucos dias ter seu com seu infoproduto de onde estiver.

O link esta na bio!

infoproduto pronto ¢ vendendo.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 26: Defesa de crencas/valores

- H’ﬁ

QJM:,'.{,,-\.
’-

Atrair
Gerar relacionamento/conexdo

4 "padroes” do digital que
Carrossel i eu ndo precisei seguir para

alcangar 6 digitos.

"x' padrées/coisas gue eu ndo precisei
seguir para ____ [chegar em x resultado]”

"X coisas que eu ndo faria para

[chegar em x resultado]” Capa do post

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 26: Defesa de crencas/valores

Card 2, 3, 4 e 5: O intuito desse post € uma "quebra” de um padrdo ao mesmo tempo
que ressalta seus resultados e vende de uma maneira ‘indireta’.

Portanto, ao decorrer do carrossel, apresente cada um dos itens que tenham a ver
com o titulo, mostrando que conseguiu ter resultados mesmo "‘contra” a maré.

1- Primeiro: Aparecer o tempo todo
arrumada mesmo trabalhando em
casa

A tal “liberdade” que buscamos por querer
trabalhar com o digital e em casa, também
inclui néio precisar estar completamente
arrumada a todo momento.

Néo estou falando para aparecer sempre
desarrumada, de pijama e com remela no olho
& mas talvez ndo precisar ficar 100%
impecdvel todos os dias exclusivamente para
aparecer no instagram.

2- Tocar na dor e frustragdo da
audiéncia o tempo inteiro

@ Na hora da venda nem sempre vocé precisa
fazer a sua audiéncia se sentir mal tocando o
tempo inteiro na dificuldade que ela estd
passando.

Mostre também realizagées e sonhos que ela
gostaria de alcancgar, e vocé poderia ajudd-la
com isso.

3- Mostrar s6 ostentagdio

A galera ta mostrando tanto luxo e ostentagéio
nas redes sociais que isso j¢ ate se tornou
“normal” kkkk &

Sinceramente, se vocé curte mostrar essa
ostentagdo e simboliza uma realizagéo para ti,
tudo bem.

Mas se ndo faz parte de vocé e ndio € isso que
guer mostrar, ndo precisa. Mostre para a sua
audiéncia o que realmente simboliza conquista
para vocé, e sei que muitos vdo se identificar
contigo.
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4- Seguir o padrdo preto e branco

. Ah j& se foi a época que eu também
acreditava gue era preciso deixar minha
personalidade de lado e me vestir de preto ou
branco para passar mais autoridade.

Mas, quando eu comecei a trazer mais da
minha real esséncia para a maneira que eu me
visto, eu aproximei muito mais a minha
audiéncia de mim e por essa conexdo e
identificag@io, aumentou e muito as minhas
vendas.




Post 26: Defesa de crencas/valores

Card 6: Mostre o resultado que alcangcou comprovando que ir contra a maré da certo.
Card 7: Ao final, pergunte se fez sentido o que descreveu (quem se identificar com o
post vai querer aprender com vocé o que fez, despertando maior curiosidade pelo
que aplicou e, consequentemente, clicando no link da bio para comprar seu produto
OU ao menos despertando interesse para comprar em algum momento).

E claro que, se vocé gosta de se vestir da forma
que eu falei, mostrar ostentacéo e aparecer
sempre arrumada, tudo bem, vocé faz isso
porque QUER! ¥4

Agora, caso vocé ndo queira seguir esse tipo de Me fCllCI CICIUi em bCIiXO fez
I
sentido para ti? §J

padrdo, ndo precisa.

Afinal, eu ndo segui nada disso e esse foi o

resultado com apenas um dos meus E se sim, aproveita para compartilhar com

; - . aquela pessoa que poderia se identificar
atualizado para Método Narrativas também V

Lucrativas).

Total Vendas

R$ 204.573,50
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Post 27: D

Objetivo:
Atrair

Formato:
Ccarrossel ou reels

Ideia de titulo:
"Vocé jad parou para pensa

[resultado que o cliente ndo consegue Chegdr]"

"X acertos que me fizeram _

ica rapi

da

2 :
,‘g rafaellatozelli

s

r por que

Exemplo 1

Cligue na imagem
para assistir
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que me fizeram =

vender § digitos do meu 2
™ infoproduto em 1 dia 3,4
L —= |

\ 3 acertos

A
fl
Vocé ja parou para pensar
por que seu infoproduto niao §
vende como gostaria?

___|tero R o
resultado que o cliente gostaria]" |

Exemplo 2
Clique na imagem
para assistir


https://drive.google.com/file/d/1YkXVh4BSy0yZjrLXRZSYcaryc1Y2ffjf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1T2DfrFOMGllpX7gSAMMxWVOHOv6iuMoN/view?usp=drive_link

| Post 27: Dica rapida - exemplo 1

(

Vocé ja parou para pensar

por que seu infoproduto nao

vende como gostaria?

rafaellatozelli Vocé criou seu infoproduto, colocou ele no
mundo @ MAAAAAS depois de algumas vendas... ele
simplesmente estagnou & . Por quais motivos isso pode
acontecer?

3 deles podem ser os principais:

Promessa fraca: a promessa é o que o seu produto vai
transformar na vida da outra pessoa de uma forma mais
rapida e facil. Se ela ndo for atrativa o suficiente, a sua
audiéncia nao vai enxergar a necessidade de comprar de
vOoCé (ou ao menos nao agora...).

Oferta ruim: ndo basta sé o produto ser bom se vocé ndo
sabe como vende-lo. A oferta deve ser como uma
oportunidade que seja quase impossivel da sua audiéncia
rejeitar.

Mais do mesmo: sendo sincero(a)... quando vocé analisa
a estrutura do seu infoproduto, ele tem um diferencial ou é
igual a maioria? Tudo bem que hoje nesse mercado ja temos
MUITOS produtos criados, mas quanto mais vocé conseguir
fazer o seu sair do padrao, mais atrativo ficara para a sua
audiéncia e possivelmente, mais facil de vender ¢

E ai, se identificou com um desses? Qual? » @

E se quer entender mais sobre infoprodutos, é sé me
acompanhar aqui @rafaellatozelli.

Posts com titulos em formatos de listq,
como "3 formas de ___; "3 acertos que
“; "5 ligdes que aprendi fazendo
_____ " ; etc ; geralmente ddo bons
resultados de alcance porque as
pessoas ficam curiosas e interessadas

para saber quais sdo estes itens citados.

Neste caso, eu também chamei para a
legenda porgque assim aumentaria o
quantidade de visualizagées do reels (ja
que enquanto ela Ié este se repete); e fiz
uma chamada ao final para seguir o
meu perfil caso queiram aprender mais
sobre o assunto citado.
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| Post 27: Dica rapida - exemplo 2

|

| X

% 3 acertos que me fizeram \
vender § digitos do meu
infoproduto em 1 dia

-

®

rafaellatozelli Eu sei que é um resultado que parece até "fora
da realidade” mas... quando vocé cria o melhor infoproduto
para a audiéncia atual e aplica as estratégias certas, isso se
torna sua realidade!

E aqui vao 3 acertos que eu tive e vocé podera implementar
no seu negocio para dar certo:

Oferta limitada: campanhas limitadas para os seus
produtos ajudam a ativar a escassez e urgéncia da audiéncia
para comprarem mais rapido de voceg;

Demanda reprimida: identifique o que grande parte da sua
audiéncia ja te pediu ef/ou esta esperando que vocé lance para
comprarem

Antecipagdo do produto: ao invés de criar uma antecipagao
para um “evento gratuito” crie para o produto que vocé vai
vender! Isso fara a sua audiéncia ficar consciente de que
naquele dia vocé vai vender algo que criou e deixa-la
preparada para adquirir.

Se gostaria de um direcionamento mais detalhado e
personalizado para o seu negocio, também pode clicar no link
da bio e aplicar para a Mentoria Flash que é o que iremos
desenvolver nos préximos meses ¢

Esse reels segue o0 mesmo
exemplo que o citado acima
acima. Porém, ao final ao invés de
chamar a audiéncia para seguir o
meu perfil, eu oferto o meu
produto para que possam
alcancar o resultado citado com
mais rapidez e facilidade.
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Post 28: Insight inspirador

Gerar relacionamento/conexdo

Carrossel feito no bloco de notas do
celular e/ou no préprio story

N&o precisa, apenas uma foto inicial
relacionada ao que vai compartilhar.

Neste post também é interessante colocar
uma mdasica com um ar de
‘inspiracdo/motivacdo e/ou reflexdo”.

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli




Post 28: Insight inspirador

Todos os cards: Sabe aquele pensamento com uma reflexo que vem ‘do nada™
Basicamente, € isso que vocé ird compartilhar ao decorrer deste post, de uma forma
leve e natural, alguma reflexdo que teve sobre a sua jornada, cliente e/ou trabalho.

O Hoje eu acordei 5h00,
como geralmente faco.

Peguei um livro e comecei a ler.

Alguns minutos depois decidi que deveria voltar
a dormir e descansar mais um pouco porgue
sentia que precisava.

= Acordei um pouco depois, sem pressa, fiz
um café e voltei a ler o livro. E agora cd estou eu
escrevendo esse texto.

Acredito gue quando a gente pensa o que é a
real liberdade de trabalhar com o digital, a
situagdo de hoje descreveria.

Ndo é sé sobre ter mais dinheiro na sua conta.
Na verdade, séio os pequenos acontecimentos
didrios do poder de escolha.

Lembro quando era mais nova e comecei a
faculdade. E, claro, tinha que ir todos os dias da
semana em “x" hordrio.

Sim, sdo obrigacdes, claro. Mas Id vai eu
acordar todos os dias 5h da manhd, tomar café
correndo e sair antes das 6h de casa porque a
faculdade era do outro lado de Sdo Paulo e se
saisse um pouco depois tinha trénsito (mesmo
assim demorava 40 minutos para chegar).

E mais tarde, 1h30 para chegar em casa
novamente. Além disso, tinha dias que estava
esgotada, mas Id vamos nés novamente...

Néo estou reclamando, afinal, de novo, era
minha obrigagtio na época e deveria ser feita.
Todos nds temos obrigagdes.

Mas, foi quando tive a certeza de que ndo
queria ter essa rotina para o meu trabalho,
que inclusive era o que observava na rotina de
vdrias pessoas proximas a mim...

Ndo queria viver nesse automatico, pegar
horas de transporte todos os dias ou que ndo
pudesse nem mesmo fazer uma refeigéio em
paz, que era o que acontecia na época.

Eu acredito que foi isso que me
motivou a ter um olhar e uma visdo
além e enxergar o que realmente
podia e queria no meu futuro.
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Tem vezes gue vivemos téio no automdtico
gue nem paramos para pensar em como
queremos estar daqui alguns meses, né?

Mas, eu comecei d visualizar isso, estudar e
enxergar que realmente queria ter um negocio
online que ndo exigia esse tipo de rotina e eu
poderia trabalhar de onde estivesse (cliché, eu
sei, mas foi realmente isso que aconteceu).

B Foi isso o que me motivou a mergulhar de
cabega na internet e me encontrar no nicho de
infoprodutos.




Post 28: Insight inspirador

O intuito deste post &€ gerar mais conexdo com a sua audiéncia por se identificarem
com ad reflexdo e possivelmente até se motivarem com o que vocé compartilhou.

Hoje, criar e langar treinamentos online, ebooks
e outros produtos digitais que ndio dependem
100% da minha presenga, permite que tudo na
minha empresa esteja rodando e vendendo
automaticamente enquanto gera milhares de
transformacdes para outras pessoas da
mesma forma com o que é ensinado.

E tudo isso, com o poder de escolha de
acordar mais tarde, ficar em casa, aproveitar
um momento Unico do café da manhd Q\ (que
inclusive, € minha refeicdo preferida) e viver
uma rotina leve.

Enfim, acredito isso que isso
representa a verdade liberdade do
digital para mim. E para vocé?

#» E ndo estou falando que precisa fazer o
mesmo. Mas, comece a enxergar além do que
faz e enxerga hoje.

=, Como realmente gostaria de
estar nos proximos meses?

Enfim... acredito isso que isso
representa a verdadeira liberdade do
digital para mim. E para vocé?
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Post 29: Sua audiéncia deveria saber disso...

Objetivo:
Atrair
Educar

Formato:

Carrossel feito no bloco de notas e/ou
fo r m Oto twe t @ @rafaellatozelli

5 licdes que eu precisei aprender
sendo dona da minha empresa.

Ideia de titulo:

"x' licbes que eu precisei aprender sendo
___ [sua profissao]”

"x licbes que eu precisei aprender antes Capa do post
de ____ [chegar em um resultado]’




| Post 29: Sua audiéncia deveria saber disso...

Todos os cards do post: Hoje muitas pessoas falam que para alcancar um resultado
é 'muito facil’. Neste caso, vocé vai desmistificar isso e mostrar o que as pessoas

realmente precisam saber antes de alcancar "x' resultado ou ter

baseado na sua jornada e experiéncia.

I

E como se fosse um famoso ‘conselho de mdée’, sabe?

Rafa Tozelli
) Rafa Tozelli . @rafaellatozelli
Rafa Tozelli @rafaelatozelli Rafa Tozelli r
@rafaellatozelli [ @rofoellotozelli
v v

Vocé tem que tomar cuidado para Uma grande ideia pode ser um
Cada dia & uma montanha-russa de g P

- , ) Descanso é necessario e ajuda na fracasso e uma péssima ideia pode
- G s ) ndo esquecer de cuidar de si. o . . )
sentimentos e vocé ndo precisa estar criatividade e produtiviadade ser um sucesso (por isso, por mais
. A Lembre-se, o resultado da empresa . i A
bem e produtivo 100% do tempo. s : posteriormente. absurda que uma ideia seja, ndo
tambeém é reflexo de nos mesmos.

descarte ela).

X" profissd@o

Rafa Tozelli
@rafaellatozelli
¥

N&o queira centralizar tudo em vocé
e fazer tudo do seu jeito o tempo
inteiro. Se tiver para quem delegar,
faca isso.



Post 30: Perder o medo aliado a resultado

Educar ' 6diaqueeuperdi
Vender (por mostrar um resultado que o medo de vender e
conquistou) faturei R$10.000
Carrossel

"O dia que eu perdi o medo de ____ [medo

que perdeu] e ____ [resultado que

alcangou e que é desejado pelo cliente]”

Capa do post
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Post 30: Perder o medo aliado a resultado

Card 2: Inicie o post com um medo enfrentado no inicio da sua jornada e que a sua
audiéncia se identifica (no exemplo, medo e vergonha de vender)

Card 3 e 4: Ressalte que foi possivel ter resultados ao superar esse medo e explique o
motivo disso acontecer.

Mas, ai eu entendi uma coisa que
desbloqueou essa trava que eu tinha. « -

Quem te acompanha,

. EU :jc'l tive muito medo

e vergonha de vender .
: E me fez vender
NOo Meu perﬁl, R$10.000 em apenas

um dia através do Por isso, pode ter certeza que, se souber
meu perfil. oferltalilda maneira certa, aquecli.a pessoa
Eu sentia que se eu tentasse vender L A EaLa coInprar o oce:
algum produto ou servico meu, as
pessoas me achariam chata.. 1\
R ——

P

sobre o que vocé fdla.

Alias, ela quer comprar de vocé porque

Agora, vou te ik oo
contar o que é.. —v

Vocé ja se sentiu assim?

(@) geracasinfluenciadora
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Post 30: Perder o medo aliado a resultado

Card b5: Continue a explicacdo
relacionando esse motivo e solucgdo
ao proximo passo que ird apresentar
no seu produto/servico (no caso eu
relacionei a ferramenta de story e ao
poder de utilizd-la e criar interacdéo,
conexdo e vendas)

Card 6: Mostre que mesmo a
audiéncia sabendo o que acabou de
falar, possivelmente ndo vdo saber
como aplicar. Mas, vocé resolvera.

Card 7: Finalize com a promessa do
seu servico/produto e pecga para
comentarem "Eu quero® chamando
para o direct OU clicar no link na bio.

E a melhor forma de fazer isso, &
usando a principal ferramenta de
interacdo, conexdo e vendds ho

instagram:

Isso porque é possivel vender para
quem JA ESTA ALI!

Vocé sé precisa aprender a ofertar para

despertar o desejo dessas pessoas
comprarem de vocé.

geracavinfluenciadora

E di vocé pode se
perguntar, mas como
eu posso fazer isso?

Afinal, para vocé, ainda parece
muito dificil de aplicar e fazer seus
seguidores realmente comprarem
de vocé.

Por isso, suas vendas e faturamento
continuam estagnados.

Mas...

Eu tenho um passo a passo para vocé
copiar e colar no seu story e aumentar
sua interagdo, conexdo e despertaro
desejo de compra na sua audiéncia.

Comente
due vou
te revelar no direct...



Finalizagﬁo

O Cronograma 30D foi desenvolvido com o intuito de vocé ja ter um
planejamento de posts prontos para copiar e colar nos proximos 30 dias.
Por isso, € importante que vocé ndo so leia este material, como coloque em
pratica (e na ordem apresentada) cada um dos contetdos compartilhados.

Depois que vocé pegar o jeito, poderd escolher com mais facilidade
formatos diferentes e/ou postar em uma ordem diferente da apresentada,
caso preferir.

E é claaaaro que Rafinha também quer ver de perto! Por isso, me envie seu
feedback no meu direct no @rafaellatozelli sempre que aplicar uma das
estratégias que aprendeu aqui para eu acompanhar.

Beijdo reldmpago, obrigada pela confianca, e até a proximal

RAFAELLA TOZELLI | @rafaellatozelli
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