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Andlise de eventos e conversdes
Segmentacdo e filtragem de dados

Otimizagéo de campanhas

Boas praticas
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Andlise de eventos
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Analise de eventos e conversoes no GA4

e Acessar o Google Analytics 4 e navegar até a segao "Relatérios”.

e Explorar os relatorios predefinidos, como "Visao geral do engajamento” e
"Desempenho de conversao’

e Analisar eventos e conversdes utilizando graficos, tabelas e métricas
fornecidas pelos relatorios.

e Identificar tendéncias e padrdes nos dados para otimizar o desempenho do
site e das campanhas de marketing.

e Aprofundar a analise usando o "Explorador de Andlise" para criar relatoérios
personalizados e segmentacdes de dados.
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Segmentagao e
filtragem de dados
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Segmentacao e filtragem de dados para
analises avancadas

Q
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e Acessar o "Explorador de Andlise" no Google Analytics 4.

e Escolher uma técnica de visualizagdo (ex.: tabela, grafico de barras, grafico
de linhas).

e Adicionar métricas e dimensdes para criar um relatorio personalizado (ex.:
"Conversoes por canal de marketing", "Duragao média da sessao por
dispositivo").
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Segmentacéo e filtragem de dados para 50 e,
analises avancadas

e Utilizar segmentos para filtrar dados por caracteristicas especificas dos

usuarios ou sessodes (ex.: "Usudrios de dispositivos moveis", "Trafego
organico").

e Aplicar filtros para restringir ainda mais os dados exibidos no relatério (ex.:
"Pais: Brasil", "Pagina de destino: /produtos”).

e Analisar os dados segmentados e filtrados para identificar oportunidades de

otimizacao e melhorar o desempenho do site e das campanhas de
marketing.
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Otimizagdo de
campanhas
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Otimizacao de campanhas com base em
eventos e conversoes

Analisar eventos e conversoes no Google Analytics 4 para identificar quais
campanhas estao gerando resultados.

Comparar o custo por aquisicado (CPA) e o retorno do investimento em
publicidade (ROAS) de diferentes campanhas.

Ajustar orcamentos, segmentacgoes e lances para melhorar o desempenho
das campanhas de marketing.

Testar diferentes abordagens, como anuncios, palavras-chave e
segmentagoes, para encontrar as estratégias mais eficazes.

Monitorar continuamente o desempenho das campanhas e fazer ajustes

com base nos dados coletados.
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Boas praticas para melhorar o desempenho de
campanhas

e Estabelecer objetivos claros e mensuraveis para as campanhas de
marketing.

e Utilizar a segmentagao por publico-alvo, geografica e demografica para
alcangar as pessoas certas.

e Testar diferentes formatos e canais de anuncios para encontrar as melhores
combinacodes para seu publico.

e Acompanhar regularmente o desempenho das campanhas e ajustar as
estratégias com base em eventos e conversoes.
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Boas praticas para melhorar o desempenho de '25: bridnicade
- & tecnologia
campanhas

e Focar em otimizar a experiéncia do usuario no site para melhorar as taxas de
conversao.

e Aproveitar o aprendizado de maquina e a automacgao para otimizar lances e
segmentagdes de campanhas..

e Compartilhar informacoes entre equipes de marketing, vendas e produtos
para melhorar a eficacia das campanhas.
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Bons estudos!
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