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A Google Analytics

Q,  Pesquisar relatérios e conse

# Paginainicial

» @ Personalizagio
RELATORIOS
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~ M Conversdes
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Comércio

» =
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~ Funis multicanal

Visdo geral
Conversdes
assistidas
Principais
caminhos de
converséo
Tempo até a
conversdo
Tamanha do
caminho
Ferramenta de
comparaggo de
modelos

das as contas > UA - Google Merchandise Store

Todas UA-G
1Master View

Ferramenta de comparagao de modelos
Voeé esta usando uma vista da propriedade filtrada. Isso pede causar imprecisio
mais

Segmentos de conversio Exportar + Salvar

Converséo Tipo Janela de lookbac!
1 tipo de conversdo foi selecionado v Todos = Google Ads Definir| 90 diz

de conversoes: 843%

I Ultima interagio - X - Desvaloriz
_an

Dimensso principal: Grupos Grupos de canais padrdc  Origemimidia  Orige

Dimensio secunddria ~

Origem/midia (por periodo selecionado)
1. (direct) / (none) Us$0,00 (0

2. (notset)/ (not sef) Us$ 0,00 (0

3. cpc US$ 11.756,07(100

4. Partners / affiliate US$ 0,00

Objetivo
Mostrar como funciona o modelo de
Atribuicao do Google Analytics

O que pode ser avaliado?
- Visoes diferentes do modelo de
atribuicao default do GA
- Atribuicao de Conversoes para
outras midias que antes nao

estavam sendo vistas



Modelos de Atribuicao 9@3

Até chegar a uma conversao, os usuarios podem fazer diversos
caminhos através de diferentes canais de midia (direto, organico,
$99.99 display, facebook, etc)
ONLY

. \\ Como vamos dar os devidos créditos a cada um desses canais?

- Através de Modelos de Atribuicao Personalizados ou

Baseados em Dados.
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Exemplo de Caminho L5

Facebook

YouTube
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Entrou Direto
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