
Google Analytics 

para Mídias



Modelos de Atribuição

//

Objetivo

Mostrar como funciona o modelo de 
Atribuição do Google Analytics

O que pode ser avaliado?

- Visões diferentes do modelo de 

atribuição default do GA

- Atribuição de Conversões para 

outras mídias que antes não 

estavam sendo vistas



Modelos de Atribuição

Até chegar a uma  conversão, os usuários podem fazer diversos 
caminhos através de diferentes canais de mídia (direto, orgânico, 
display, facebook, etc)

Como vamos dar os devidos créditos a cada um desses canais?

- Através de Modelos de Atribuição Personalizados ou 

Baseados em Dados.



Exemplo de Caminho

YouTube

Facebook

Gmail

Busca Orgânica

Entrou Direto



Obrigado


