preco (p)

»®

EXCEDENTE DO CONSUMIDOR
= beneficio percebido por adquirir o bem por um
prego inferior ao que estava disposto a pagar.

EXCEDENTE DO PRODUTOR

— & beneficio percebido por vender o bem por um
prego superior ao que estava disposto a ofertar.

REPRESENTACAO GRAFICA

prego (p)

o
B

Q. quantidade (q)

TETO DEPRECOS
= limitag3o de precos de um bem imposta pelo governo.

13 escassez do bem:

reg

Tetodeprecos | Q = quantidade realizada
Py = prego imposto (teto)

Escassez

Q Q, quantidade (q)

quantidade abaixo da eficiéncia

&° prego (p)

=

Q  Q, quantidade (q)

alocagdo ineficiente de compradores
desperdicio de recursos
sucateamento (baixa qualidade)
mercado ilegal
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MAPAS MENTAIS PARA CONCURSOS PUBLICOS



Obrigada por adquirir os Mapas da lulu 3.0! Tenho certeza de que esse material fard toda a diferenga em seus estudos e serd um atalho

para a sua tao sonhada aprovaqdo!

Para quem ainda ndo me conhece, meu nome é laura Amorim (@lulu.concurseira), tenho 28 anos, e, apés pouco mais de um ano e
meio de estudos, fui aprovada em quatro concursos concursos publicos: Auditor fiscal do Estado de Santa Catarina (72 lugar), Auditor
Fiscal do Estado de Goids (232 lugar), Consultor Legislativo (42 lugar) e Agente da Policia Federal (primeira fase), tendo superado uma

concorréncia de mais de mil candidatos por vaga!

Aprendi que a revisdo, muitas vezes ignorada, é a parte mais importante (e essencial!) do aprendizado! Apés testar varios métodos,
percebi que os meus mapas mentais sio, com toda certeza, os melhores instrumentos de estudo e revisao. Ao longo da minha
preparagao, fiz e utilizei mais de 700 mapas mentais, desenvolvendo e aperfeigoando um método proprio de sua construgao até chegar

aos Mapas da Lulu 3.0, aos quais voce terd acesso a partir de agora:

Os Mapas da lulu 3.0 visam, sobretudo, otimizar suas revisoes e aumentar seu nimero de acertos de questoes, te ajudando a chegar
mais rdpido a aprovagdo! Apés resolver mais de 14.700 questoes de concursos p\]blicos nos ultimos dois anos, percebi quais sao os
assuntos mais cobrados pelas bancas e suas principais pegadinhas, e todo esse conhecimento foi incorporado em meus mapas para que

vocé, que confia no meu trabalho, possa sair na frente dos seus concorrentes!

Ah, e se vocé nao quiser perder minhas dicas de estudos e motivagéo didrias, inscreva-se no meu canal do Youtube: lulu Concurseira e
no meu Instagram: @lulu.concurseira. Ja somos uma comunidade de mais de 220 mil concurseiros em busca do mesmo sonho: a

aprovagao!

Um beijo,
laura Amorim

@laura.amorimc



https://www.youtube.com/channel/UCbfkKhAQ2fmPLCFyWT6c4ZA?view_as=subscriber
http://tagram.com/lulu.concurseira/
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* ATENCAQ:

Este produto é para uso pessoal. Nao compartilhe o seu material.

Pessoal, os Mapas da lulu sao resultado de mais de dois anos de dedicagio aos estudos. Rinda hoje, reservo boa parte do meu dia para produzir
conteudo, responder dividas, aconselhar e dar dicas sobre concursos puiblicos gratuitamente por meio dos meus perfis no Instagram

(@laura.amorime e @mapasdalulu) e no Youtube (Laura Amorim).

Nunca tive a pretensao de ganhar muito dinheiro com a venda desse material, até mesmo porque prestei concurso publico para, dentre outros

motivos, alcancar a estabilidade e seguranga financeira que queria.

Mas preciso cobrir meus custos com site, servidores, distribuigao, design e também minhas horas de trabalho empregadas, debrugada sobre a

escrivaninha, dores nas costas, cansago fisico e mental.

Sao mais de 1.600 Mapas Mentais, com tempo médio de uma hora e meia para elaboragio de cada um deles. Recebo menos de 50 centavos por

hora trabalhada, para poder contribuir para sua aprovagdo.

Em razio disso, ja agradecida pelo carinho e compreensao de todos, pego que NAO COMPARTILHE O MATERIAL por nenhum meio (sites, e-mail,
grupos de WhatsApp ou Facebook...). Se vocé vir qualquer compartilhamento suspeito, peco que denuncie essa fonte ilegal, por favor e também
me envie no contato@mapasdalulu.com.br. Pirataria é crime e pode resultar penas de até QUATRO anos de prisao, além de multa (art. 184, CP).

0 compartilhamento do material pelo aluno importard em seu bloqueio imediato.

Agradego a todos pelo enorme carinho e respeito. Espero que aproveitern muito os Mapas da Lulu.

Um beijo,
laura Amorim

@wmapasdalulu
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TRADEOFFS

= as pessoas enfrentam escolhas.

para obter algo, devem abrir mdo de outra coisa.

(decorre da escassez)
de recursos

escolha conflitantes = representam tradeoffs.

CUSTOS DE OPORTUNIDADE <

—

= beneficio que seria obtido pela sequnda

o melhor alternativa )
melhor opgdo. ( ndo escolhida

v
HA BENEFICIOS NO COMERCIO

guando as pessoas se especializam em produzir
certos bens e servicos = ha ganhos para a

. maior qualidade
sociedade. ( equaqnﬁdade )

Cmapasaaan

— >

DECISOES MARGINAIS

= decisdes consideram mudangas que ocorreriam
nos limites atuais (margens)

um tomador racional faz algo sempre que o
beneficio marginal superar o custo marginal.

PRINCIPIOS —

INCENTIVOS

as pessoas reagem a recompensas

e punicdes (podem alterar beneﬁcios)
' e custos marginais

(”méo invisivel
do mercado”

MERCADOS RUMAM A0 EQUIURBRIO

equilibrio = ndo é possivel, para o individuo, ficar

em melhor situacdo se fizer algo diferente.

€ conseqguéncia de as pessoas buscarem sempre
ficar na melhor posicdo possivel.



Syl

ASPECTOS GERAIS ‘7777/
= gréafico que demonstra as € : CURUA DE POSSIBILUDADE -

gue uma economia

(dados os fatores de produ éo) | DE pRODUCﬂO

e a tecnologia disponive

« o formato decorre da
S A S oA .
o » T_ 1 deslocamentos sobre a
oE g5 - T e diaene DESLOCAMENTO DA CURVA
458 B E—S combmagéels eﬁcwemtes
55 2 c2 possiveis « indicam uma -
o ° 8_ %
D . S 1
possivels. - o A\ 2
ade do aumento ou diminui¢do g 3
ida i .
quspoduto > quspotgi&%ezdo da capacidade de §
producdo da economia &
«  Os pontos situados sobre a fronteira (ex: A e B) quantidade do produto 2
indicam quantidades eficientes do ponto de vista
«  Os pontos situados abaixo da fronteira (ex: D) 4 nadd'Spog'b"'Ndade
indicam desemprego dos fatores de producdo (a para a direita s € producao
economia estd produzindo aquém de seu potencial) (1->2) melhora na de
Os pontos situados acima da fronteira (ex: C) estdo produgao
fora de alcance (além da Capacidade atual de d|m|nu|géo dos fatores de
produgdo) para a esquerda produgdo
(1->3) guerras, pragas, calamidades,
( intervencoes governamentais... )



ASPECTOS GERAIS

= guantidade de um bem que os consumidores
desejam e podem comprar.
ndo é a concretizagdo da transagdo comercial,
mas o desejo ou capacidade do consumidor.

demanda de mercado = soma das demandas
individuais.

A

CURVA

= representacdo grafica da demanda (quantidade)

preco (p)

de um determinado bem a diferentes precos.

preco de reserva = o maximo que cada consumidor
estd disposto a pagar para adquirir o produto.

¢ decrescente 2 quanto

menor o preco de um produto,
maior serd sua demanda
(lei da demanda)

quantidade (q)

> PRECO

FCAANA N
RENDA

preco (p)
N

FATORES QUEAFETAM

o reducdo do preco
* UMma variacao Nno preco = aumento da
causa um deslocamento \quamidade
do ponto ao longo da B

curva de demanda. -,

( a curva ndo )

preco (p)

é deslocadal

) ., ) quantidade (q)
« O preco € uma varidvel endogena

(do préprio modelo)

Rens de Giffen, — Sua demanda aumenta
quando o preco aumenta

e Uma variagdo na renda do consumidor
causa um deslocamento da curva de
demanda.

altera a quantidade demandada a
qualquer nivel de preco.

« a renda € uma varidvel exdgena (externa
ao modelo)

aumento da renda = aumento da
quantidade demandada para qualquer
nivel de preco

/’ . sua demanda
_PEM5 diminui quando
inferiores =

a renda aumenta

quantidade (q)

emapasdabuiu
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v
FATORES QUEAFETAM

PRECOS DE BENS RELACIONADOS
BENS COMPLEMENTARES
* sdo consumidos em conjunto (ex.: arroz e feijdo)

e a diminuicdo do preco de um causa aumento da
demanda do outro (desloca a curva)

BENS SUBSTITUTOS
« tém a mesma fungdo (ex.: uber e cabify)
e para o consumidor, tanto faz

« 0 aumento do preco de um causa aumento da
demanda do outro (desloca a curva)

ex.: diminui¢do do preco de um bem
complementar ou aumento do preco de
um bem substituto causa o deslocamento
para a. direita da curva de demanda

preco (p)
N

quantidade (q)

GOSTOS E EXPECTATIVAS

« causam um deslocamento da curva de demanda

« exemplos de expectativas = alteracdo da renda
futura ou do preco futuro do produto.

TAMANHO DO MERCADO

= quantidade de consumidores.
« causam um deslocamento da curva de demanda.

OUTROS FATORES
* alteragdes climaticas
s guerras

* épocadoano
* calamidades

FUNCAO DE DEMANDA
= representacdo matematica da quantidade (qg)

demandada em fung¢do dos fatores que a afetam,
COMO O prego (p).

c ex:.gqq=10-p



ASPECTOS GERAIS

> FATORES QUE AFETAM A: menor preco, menor oferta

. . B: maior preco, maior oferta
= quantlc,iade ofertada de um determinado bem a PRECO a
cada nivel de precos. o S, B
_ o ) * UMa variagao No preco @
e quanto malor o preco, mais interessante e para e

. . <2 of causa um deslocamento
o produtor, entdo maior sera a oferta. do ponto ao longo da
curva de oferta.

a curva nao
é deslocadal

quantidade (q)

CUSTOS
CURUA e« uma variacdo  dos

custos de producdo
= representacdo grafica da oferta (quantidade) causa um deslocamento

de um determinado bem a diferentes precos. n da curva de oferta \
altera a quantidade
B

ofertada a qualquer preco.

2

N

preco (p)

preco (p)

quantidade (q)
é crescente = quanto maior pRECO DEOUTROS BENS

0 preco de um produto, BENS SUBSTITUTOS NA PRODL !QQO — bens que tém o mesmo
maior sera sua oferta processo produtivo
« a diminuicdo do preco de um causa aumento da

| | 3 oferta do outro (desloca a curva)

. ao produzir um, o outro
quantidade (q) BENS COMPLEMENTARES NA PRODUCAQ — tambern € produzido ou tern

sua producdo facilitada

) » 0 aumento do preco de um causa aumento da
FUNCAQ DA OFERTA - . oferta do outro (desloca a curva)
= representacdo matematica da quantidade (qo)

ofertada em funcdo dos fatores que a afetam, € OUTROS FATORES
COMO O prego (p). ¢ expectativas — podem decidir ofertar mais ou menos com base
no que acham que ocorrera no futuro
© ex:ge=10+p + _ tamanho do mercado
ao aumentar o numero de produtores, a curva de oferta de
mercado serd deslocada para a direita (maior quantidade ofertada)
emapasdatuin

tecnologia —  causa um deslocamento da curva de oferta.



emapasdatulu

v
ASPECTOS GERAIS

preco/quantidade de bens que serdo comercializados
Qno mercado.
o

quando guantidade ofertada = quantidade demandada

% 2 A Ponto E = equilibrio
ol 3 interseccdo )

das curvas
Pel - - __

I
I
G I

(&
© I
I

Q. quantidade (q)

ALGEBRA Al MUITO!

« para encontrar o equilibrio, use a funcdo de demanda e
a funcdo de oferta = iguale as quantidades ou preco

EXEMPLO:

. : _ _ o equilibrio se dard quando
gd ?gg N '|50p » quantidade ofertada =
[ ] o = p

quantidade demandada

_ igual tidad
dd = Yo (des‘c%%araegsp(rqeugagr;oaecijil?brio)
400 — 10p, = 100 + 5p,
300 = 15p.
Pe = 20

Q para descobrir g, substitua p. em qualquer
uma. das equacdes (demanda ou oferta)

DINAMICA
PRECO PRATICADO DIFERENTE DO PRECO DE EQUILIBRIO

R
[}

preco (p)

Preco praticado > P,

a quantidade ofertada supera a
demanda = ha excesso de oferta

Preco praticado < P,

a quantidade ofertada é inferior a
demandada = ha escassez do

-/ produto

] 1 4
Escassez
L

|
| |
Q. quantidade (q)

DESLOCAMENTO DAS CURVAS

DESLOCAMENTO DA DEMANDA DESLOCAMENTO DA OFERTA

a

9 >

O 'S
&

o o

a

|
o
1 |
| |
L 1 ]
o1 Qe Qe Qo1 quantidade (q)

O_____

quantidade (qg)
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EXCEDENTES
EXCEDENTE DO CONSUMIDOR

= beneficio percebido por adquirir o bem por um
preco inferior ao que estava disposto a pagar.

EXCEDENTEDO PRODUTOR

= beneficio percebido por vender o bem por um
preco superior ao que estava disposto a ofertar.

REPRESENTACAO GRAFICA

a Excedente do >

o consumidor (EC) 3

L (drea do triangulo)

v lcul dente, calcul
= A para CalCular © excedente, CalCuie

as dreas dos triangulos destacados.
e use Q. e P, e os pontos de interseccdo
comos eixos (Q=0eP =0)
e lembre-se da formula da drea de um
triangulo: (base x altura)/2

o
(0]

Excedenie do
produto; (EP)
(&rea do t:iéngulo)

Q. quantidade (q)

> CONTROLE DE PRECOS EQUANTIDADES
TETO DE PRECOS

= limitacdo de precos de um bem imposta pelo governo.

s S
& 2 P resulta na escassez do bem:
% ndo sdo tantos os produtores
o dispostos a oferecer o bem
pelo preco imposto.
ok - -
r Teto de pregos Q: = quantidade realizada
/,r ' . P, = preco imposto (teto)
| Escassez |
1 |
Q Q. quantidade (q)
CONSEQUENCIAS

a
o drea destacada =
On A
OF---- perda por peso morto
o (excedente perdido em
Pel - - - operagdes gue nao irdo ocorrer
P.L-o-__ ! devido ao teto de precos)
[}
! %
O;\Qj)&a ! : OC;)
]

]
Q Q. quantidade (q)

» alocacdo ineficiente de compradores
» desperdicio de recursos

* sucateamento (baixa qualidade)

« mercado ilegal



CSTHOIDANE. l T

= PRECO DA DEMANDA =
V DEMANDA DE ELASTICIDADE UNITARIA (PO = )

o]
ASPECTOS GERAIS 3
n ~ a variacdo da quantidade
= compara a variagdo percentual EQUACAO M demandada é proporcionalmente
na quantidade demandada (Qg) P I ! igual & variacdo do preco.
com a variagdo percentual do AQq
preco (P) EPD = % P Demanda
EPD serd sempre negativa 7
(exceto para os bens de Giffen)
CLASSMCACOES \AII:MPORTANTE! DEMANDA ELASTICR (|EPD| entre 1 e )
DEMANDA PERFEITAMENTE INELASTICA (EPD = 0)
o Pl a variacdo da quantidade
o Demanda demandada € proporcionalmente
PQ L — 4 M ndo importa o preco: a demanda maior que a variagdo do prego.
! 1 continua a mesma (Q; = Q,) p !
2 o -
o] | man
b — MZ g | : Demanda
Q Q quantidade

Q=Q quantidade

RGN 50 ere 0 < ) DEMANDA INFINITAMENTE ELASTICA (EPD)] =)

o
v .
S a variagdo da quantidade a determinado preco, os
Pib - M, demandada é proporcionalmente M, M, consumidores demandardo
. menor que a variacdo do preco. P, =P, . . qualquer quantidade.
| | Demanda * se o prego cair >
Pol- - 4 -NMs | | demanda vai para infinito
L S, | | se 0 preco subir >
L Demanda = | : demanda vai a zero
Q Q@ quantidade Q Q, Quantidade



RECEITA EDESPESA TOTAIS > A EPD AO LONGO DA CURVA

RECEITATOTAL « A EPD ndo é constante, ela varia ao longo
= valor recebido pelo produtor com a venda da curva da demandal
de uma certa quantidade de um bem: < EXEMPLO  (DEMANDA UNEAR)

Receita Total = Preco x Quantidade

preco

DESPESA TOTAL

= valor pago pelo consumidor pela compra
de uma certa quantidade de um bem:

. quantidade
Despesa Total = Preco x Quantidade r [ Q ‘al I &l
SEGMENTO

_ _ * demanda eldstica = a reducdo do preco
EFEITO DA EPD - pRECO DA DEMANDA - causa aumento da receita total.
DEMANDA INELASTICA PONTOR
a variacio do preco é proporcionalmente . eINasticidade unitaria - avariacdo do preco
maior que a da quantidade = a RT variara da ndo afeta a receita total.
mesma forma que o prego (se P aumentar, RT SEGMENTO C

aumenta, se P diminuir, RT diminu). + demanda ineldstica < a reducdo do preco

DEMANDA DE ELASTICIDADE UNITARIA causa reducdo da receita total.

a variagdo do preco é proporcionalmente
igual que a da quantidade = a RT ndo varia

com alteragdes do preco. FATORES QUEAFETAM A Ep[)
DEMANDA ELASTICA «  Bens substitutos

a variagdo do preco é proporcionalmente
menor que a da quantidade = a RT variara .
da modo contrario ao preco (se P aumentar, >+ Comprometimento da renda com o bem

RT diminui, se P diminuir, RT aumenta). * Tempo para adaptagao

* Barreiras a entrada

e Essencialidade do bem

AL LU (0% AP g



ELASTICIDADE-PRECO CRUZADA DA DEMANDA

= mede a variagdo percentual na demanda de um
bem causada pela mudanca de preco de outros
bens.

EQUACAO
20,
__Qa
EPCD - APJ
Pp o aumento de Py

causa aumento de Q,.

Epcp >0 Bens substitutos

Epcp <0 Bens complementares

o aumento de Py causa
diminuicdo de Q,.

ELASTICIDADE-RENDA DA DEMANDA

= mede a variagdo percentual na demanda de um bem
com a variacdo percentual da renda do consumidor

EQUACAO bens normais
(bens inferiores) '
A L
?Q EIashoSade Flasticidade (beﬂESléS;iﬁéiﬂoreS)
e I Y T
0 1\ Ero

Y Elasticidade

Inelastica unitaria

\%‘WIU{MWM,(M

CYNOTHOIN

\ 4

ELASTICIDADE-PRECO DA OFERTA

= mede a variagdo percentual na oferta de um bem
com a variagdo percentual do prego.

EQUACAO
AQo
p
FATORES QUE AFETAM A Epg

*  Preco e disponibilidade de insumos
* Tempo para adaptacao
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@ fundamenta e descreve a demanda dos

consumidores.

« Corolario = "o consumidor sempre escolhe a
melhor cesta de bens que pode adquirir.

CESTA DEBENS

@ lista de variedade e quantidades de cada bem.

Ex.. 2 limdes, 4 bananas e T maca.
« Representada por:

X = cesta
X =(g1, 92) 1® g; = quantidade do bem 1
gz = quantidade do bem 2

Cmaysasoiauin

«0 consumidor tem renda limitada (m).
« Representada por:

m = renda
Qi-P1+ Q2. p2<m = p; = preco do bem T @DECORE!
pz = preco do bem 2

REPRESENTACAO GRAFICA
o a reta indica a restricdo orcamentaria.
2| Ao e ndea a resggio or
3 inclinacdo =- oy ~
Qac+ —— —= — ¢ A = cesta possivel
Q2a C, (usa toda a renda)
' < B =cestapossivel
o : (mas sobra renda)
: C = cesta impossivel
: _  (renda insuficiente)
din di dic bem 1

Ex.: aumento do
preco do bem 1

Ex.: aumento
da renda

- — r 928
dia i bem 1 g 9 bem 1
¢ mudangas nos pregos relativos dos (S alterag®es na renda dos
bens alteram a inclinagdo da reta. consumidores deslocam a reta.




@ preferéncias entre cestas de bens.

A > B | Aé preferivel a B (preferéncia forte)

A é pelo menos tdo boa quanto B
‘ A =B (preferéncia fraca)

A~B Indiferenca (A e B “ddo na mesma”)

PREMISSAS
e as preferéncias sdo:

Reflexivas = uma cesta é indiferente ou pelo menos
tdo boa quanto ela mesma.

(A >BouA~B)

Completas = o consumidor consegue decidir qual
cesta prefere (as cestas podem ser comparadas entre si)

Transitivas = se A é preferivel a B e B é preferivel a C,

entdo A é preferivel a C.

emapasdouiw

> |CURVASDEINDIFERENCAT || ..o

@ representagdo grafica das preferéncias do consumidor.
G +  eixos > quantidade de cada bem
*  pontos > cestas
*  curvas = cestas indiferentes

(O]
o
(]
2 ~e Cestas A e B sdo indiferentes
g entre si (estdo sobre a mesma
curva)
* As cestas C e D sdo preferiveis
b 3sAeB
cestas piores |1
quantidade 1
TAXA DE SUBSTITUICAO
(Y}
o]
Az
P Aﬂ = relagdo entre a variacdo dos
Qon|— T Ag, Aqq bens (taxa de substituicdo)
|
| |

1 1
g d1a Q1

Taxa Marginal de Substituicdo > taxa de substituicdo
guando Ag, for muito pequena (= inclinacdo da reta que
tangencia a curva de indiferenca no ponto desejado)




CAl/TAR 5 Ta > SUBSTITUTOS PERFEITOS e
® o consumidor os substitui a uma taxa constante.
N 1CLIAA

’ gy + g; = constante
= CURVAS DE INDIFERENCA =

bem 2

Oia + Qoa = Qi + J2B

d28

_II

® curva convexa (é o formato mais usual)
» decorre da preferéncia do consumidor em diversificar

’A taxa marginal de substituigao
(TMS) é constante quando os
bens sdo substitutos perfeitos.

bem 1

Seu consumo (equilibrar o consumo entre os bens) _II
8 . . . ~
A taxa marginal de substituicdo (TMS) @ s30 consumidos sempre juntos e em proporcdes fixas.
%28 | - ./ é decrescente conforme vamos da N
esquerda para a direita na curva. =
2 ” A taxa margmal de substituicdo
Qo |— o ; (TMS) é infinita na parte vertical
A s, e zero na horizontal.
| |
| I o C
L L 2 ' Mesmo com qi>gin, A e B sdo
g d QT Al B indiferentes: € necessario um aumento na

G28= G2a r— quantidade do bem 2 para melhorar a
situacdo do consumidor.
dia g dic bem 1
® a cesta tem um bem desejavel (1) @ o consumidor ndo se importa

e um indesejavel (2). em consumir o bem 2 _"

N : .,
Y| [A0 aumentar , : | ® gquando o consun?lqlor prefere se especializar no
3| | deve-se aumentar 9 Aumentar g, N30 _ consumo de um unico bem.

gy para compensar. melhora a situagdo kY
A28 B ||do consumidor 3
dzs %
G2a » A s
d2a
C
bem 1 G1a=Qmp Jic bem 1

quantidade 1



@ valor atribuido a uma cesta de bens.

G as com maior utilidade s3o preferidas 3s com menor.

TEORIA BO

Utilidade ordinal = importa apenas a preferéncia relativa

(se uma cesta ¢ preferivel a outra ou ndo),
independentemente do valor absoluto da utilidade.

® determina como as quantidades de cada

bem afetam a utilidade percebida pelo
consumidor. (Ex: U(A) = q; + gy)

G determina o formato da curva de indiferenca

FUNCOES TIPICAS

FUNCAO TIPOS DE BENS
Ula@) = a1 + a2

Substitutos perfeitos

U(g1,92) = min (g 92) Complementares perfeitos

FUNCAQ UTIUDADE COBB-DOUCLAS [EJear murror

gera curvas de indiferenca “bem-comportadas”. '
convexas e decrescentes

«  funcdo: | U(gung,) = g.qz°

propriedade: |TMS = UMgx: _ a q

UMgy, b "qq

«  maximizacdo da utilidade: §@oecore:
- propor¢do da renda gasta com o bem 1:

Q

- proporgdo da renda gasta com o bem 2:

a+b

OONACALAIAAN ''aY 8 )

=UTIUDADE-=

_ I | @DECORE!

@ utilidade adicional trazida pelo consumo de uma
unidade a mais de certo bem.

UMa. — AU
) gl - Aql
-
TMS = 291
UMgx>

LEL DA UTIDADE MARGINAL DECRESCENTE

Cada unidade adicional de um bem traz menos utilidade
gue a anterior.

» Chegard em um ponto em que UMg = 0 (ndo havera
aumento de utilidade com a unidade adicional)

%’EGADINHA!

a utilidade total (U) aumenta, o que decresce € a utilidade
marginal (UMq)!

Cmaysasoiauin



® o consumidor escolhe a melhor cesta de bens <€

bem 2

bem 2

que pode adquirir.
G ele escolhe a cesta cuja curva de indiferenca tangencia
sua reta orgcamentaria. \ATMPORTANTE!

e no ponto C, temos:

@DECORE!

SOLUCOES DE CANTO

bem 1

NN %f/\ i

Cesta A ndo esgota sua renda

B esgota sua renda, mas ndo esta
curva mais alta (ndo traz a maior
utilidade possivel)

D esta além da renda disponivel

C = melhor escolha - onde a
curva de indiferenca tangencia a
reta orcamentaria.

™

Agqz _ p1 _ UMgy

p2 UMg,

S =
Aqq

caso de

a melhor
encontrar

(também se aplica no

curvas concavas)

escollha é E: o consumidor
d sua maxima utilidade

comprando tudo do bem 1, e nada

do bem

2 (simplesmente porque é

mais barato).

b1
b2
D1
P2

" aYaY VIJRY VY "aY @ |

EFEITO SUBSTITUICAO

® decorre da  mudanca
nos pregos relativos
(sem considerar variacdo
na renda)

e & sempre negativo.

EFEITO RENDA

® decorre da variacdo da
renda do consumidor.
e pode ser positivo (reforcando o
efeito substituicdo) ou negativo
(diminuindo o consumo).

bem 2

‘Efeito total

Efeito  Efeito
substituicdo renda

Bens inferiores = o efeito substituicdo € maior que o
efeito total (o efeito renda age na direcdo contréria do
efeito substituicdo)

Bens de Giffen & o efeito renda é maior que o efeito
substituicdo e age na direcdo contraria deste.




Cma s

ROBUCA l

l FUNCOES DE PRODUCAO
APENAS UM normalmente, fixamos K
CURTO PRAZO ( ¢aror unriaveL e alteramos

FATORES DE pRODUCf)O *pelo menos um insumo ndo se altera (insumo fixo)

= jtens usados na elaboracdo de um produto. - ¢ « A: quando a curva de PMg chega ao
ex.: trabalho (L), matéria-prima, maquinas... O | maximo, g passa a crescer mais
_ ) . g A [ 9 lentamente
«Capital (K) 9 tudf) 0 que € .usado na _prc?dqc;ao sem N ! - B: quando a curva de PMg cruza a de
ser consumido (maquinas, equipamentos, imaéveis...) = : B PMe, esta passa a decrescer
A 7 ! « C: quando o PMg fica negativo, q
TECNOLOGIA DEPRODUCAO S TN PMe comeca a decrescer.
= conhecimento atual sobre como combinar os insumos . i ! [E] o murror
i l
para obter os produtos. s aotrabalho (1
~ ~ PMg

FUNCOES DEPRODUCAO '
= relacdo entre as quantidades utilizadas de insumos (x;, PRODUTIVIDADE MARGINAL ( DO F&ggx&%&‘}a

X5,...) € a quantidade maxima de produto resultante = é a derivada parcial da funcdo de producdo em

ilizaca . 3
dessa utilizagao (q) trabalho (1) e capital (€ relacdo ao trabalho.
q = Xe . Xn) g=f(K, L) =K.L LEI DOS RENDIMENTOS MARGINAIS DECRESCENTES

conhecimento ao aumentar a quantidade do fator de produgdo

~ varidvel (mantendo o outro fixo), a partir de certo ponto, a
p'%g%im q gg;ggizc)ie fotal - de  produto produtividade marginal do fator varidvel ird decrescer.
PRODUTO PMel — q | produto obtido por unidade de W
MEDIO ~ L | trabalho (PMel) e .
+ 0 produto total (g) € maximo quando o produto marginal
quantidade de produto adicional (PMg) é zero.

PRODUTO PMal = Aq | obtida ao se acrescentar uma

MARGINAL 9L =27 nidade de trabalho (PMgL) PMg ¢ a derivada de g, entdo é possivel descobrir a produgdo

maxima a partir da funcdo do produto totall



Cmapasaaan

= LONGO PRAZO0 =

ISOQUANTAS M IMPORTANTE!

= relacdo mostra as combinacdes de quantidades utilizadas
de insumos que resultam em uma mesma quantidade
produto.

tantoem A eem B, comoem C, a
quantidade produzida é a mesmal

trabalho (L)
>

-
|
! B sdo, normalmente, decrescentes e

N ~ convexas (a inclinacdo vai diminuindo)
T * (TMST decrescente)

capital (K)

TAXA MARGINAL DE SUBSTITUICAO TECNICA (TMST)

= mostra quanto podemos diminuir de um insumo
qguando houver uma unidade adicional do outro de
modo a manter a mesma quantidade produzida.
AL PMgg variagdo do insumo vertical

TMST= — =

AK PMg; variacdo do insumo horizontal

ISOQUANTAS ESPECIAIS
INSUMOS SUBSTITUTOS PERFEITOS

)
£O e a TMST serd constante (ndo necessariamente 1
3 para 1), entdo a isoquanta sera retal
© . .
= * A tem menos capital e mais trabalho, e produz
- _TA a mesma quantidade que B.
|
|
N NI @ q < G
capital (K)

FUNCAO DE PROPORCOES FIXAS

* Mesmo tendo mais capital em D, a
guantidade produzida € igual a em
A
* ndo é possivel substituir os fatores
de roducdo > eles sdo
C p G
. a3 perfeitamente complementares.
B Q@ ° © ideal é permanecer no vértice (A,

A . B, C...), onde produz-se o maximo

- 1} ;.
R D, il com o minimo de fatores.

trabalho (L)

capital (K)
* ndo adianta aumentar apenas um dos insumos

* M <G2<G3 )
« representada pela funcdo do tipo Leontief (min) | g = min(K, L)



= RENDIMENTOS DE ESCALA

explica o comportamento da producdo em relacdo ao

aumento dos fatores de producdo no longo prazo.
.aumentar a escala = aumentar todos os insumos ao

mesmo tempo e na mesma pProporcao

RENDIMENTOS dobrando os insumos, a
CRESCENTES DEESCALA | producdo mais que dobra

RENDIMENTOS dobrando os insumos, a

OECREEEESES DE  producio menos que dobra

RENDIMENTOS dobrando os insumos, a
CONSTANTES DE ESCALA | produgao também dobra

REPRESENTACAO GRAFICA
-~ rendimentos %
S| crescentes de escala <
g s
6|--S-- M

w

10

2 4 capital (K)
a distancia entre as isoquantas
vai ficando cada vez menor.

w O

rendimentos
constantes de escala

30

20
10

2 4 6 capital (K
a distancia entre as isoquantas
e igual!

ROBLEAC

= LONGO PRAZ0 =

FUNCOES DE PRODUCAOQ
GRAU DA FUNCAO COBR DOUGLAS

= basta somar os expoentes das varidveis
« exemplo:

1.9=2.K.L
gau=2+1=3

expoente de K = 2
expoente de L =1 JPEGADINHA!

cuidado para ndo
esquecer o 1!

expoente de K = 0,5

_ 05 105
2.9=4.K¥.1 expoente de L = 0,5

grau=05+05=1

GRAU RENDIMENTOS DE ESCALA

< decrescentes
= constantes
> crescentes

MVM{MWMXM



ASPECTOS GERAIS

CUSTO ECONOMICO CUSTO CONTARBIL <€

Cma s

inclui custos de
oportunidade oportunidade

ignora custos nao considera custos ndo
recuperaveis (afundados) = recuperaveis (afundados)

ndo inclui custos de

+ custos de oportunidade = representa o custo de
recusar a melhor alternativa ndo escolhida

» custos ndo recuperaveis (afundados) = recursos
empregados na obtencdo de ativos e que ndo
podem ser recuperados.

eem Economia, nos preocupamos com o Lucro
Econdmico (Receita Total — Custos Totais)

: implicitos e explicitos
FUNCOES DE CUSTOS

« se 0 preco dos C =f(q)

C=wL+rK fatores de producdo

g = quantidade

\rN::j jf(LéSFiOS for constante: odimida
TIPOS DECUSTOS = @wrormmue
CUSTO FIXO (CPH

= ndo variam com a quantidade produzida (q).(cg‘%@;afago)

no longo prazo, todos os custos sdo varidveis!

CUSTO VARIAVEL (CV)

= variam com a quantidade produzida (q).
CUSTOTOTAL(©) = CF+CV
«exemplo: C=2g?+ 12 g+ 300
G o W
av CF

cUSTOS

CUSTOS MEDIOS

= custos expressos por unidade produzida.
CUSTOFIXO  CFMe ="

CUSTO VARIAVEL CVMe = %V
CUSTOTOTAL = CMe = g

CUSTO MARGINAL

¢ a variacdo no custo varidvel (e no total) ocasionado
pela variagdo em uma unidade do produto produzido.

¢ a primeira derivada
da funcdo custo



emajrasaouin

CUSTOS NO CURTO PRAZ0
« aumentam com o aumento da produgao.
mediante a contratacdo de mais mao > CURVAS
de obra (L), ja que o capital (K) é fixo.
e CUSTOS
CMq = ACV _ w.AL w = custo unitario
9= 20 T 2 do trabalho extra <€ o cT
3 cv
_ow quanto menor o PMg,
(Mg = PMg maior serd o CMg
CF
producdo (q)
mm eacurva CT é a soma CF+ CV..
CUSTOS MEDIOS
= CURTOPRAZ20= ¢
3
CMg
N . CTMe
@DECORU . CVMe
RENDIMENTOS E CUSTOS MARGINAIS !
«|lei dos rendimentos marginais decrescentes = a partir CFMe
de certo nivel da produgdo, cada unidade adicional de producdo (q)
trabalh(? € menos produtiva que a anterior. «a curva de custo marginal (CMg) cruza das curvas
PMgL € decrescente. de custo total médio (CTMe) e custo varidvel
«assim, 0s custos marginais serdo crescentes = a partir médio (CVMe) em seus pontos minimos.
de certo nivel da producdo, cada unidade adicional de « 3 excecio da curva de CFMe, todas as curvas de
custo médio tém um formato em “u”.

trabalho é mais custosa que a anterior,



Cmapasaauan

CUSTOS

= LONGO PRAZO0 =

v
CUSTOS NO LONGO PRAZO

« todos os fatores de producdo podem variar.

ISOCUSTOS

scurvas que indicam combinacdes de fatores
que resultam em um mesmo custo.
C'| < Cz < C3

» Custos de se produzir em A sdo os
mesmos de em B (= )

capital (K)

a inclinagdo das curvas de isocustos ndo
estd relacionada a quantidade produzida
ou ao custo total, mas sim a relacdo
entre os pregos dos fatores de produgdo.

G -_%
trabalho (W) r
. .

tem a mesma Iégica da minimizagdo de custos ao lado:
partimos de uma linha de isocustos e alcancaremos a
isoquanta mais alta possivel (a que tangencia a isocusto)

v

MINIMIZACAO DECUSTOS  (Dtmonoen, ) dmorme

isoquanta

< ~ * Aresulta em uma quantidade inferior a desejada
< | (producao) _ , ,
¥G + D: atende a quantidade, mas esta em Cs (maior custo)
2 * B: ponto de tangéncia entre a isoquanta (da
Y quantidade desejada) e a isocusto = menor custo
possivell = ponto em que a inclinagdo de
S ambas as curvas € a mesma.
- AK _ PM
AN TMST = — = 9L -~
e G I AL PMgg r
trabalho (W) ——r T
inclinacdo da inclinagao
PMgy, _ PMgk Isoquanta da isocusto
w - Tr
@DECORH
CASOS ESPECIAIS
SUBSTITUTOS PEREEITOS TARES 10S
= =
fc e
< =
3 3
A
B o
A Ox
G O\ G~k G G G
trabalho (W) trabalho (W)
* 0 custo € minimo no ponto + 0 custo é minimo no vértice
em que a isocusto e a mais da isoquanta = A
baixa = A

. * a escolha ndo depende da
*+ temos a solugdo de canto relagdo entre os pregos dos
« Custo em B > Custo em A bens



RELACAO ENTRE 0S CUSTOS

CAMINHO DA EXPANSAO
LONGO PRAZO

Tf; expansdo de

.4% % longo prazo

ol \d
B
N
L NTN\G
trabalho (W)

* aempresa vai de A para B de
forma eficiente (minimizando
seus custos para a producdo
desejada)

* a linha diagonal evidencia o
custo total de longo prazo

ECONOMIAS DE ESCALA

<€

expansdo de
curto prazo

NG

N
trabalho (W)

* ha custo fixo, entdo a empresa
ndo consegue ser eficiente

* aempresa aumenta a producdo
aumentando o trabalho: vai de
A para C (horizontalmente)

* economia de escala = os aumentos na producdo sdo
proporcionalmente maiores que o aumento dos custos

* deseconomia de escala > os aumentos na produgdo sdo
proporcionalmente menores que o aumento dos custos

AC A T
T _Aq_CMg | £
EC=g5=7= 0 g
aq 3 CMe 2=
q q &
a curva de longo prazo  economia
é envoltdria inferior das  de escala

de curto prazo (o LP é
formado por varios CPs)

A

CTMECN
CTMECP3

CTMece2 o
ce/ &2
i

S U

o]

= b@ Kej

;
retornos constantes de escala

quantidade (q)

Cmapasaaan

CUSTOS

= CURTO x LONGO PRAZO =

CUSTO TOTAL

&L/ s
|
\

|
quantidade (q)

* a curva de longo prazo é
uma reta formada pelos
pontos que minimizam oS
curtos de curto prazo
A: minimizacdo de custos
B: custos ndo otimizados

CUSTO MARGINAL
Oo__
;g g CMecp CMng
>o CMgcp CMerp
oL
5= A
So
()]
|
s
| B
1

de  quantidade (q)

Custo Total
Custo Médio

CUSTO MEDIO

CMECP‘l CMECP3

CMecp;

™M €lLongo prazo

quantidade (q)

* presume-se que haja

rendimentos de escala

(inicialmente crescentes e
depois decrescentes)

* & CMegngo prazo €NVOIVE a5
curvas de CMecp, tangen-
ciando-as em seus pontos
de eficiéncia.

= variagdo no custo total ao
se aumentar uma unidade

* a inclinacdo dos custos
totais de curto prazo e de
longo prazos € igual no
ponto de minimizagdo de
custos (A)

isso na quantidade (%) tal
que CMgcep = CMgyp (B)

* para quantidades menores
que de, CMgyp > CMgcp



ASPECTOS GERAIS

= diferenca entre a receita total e o custo total €
LT = lucro total

LT =RT -CT RT = receita total
CT = custo total
. - todas as firmas buscam
RECEITA TOTAL
=é o pela firma (a <€

quantidade (q) de produto multiplicada
por seu preco (p)).

RT=p.q
RECEITA MEDIA
=éa dividida pela quantidade
(a) vendida.
—RT _pa_ =
RM = il RM=p
RECEITA MARGINAL
=¢ a3 recebida pela
firma decorrente de uma variagdo na
quantidade.
_ ORT é representada pela
RM = a_q <€

(ndao me matem rs)

fuliiins

>

Syl

MAXIMIZACAO DE LUCROS

« 0 lucro é maximo no ponto em que a
(inclinagdo de RT)
(inclinacdo de CT).

a partir dessa igualdade,

RMg = CMg voCcé encontra gmay.

RT
cT

dinheiro (R$)

quantidade (q) Ymax

Omax ©Stard no ponto em que as duas
retas pontilhadas sdo paralelas
(mesma inclinacdo)

Vs
M IMPORTANTE!

enguanto a
a
quantidade produzida (ou seja, g < gmax)
quando o
(9 > gmax)s a pena

aumentar a quantidade produzidal



ASPECTOS GERAIS

= ¢ um mercado competitivo em que atuam
empresas competitivas.

etanto os consumidores como as firmas sdao €

tomadores de prego.
nenhum consumidor e nenhuma firma individual
¢ capaz de influenciar, isoladamente, o nivel de
precos do mercado

CARACTERISTICAS PRINCIPAIS
MERCADO ATOMIZADO

= existe um numero muito expressivo de
consumidores e produtores e cada um deles

e muito pequeno em relagdo ao mercado.
se um produtor tentar vender acima do prego
de mercado, ndo consequiria consumidores.

HOMOGENEIDADE DOS PRODUTOS

= ndo had diferencial entre os produtos: o
consumidor ndo tem nenhuma preferéncia
de marca, localizagdo da loja, etc.

a firma ndo consegue um prego maior

argumentando melhor qualidade do produto.

INFORMACAO COMPLETA

= 0s consumidores e produtores conhecem o preco

do mercado. Consumidores conhecem

rendas e utilidades e produtores seus custos de

producdo.
todos tomam as melhores decisdes possiveis.

LIBERDADE DE ENTRADA E SAIDA

<€

>

CONCORRENCIN

DIEDIreen

suas >

= ndo ha barreiras para a entrada (ou saida) no mercado.

Cmapasaaan

CURVAS
OFERTA EDEMANDA DE MERCADO

«0 equilibrio (E) é o ponto em que a oferta
encontra a demanda.
preco de equilibrio: pe
quantidade de equilibrio: ge

c
% Q&e«a
a
E
Pel- - = - - - ¢
! O
I ,
1 Q)O
| %
|
9e quant (q)

DEMANDA DA FIRMA INDIVIDUAL

«a firma é mera tomadora (aceitadora) de
precos =2 ndo importa a quantidade
ofertada, seu preco serd o mesmo (igual ao
preco de equilibrio do mercado

a

o

Un

o

O_ .
Oferta da firma

Pe individual

quantidade (q)



CONCORRENCIN

DrperenN

= CURTO PRAZO0 =

v
EQUILIBRIO
e para uma empresa competitiva, temos:
RMg =RMe =p

« para maximizar os lucros, temos:

e entdo, temos:

RMg =CMg =p

—_—
Sempre! concorr

preco (p)

perfe

éncia
Ita

| 1. CMg
| é °
| |
| . CTMe .
. , / CVMe _
\ é Mo O Pwm
N ! .
vy |
1 | |
| | |
! L ! uant. (q)
da dm ds i :

RMg = CMg

ga: produzindo g, RMg > CMg
vale a pena produzir mais!

gs: produzindo gz, RMg < CMg
vale a pena reduzir a
quantidade!

a firma maximiza seu lucro no

ponto M ( em que )

CMg = RMg
e CMg é crescente.

Cmapasaaan

> LUCRATIVIDADE

a
S. CMe
()
5| Mg o Lucro Total é a area
p do retangulo destacado.
base = qy
_ ___ altura = RMe — CMe
Lucro otal CVMe =p-CMe
base x altura/ P
v quant.(qg)
LUCROS PERDIDOS
% | nas areas sombreadas, a
Ul cMg | Lucro perdido  firma ndo esta produzindo
[oN

/quaﬂdo 9>9da_no ponto de lucro maximo

: a diferenga entre RMg (=
/r p) e CMg é o lucro
perdido.

Lucro perdldo
quando g < qA

|
. CVMe
|
1 [
9a M quant.(q)
a CMg
8| Lucro perdido 4"56’“)1””“!
| quando ag < qa em B, CMg RMg, mas o
Bl 49 /A lucro ndo é maximizado,
Z . P pois a firma deixa de
| CMe  aproveitar a produgdo das
ST CWMe unidades entre gg e ga que
aumentariam o lucro.
o) (;A quant.(q) CMg ainda ¢ decrescente.

a firma competitiva deve encerrar suas atividades
sempre que seus custos varidveis médios forem
superiores ao prego de mercado de seu produto.



cwaprasaciuar

CONCORRENCIN

v
CURVA DE OFERTA DA ARMA

RELACOES IMPORTANTES

aumento do preco de mercado
de pa para ps.
a quantidade produzida pela
firma (para maximizar os lucros)
vai de g, para gs.

-(q)
c
S CMe CMg
& reducdo do preco de mercado
CVMe de pa para ps.
l A ndo vale mais a pena para a firma
, produzir este produto (pB cruza
CMg em um ponto em que ela
Ps e . estd abaixo da CVMe)

=0 da quant. (q)

DN

= CURTO PRAZO0 =

A CURVA DE OFERTA DA FIRMA

= serd justamente o trecho da curva de custo
marginal (CMg) localizada acima da curva de custo
variavel médio (CVMe).

eidentifica os pontos em que vale a pena, para a

firma, ofertar o produto em questdo.

c CMg

o

5

5 CVMe / Oferta
(pontilhado)

quantidade (qg)

a curva de oferta de mercado serd a soma horizontal das
curvas de oferta das firmas individuais (somam-se as
quantidades produzidas por cada uma)



EQUILIBRIO DA FIRMA <«
CARACTERISTICAS DO LONGO PRAZO

« todos os custos sdo varidveis < C = CV e CMe = CVMe

+ as empresas podem entrar e sair livremente do mercado
fardo isso conforme observam lucros extraordindrios ou prejuizos

(respectivamente)

RELACOES IMPORTANTES
einicialmente, uma empresa  svendo os lucros, outras

opera no ponto A: empresas comegam a vender

o prOdUtO' ( a curva de oferta € )

a CMg deslocada para a direita
0 a 4
<] S %% (@
Q 06)_ Oé Og\e
o [ A/ RMg =RMe

=
i
2

| H
da quant. (q) da 98 quant (q)

«enquanto houver lucros extraordindrios, novas empresas
continuardo entrando no mercado e o preco de equilibrio

continuaré diminuindo - ,até gue O prego por umdade se
iguale ao custo por unidade (Pg).

a
& ™M
0] 1,
5| VO M INPORTANTE!
CVMeLp
no |OﬂgO prazo, a empresa opera no

£ / ponto em que o lucro econdbmico é
Pe ” zero (RT = CT = lucro normal)

| P=RMg=RMe lembrando que ele j& inclui todos os

| custos e a remuneracdo do capital

e quant. (q)

CURVA DE OFERTA DEMERCADO
SETOR DE CUSTOS CONSTANTES

a oferta tende a atingir a
guantidade que iguale o preco
Oferta a0 custo médio minimo

como CMe é constante, teremos
uma curva de oferta horizontal

preco (p

quantidade (q)

SETOR DE CUSTOS CRESCENTES

Oferta

preco (p

como CMe aumenta com o
aumento da producdo, temos
uma curva crescente.

quantidade (qg)

SETOR DE CUSTOS DECRESCENTES

preco |

como CMe diminui com o
aumento da producdo
(economia externa de escala),
temos uma curva decrescente.

Oferta

quantidade (q)
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ASPECTOS GERAIS

= a producdo é dominada por uma unica firma
(monopolista), que influencia os precos do
mercado por agdes individuais.
€ uma construgdo tedrica
« ele gjusta sua quantidade ofertada (e o preco)
de modo a maximizar seu lucro.

HIPOTESES BASICAS

e possui perfeito conhecimento de sua curva de
custos

epossui  perfeito conhecimento da curva de
procura do mercado

« deseja maximizar seu lucro

NAO HA CURVA DE OFERTA DO MONOPOUISTA

«a curva de oferta so faz sentido em um mercado
competitivo.

«no monopdlio, ndo hd uma correspondéncia entre
certa quantidade e certo nivel de precos = ele
oferecerda uma determinada quantidade a diversos
precos (ele mesmo discrimina os precos.

V' 4

v
BARREIRAS DE ENTRADA [ et mumor

= barreiras que impedem a entrada de concorrentes
no mercado monopolista.

PRINCIPAIS TIPOS

« controle de recursos escassos: o monopolista controla a
producdo de insumos, por exemplo.

ecconomias de escala (¢ o monopdlio natural):
empreendimentos com grande investimento inicial,
mas custos médios decrescentes.

esuperioridade tecnoldgica: o produto terd melhor
qualidade e/ou custos menores

externalidade de rede: a firma tem um grande nimero
de consumidores (o que gera valor para o consumidor)

*barreiras legais (Governo): o governo pode conceder a
exclusividade a uma firma ou garantir direitos sobre
uma criacdo (ex.: patente, direitos autorais)

econtrole de recursos essenciais: a firma controla
recursos gue seriam essenciais a operacdo de uma
possivel concorrente



DEMANDA DA FIRMA —> RECEITA MARGINAL R

= a demanda do monopolista é a propria demanda %
de mercado (curva decrescente) g I 25 of ,
. der do monopolista € grande, mas ndo €—— . © Monopolista nao ofertara
O poder do P 9 : o produto na regido de
absoluto: ao aumentar o preco, a demanda diminui. demanda inelastica
c
o
<]
(o
quantidade (q)
%% « 0 monopolista oferta enquanto RMg > 0
”P% (CMg = RMg)
«a curva de receita marginal (RMg) é
quantidade (q) duas vezes mais inclinada que a curva
P de demanda e receita média (RMe)
'V WaY YW aY'a (W o .
W\WM quando a demanda for linear.
, MAXIMIZACAO DO LUCRO
RECEITA MEDIA . - .
= 0 monopolista maximiza seu lucro produzindo a
= a demanda do monopolista € sua receita médial quantidade em que Receita Marginal = Custo
RMe =p - | 4 Marginal (= g* e vendendo ao preco
S€ resolver vender em correspondente na curva de demanda (p*)
pa A receita média sera:
a| demanda 3 area A: lucro que deixaria
Pa-4a :
RMe = = Py de ganhar se produzisse ga.
Pal- —— da )
§ area B: prejuizo adicional se
Ps B produzisse gg.

|
|
|
|
|
1
da 98 quantidade
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LUCRO DO MONOPOUSTA

= lucro total é a drea destacada (diferenca entre a

receita média e o custo médio multiplicada pela
quantidade vendida)

@
o CMg
T
< LT = (RMe — CMe).q"
PN C ‘ - j
P Iucro_totai [ Me = |ucro unitario
\/i RMe, D
. RMg
g* quantidade (q)
(RMe — Cme)

« enquanto p* > CMe, o monopolista terd lucro
extraordindrio.

como ha barreiras de entradas, ele consegue manter
esses lucros mesmo no longo prazo.

e se p* < CVMe, o monopolista deixard de ofertar o
produto, pois ndo valerd a pena.

AAN\A NG N

v
MARK-UP DO MONOPOUSTA

margem (diferenca) entre o preco e o custo marginal.
é uma medida do poder do monopolista.

p 1
1

_ 1
|Epp

« quanto maior for a elasticidade-preco da demanda
(Epp), menor serd o poder do monopolista.

quer dizer que o consumidor é mais sensivel as
mudancas de preco do produto
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_ CUSTOS SOCIAIS E _
REGULAMENTACAO

REGULAMENTACAO

« 0 governo pode regulamentar o monopdlio visando
diminuir as perdas de mercado.
guando uma unica firma pode suprir o mercado

sob um custo inferior ao que duas ou mais teriam
(marcado por grandes economias de escala)

\ 4
REGULACAO POR PRECO DO MONOPOUIO
PESO MORTO 0 governo tenta “forcar” o preco do monopdlio ao
o drea A perda de excedente do da firma competitiva (p = CMg), determinando-o
) consumidor  (poderiam comprar COMO O preco Maximo.
a CMg , . . .
por pa) « haverd mais bens transacionados, mais baratos e o

area B: consumidores com prego peso morto serd eliminado.

de reserva < py, entdo ndo irdo : . , .
Pwm « 0 monopolista ainda terd lucro extraordinario (caso o

comprar a py. L .
, . custo médio seja superior ao preco)
area C: excedente perdido pelo

produtor por deixar de vender a REGUU]C[]O POR PRECO DO MONOPOLIO NATURAL
_quantidade (qc - qu) « a melhor solugdo é determinar como preco maximo
aquele que iguala o custo médio do monopolista.

dv  9c  quant.

« 0 monopolista apropria-se de A e perde C

ecom a limitacdo do preco, o monopolista teria
prejuizo, entdo o governo entraria com um subsidio

« 0 mercado ganha A, mas perde A + B + C cobrindo-o, para que o monopolista continue
perda liquida de B + C pelo mercado = falha de mercado. ofertando o produto.

+ 0 consumidor perde A + B.
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v
DISCRIMINACAC DE PRECOS

= quando o monopolista vende um mesmo
produto por pregos diferentes.
mesmo que as unidades tenham um mesmo custo

« ndo inclui variagdes no preco devido a diferencas
de custos

DISCRIMINACAO DE PRIMEIRO GRAU (PERFEITA)

« cobra-se o preco maximo que cada consumidor
estd disposto a pagar.
€ a melhor situagdo para o monopolista
« possibilita a captura de todo o excedente do

consumidor pelo monopolista.
ndo ha peso morto (é economicamente eficiente)

CMg

* a curva da receita marginal do
monopolista é igual a curva de
demanda.

_____ * Receitatotal=A+B+C

/9,1,, e Lucro total = A + B.
)

preco (p)

quantidade (q)

_ CUSTOS SOCIAIS E _
REGULAMENTACAO

v
DISCRIMINACAO DE SEGUNDO GRAU

e cObram-se o precos diferentes conforme a
quantidade adquirida pelo consumidor.,
e ex.. compre 3, pague 2.

DISCRIMINACAO DE TERCEIRO GRAU

e definicdo residual = discriminagdes que ndo
forem de primeiro ou segundo graus.

«vendas de bens por precos diferentes para
diferentes consumidores, sem depender da
quantidade.

ex.. descontos para estudantes, variagdes conforme a
demanda, precos promocionais de lancamento...



= semelhante a concorréncia perfeita, mas ha
diferenciacdo entre os produtos ofertados.

——> EQUILIBRIO NO CURTO PRAZO

« a firma tem certo poder de monopdlio = sua curva
de demanda é decrescente (ndo é infinitamente

a firma individual tem certo poder de mercado <

ese 0s produtos fossem idénticos, serd
concorréncia perfeita, se cada produto fosse
unico, seria um monopdlio.

« as empresas ofertam produtos diferenciados
(heterogéneos) = ha substitutos proximos.

endo ha barreiras de entrada relevantes =

elastica)

preco

ea empresa consegue lucro
econdbmico (real) no curto

prazo (drea do retangulo)
epcp — P* = lucro por unidade.

CMg

Pcp

RMe, D

Jcp quantidade

. A
empresas podem entrar e sar do mercado M AMOOIIIDEANON/)  EQUILBRIONO LONGOPRAZO |
livremente.

FORMAS DEDIFERENCIACAD
epor tipo = ha categorias diferentes de um

mesmo produto.

epor lugar = ha diferencas na localizagdo da
oferta (diferente comodidade)

«por qualidade = quando maior a qualidade,
Maior o prego.

emapasdatuo

eno longo prazo, ndo ha lucros

) excepcionais, pois novas  firmas

' entram no mercado (ndo ha barreiras
de entrada).

preco

conforme novas empresas vao
entrando, a curva de receita
média (RMe) vai descendo até
tangenciar a curva de custo
médio (CMe).

Prp

A quantidade

o
g CMg a firma na concorréncia
7 monopolistica ndo minimiza
Peso seu custo médio (poderia estar
—> oy Morto  C produzindo mais por menos),

operando com capacidade
oclosa.

M quantidade

g
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ASPECTOS GERAIS

= guando poucas empresas dominam o mercado.

«35S empresas concorrem entre s, mas nNdo sdo
tomadoras de pregos, pois tém algum poder de

mercado.

ha barreiras de entrada (economias de escala, patentes,
concessoes...)

05 oligopolistas preocupam-se com suas proprias
curvas de custo e demanda, mas também com as
decisdes de seus concorrentes.

CARACTERISTICAS

« poucas firmas dominam a producao.

«0s produtos podem ser homogéneos ou
diferenciados

«as empresas devem tomar acles estratégicas
considerando a reacdo de seus concorrentes.

« ha barreiras de entrada relevantes

PRINCIPAIS MODELOS

« definem como as firmas oligopolistas interagem.
*  Modelo de Cournot (foco na quantidade)

* Modelo de Bertrand (foco no preco)
. Modelo de Stackelberg ( uma das firmas decide a

quantidade produzida primeiro

. Modelo de Sweezy(hé demanda quebrada)
e rigidez de precos
« Cartel

|

MODELO DE COURNOT
PREMISSAS

« sdo firmas duopolistas que:
* consideram a producdo de seu concorrente fixa

* decidem a quantidade que irdo produzir
simultaneamente.

*  produzem produtos homogéneos
« a quantidade que maximiza o lucro do oligopolista é
funcdo decrescente da quantidade que ele acredita
gue seu concorrente produzird (curva de reacdo)

o equilibrio do duopdlio
» (Equilibrio Nash) se dara na

intersec¢do entre as curvas

de reacdo das duas firmas

firmat

dequgl’grré%t cada firma faz o melhor
el gue pode diante do que
N~Zm, > estd fazendo seu

concorrente.

Gfirma2
« 0 oligopdlio de Cournot ndo se move em direcdo ao
equilibbrio = caso uma das firmas produza uma
quantidade diferente daquela do equilibrio, nada
garante que ele vird a ocorrer.

CARTEL ' (CONWUIO)

= 0s produtores cooperam entre si (coalizdo)
Q eles combinam pregos e quantidades
« operam como se fossem um monopodlio = reduzem
o excedente do consumidor e fixam o preco acima do
custo marginal (se eles tiverem poder de mercado)



ASPECTOS GERAIS

= o Estado usa as contas nacionais para acompanhar
0s pregos, a renda, o emprego e o crescimento do

pais.

VARIAVEIS

mensuradas em relacdo

Cma s

—> CONCEITOS IMPORTANTES
PRODUTO (750705
= total da producdo de uma economia em um

determinado periodo.
¢ medido em unidade monetaria (preco)

a um periodo de tempo. <

TIPO FLUXO

VARIAVEIS
TIPO ESTOQUE

mensuradas em um certo
instante de tempo.

AGENTES ECONOMICOS

« Familias
«Empresas (firmas)
e Governo

« Resto do mundo

MACROECONOMIA

sestuda a economia como um todo (em nivel
agregado) = analise dos agregados econdmicos.

«ela ndo investiga o que acontece com um produto
especifico, mas sim o que acontece com todos os
bens de uma economia.

MNANINAMNLIC

« consideram-se apenas os bens e servigos finais (sdo
desconsiderados os intermediarios)

RENDA ()

= remuneracdo dos fatores de promocao (trabalho e
capital)

CONSUMO

= valor de bens e servicos adquiridos pelos
individuos: familias (C) e Governo (G)

Crorar =C+G

DOPNAANMNTNOC

V\/GL/C/(/U—/V\/Q/(/V

POUPANCA ()

parte da renda ndo destinada ao consumo.

S=Y -C

INVESTIMENTO (1) Aavecior

= acréscimo ao estoque fisico de capital (formacdo bruta
de capital fisico — FBKF) e a variagdo do estoque.

I = FBKF + AE

I1jouipo = I — Depreciagao

<€

DESPESA (D) (“522205 5 ) @b ovoote

= mensuracdo dos gastos dos agentes.

D=C+I1+G+X —M



IDENTIDADES MACROECONOMICAS FUNDAMENTAIS
PRODUTO (P), RENDA (Y) E DESPESA (D)

= identidade macroecondmica fundamental: | P =Y =D

FLUXO CIRCULAR DA RIQUEZA
despes MERCADO DE receitas
BENS ESERVICOS I
‘demanda de oferta de bens
bens e servigos e servigos
FAMIUAS EMPRESAS
oferta de fatores  demanda de fatores. g o
de produgdo de produgdo 2
I [
. MERCADO DE FATORES 2
rendas DE PRODUCAQ =

Produto — Otica da Producdo

Renda — Otica da Renda

Despesa — Otica da Despesa

Cma s

DPNAMTNC

AMNANINAMNIC
MA/(M\/Q/(/V

v
POUPANCA (S) E INVESTIMENTO (1) ((“ONCHIAFECHADA

«a renda é destinada ao

consumo ou & poupanca. (Y =C+S

«a despesa divide-se entre
gastos das familias e — D =C+1
investimentos de empresas

comoY=D— S=1
= 0s gastos das empresas sdo financiados pela

poupanca das familias.
o sistema financeiro é o intermediador



CONTAS

MALIOAMNIC

\4

PRODUTO @ occore
PRODUTO INTERNO BRUTO

= ¢ a medida de todos os bens e servicos finais
gerados dentro das fronteiras do pais em
determinado periodo de tempo e avaliados a
preco de mercado (PIBpp).

PIBpy = PIB;r + Impostos indiretos — subsidios

PIB a custos de fatores

BRUTO x LIQUIDO
« & 0 PIB descontado da depreciacdo (parte do capital
fixo desgastada pelo tempo)

PIL = PIB — Depreciagao

|

NACIONAL x INTERNO

« PNB (Produto Nacional Bruto) = soma de bens e
produtos finais produzidos em determinado periodo
de tempo por fatores de producdo nacionais.

RLEE = REE — RRE

RLEE = Renda Liquida Enviada ao Exterior
REE = Renda Recebida do Exterior
REE = Renda Enviada ao Exterior

PNB = PIB — RLEE

REALx NOMINAL

« PIB nominal - utiliza os pregos vigentes/correntes

pode criar uma ilusdo monetaria (quando o PIB
aumenta devido ao aumento do nivel de precos, ndo
do aumento da producao)

« PIB real - utiliza os precos constantes

PIBNOMINAL

Deflator implicito =
PIBREAL

Cmajaasacin



ASPECTOS GERAIS — L
EMPREGO |

@ modelo desenvolvido por Adam Smith baseado

na racionalidade dos agentes econdmicos.
buscam maximizar sua utilidade e seus lucros.

LEI DESAY

a oferta determina a demanda: o tamanho
de uma economia é determinado por sua
capacidade de produzir.

o Laissez Faire & a economia funcionando sem

intervencbes do governo (mas é ajustada pela
"‘mdo invisivel do mercado” levando-a ao pleno
emprego)

AN A\
AAPRODUCAD <
. ~ I 4
» Renda nacional = Producdo agregada P Y 7. Vel VaYa
Q- sua distribuicdo entre os fatores de produgdo (

(L e K) depende de seus precos.
* aempresa decide conforme sua produtividade

Lucro=P.Y — WL — R.K

PRESSUPOSTOS N
* o mercado é eficiente e se equilibra sozinho |
* 05 salarios sdo livremente pactuados e ajustados
*  0s agentes tém informacdes completas

DEMANDA POR TRABALHO

“r
\A W/P ~» a firma contratard g, unidades

N Gaaro a quantidade demandada ¢ a
| eal) que iguala a produtividade
| marginal do trabalho com o
! saldrio real
: PMglL
da  quantidade

OFERTA DO TRABALHO

«depende do tradeoff entre renda e lazer do
trabalhador (saldrios reais mais altos aumentam o custo de
oportunidade do lazer = aumentam a oferta de trabalho)

renda

lazer (horas) oferta de trabalho

o5 oferta de
o7 {atorest P = preco R = remuneragdo
50 >Uposta Y = quant. produzida  do capital

S constante) W = saldrio K = quantidade de

L = quant. de trabalho  capital
w R
Pe »E\ PMgL = > ‘ PMgK = 7
auenidade |y = Lucro Real + L.PMgL + K. PMgK
} mostra a distribuicdo da renda entre os fatores.

NAOQ AFETAM 0 PRODUTO

« a oferta que determina produto e emprego > a demanda
agregada ndo os afeta (assim como quantidade de moeda, gastos
do governo e investimentos de empresas)

(horas)
> EQUILIBRIO

O

"
 Equilibrio > oferta de
trabalho = demanda de
trabalho
Q * qualquer  desequilibrio
serd eliminado  pela
D flexibilidade de saldrios
! + ha pleno emprego
[ quantidade de
trabalho (horas)
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MODH.D
. Jueos

, « modelo classico & os tomadores de empréstimos sdo
[l o) | as empresas (vdo demandar empréstimos quando a taxa
cobrada for inferior ao retorno esperado dos projetos)
o} .
= Equilibrio: oferta de moeda
=] el
Oferta = demanda de moeda
|
|
: Demanda
v empréstimos
8 S
 TEORIA QUANTITATIUA DA MOEDA £ 4 deslocamento do_eaqibric: 3
tidade d da det : d d n expectativa de maiores retornos
@ a quantidade de moeda determina a demanda nos projetos desloca a demanda
agregada (que determina os precos) | NN para a direita
\F;: n[ve: Se precos o) « um novo equilbrio ¢
_ = nivel de producao (T1xo | f m
M.V =P.Y | =% - quant de moeda %?;tserl(?T:;?Sent;tgsrmgdomc;yior
V = velocidade de circulacdo J . .-
@DECORE! da moeda (fixo) . quantidade de empréstimos
: empréstimos tomados.
um aumento na quantidade de moeda na
economia (M) resulta em um aumento EQUACAO DE AISHER
proporcional nos precos (P)  #iMporane - : " = taxa de juros real
sem nenhuma influéncia na quantidade r=n — | == n-=taadejuros nominal

i = inflacdo
‘} efeito fisher. a taxa de juros real depende da remuneracdo
nominal e da taxa de inflacdo.

demandada ou no produto da economial
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POUTICA FISCAL

= decisdes do governo sobre quanto gastar e quanto
cobrar de impostos.

FORMAS DE 0 GOOVERNO CONSEGUIR DINHEIRO

« tributacdo
* emprestimos via colocagdo de titulos publicos
* emissdo de moeda (politica monetaria)

juros

i\ Demanda

empréstimos

se os gastos do governo (G)
superam sua receita via
tributacdo (T), e ele pode
emitir titulos, deslocando a
curva de demanda de
empréstimos para a direita.

ha um aumento da taxa de
juros e o novo equilibrio € E».

* ndo ha efeito sobre a
demanda agregada.

* Crowding out = redugdo nos gastos privados quando a
politica fiscal expansionista resulta no aumento dos juros.

Se o governo optar por reduzir os impostos, ele
precisard de empréstimos para suprir a receita perdida
(os juros também aumentardo) ou poderd imprimir mais
dinheiro (o nivel de precos aumentaria)

=NA ECONOMIA CLASSICA =

v
POUTICA MONETARIA

= decisdes do governo sobre quanta moeda colocar
no mercado

EFEITOS

* a quantidade de moeda determina o nivel de
precos e a renda nominal.

* alterar a quantidade de moeda ndo tem efeito
sobre as varidveis reais (produto, emprego e taxa de
juros)

« Dicotomia classica = isolamento entre o lado nominal

(monetario) e o lado real da economia (as alteracdes em
um lado ndo afetam o outro)



ASPECTOS GERAIS

defende que a producdo (Y) € igual a demanda <

Cmayaasaoiiu

agregada (DA):

Y=DA=C+I1+G+ (X — M) | oecore

CONSUMO (0)
= o consumo das familias (C) depende de sua renda
disponivel (Yp) (i:mrggg&' )

Funcéo consumo: Ca = consumo autbnomo

C=C4+c.Y, (independe da renda)
e C = propensdo marginal a
componente varidvel ~ consumir (= PMg(C)
do consumo

POUPANCA (S)

= parte da renda disponivel (Yp) que ndo ¢ utilizada
no consumo (Q).

S=YD_C S=(1_C)YD_CA

propensdo marginal
a poupar (PMgP)

INVESTIMENTO (1)

= ¢é uma variavel autbnoma (em
relacdo a renda) que indica o I =1,
gasto das empresas.

¢ determinado, principalmente, pela taxa de juros e pela
expectativa quanto a rentabilidade de seus projetos.

GASTOS DO GOVERNO (G)

8 outra varidvel autbnoma que G=G,
representa os gastos do governo.

MOIDELD
KEUMESIAMN

v
TRIBUTACAO (T)
= arrecadagdo do governo.
*  Podeser:

t = propensdo

AUTONOMA: | T = T, marginal a tributar
DEPENDENTEDARENDA:| T = T4 + t.Y

EXPORTACAO (X)

= gastos do resto do mundo com produtos nacionais
(variavel autbnoma) X=X,

IMPORTACAO (M)

= compras do resto do mundo, definidas em funcdo
da renda (um componente autbnomo e outro variavel)

M= M, +m.Y
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MODELD

MULTIPUCADOR KEYNESIANO

= indica quanto a renda aumentara diante do aumento

de um gasto autbnomo.
nem todo o aumento de renda é utilizado para o
consumo.

ECONOMIA FECHADA

+3penas o consumo e a 1
k=
poupanga dependem da T—c |@ o

renda. _ : 4
guanto maior a propensdo marginal a consumir (c),
maior serd o multiplicador.

ECONOMIA ABERTA COM GOVERNO

usar este se a banca

1 ndo especificar
k, = multiplicador dos gastos
AT 1 —ct+ct+m auténomos (Cy, |, G, X)

Ky = —1 multiplicador das
M= 1 _c+ct+m importac¢des (M)

Ko = —1 multiplicador da
TT 1 —c+c.t+m tributacdo (T)

A MroRTANTE

1
Y = .
1 —-c+ct+m

(CA —CTA+I+G+X - MA)

OFERTA AGREGADA

= oferta total da economia (= todos os bens e servicos
ofertados em todos os mercados da economia em um
periodo de tempo)

EMPREGO

os trabalhadores se preocupam com o saldrio nominal
(w), pois sofrem da ilusdo monetdria e ndo veem
variacdes no salario real (w/P).

«0s saldrios nominais ndo se ajustam para garantir o
pleno emprego (os trabalhadores ndo sdo receptivos a
reducdes nominais)

haverd desemprego sempre que
w 0s saldrios estiverem muito altos.

desemprego Lo

w* = salario de mercado
Wpe = saldrio que garantiria
o pleno emprego.

)

Lo Lee Lo L
os saldrios sdo rigidos, por causa do interesse dos
trabalhadores pelo saldrio nominal e pela sindicalizagdo.
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MODELD

v
TEOREMA DO ORCAMENTO EQUILBRADO

3 se 0 governo aumentar seus gastos e, também, a
tributacdo, a demanda agregada (e a renda)
aumentara na mesma medida.

AG = AT = AY

0 governo ndo precisa aumentar seu déficit (G-T)
para estimular a economia (mas ndo contard com o
efeito do multiplicador keynesiano)

POUTICA FAISCAL
« aumento = 1
de gastos 671 —¢
ke > kyp
« reducdo o = S
de tributos T/ 1-¢

a politica fiscal via gastos é mais efetiva que a
via tributagdo (multiplicador maior)

!

MOEDA EJUROS

« para Keynes, a moeda afeta a renda por meio da taxa
de juros (normalmente com o aumento do gasto das
empresas com investimentos)

ativos financeiros = moeda ou titulos (pagam juros e
tém menor liquidez)

Oferta de moeda

juros

guanto maior a taxa de
juros, mais as pessoas
manterdo seu dinheiro
aplicado em titulos (e
ndo em moeda) =
guanto menor os juros,
maior serd a demanda

por moeda.
quantidade
de moeda
MOTIVOS PARA DEMANDA POR MOEDA

*Demanda para transacdo = uso da moeda
como meio de troca (varia na mesma direcdo
da renda)

*Demanda por precaugdo > uso em gastos
inesperados (varia na mesma direcdo da renda)

*Demanda por especulagdo = para uso no
mercado financeiro (varia inversamente a taxa
de juros)



OFERTA AGREGADA

Cmayaasaoiiu

<€
0.A. COM ALTO DESEMPREGO
S
Ll D D, a curva de oferta agregada é
~ constante (saldrios constantes)

* a economia encontra um
O novo equilibrio com maior

I B renda (Y), mas sob o
| | mesmo nivel de pregos (P).
|

|
|

renda
com alto desemprego, as empresas consegue obter

mais mdo de obra e aumentar sua produgdo sem
aumentar os salarios.

0.A. COM BAIXO DESEMPREGO

pregos

a curva de oferta é
crescente: ha um aumento
da oferta, mas também
dos precos

e aumentam-se os saldrios
nominais (pois 0s precos

I
|
| /
| LD D> também aumentaram)
1
|

renda
as empresas so conseguem aumentar a produgéo se

aumentar os saldrios (aumento dos custos de mdo de
obra)

CHOQUES DE OFERTA

« a curva de oferta agregada também pode ser deslocada.

« choques positivos = aumento de oferta
a curva de oferta agregada € deslocada
para a direita e para baixo.

« choques negativos = reducdo da oferta
a curva de oferta agregada é deslocada
para a esquerda e para cima.



=CURVA IS =

ASPECTOS GERAIS

«|S = "Investiment and Saving’ (investimento e poupanca)

« Representa o equilibrio no “lado real” da economia
investimento = poupanca

MERCADO DEBENS equilibrio
Y=C+I1+G r=s

e investimento = funcdo inversa da taxa de juros
« poupanca = funcgdo direta da renda

A: alta taxa de juros:
investimentos baixos

B: baixa taxa de juros:
investimentos altos

juros (r)

MOOELO (S-LM
e usado para o estudo da taxa de juros e

niveis de renda que equilibram os mercados
de bens e servicos e o monetario.

« Variaveis endogenas = juros e renda

l

INCLINACAQ

juros (r)

juros (r)

renda (Y)

curva mais inclinada:
- 0 investimento é menos o investimento é mais sensivel

sensivel aos  juros

renda (Y)
curva menos inclinada:

(uma aos juros (uma peguena

grande mudanca nos juros mudanca nos juros afeta
afeta pouco o investimento)

muito o investimento)

« quanto maior a propensdo marginal a poupar (PMgs),
mais inclinada serd a curva IS.

DESLOCAMENTO

juros (r)

e

7/

a curva IS é deslocada
quando hd mudangas na
variavel renda:

- aumento nos gastos do
governo (G) e redugcdo da
tributacdo (T) = deslocamento da
curva IS para a direita.

AAIENCAO!

renda (Y)

Cmayaasaoiiu

«a Politica Fiscal (gastos/tributacdo) é refletida na curva IS.



=CURVA M =

v
ASPECTOS GERAIS

« LM = "Liquidity preference and Money Supply

(preferéncia de liquidez e oferta de moeda)

« Representa o equilibrio no “lado monetario” da

economia

demanda de moeda = oferta de moeda

MERCADO MONETARIO

juros (r

LM

A: baixa taxa de juros:
baixa demanda  por
moeda

B: alta taxa de juros: alta
demanda por moeda

renda (Y)

INCUNACAO

juros (r)

o renda (Y)
curva mais inclinada:

- a demanda por moeda é
menos sensivel (inelastica)
aos juros (uma grande
mudanga nos juros afeta
pouco o investimento)

DESLOCAMENTO
LM

a

juros (r)

renda (Y)

B

Y S

quando ha
oferta monetdria.

renda (Y)
curva menos inclinada:

- a demanda por moeda é
mais sensivel (eldstica) aos
juros (uma pequena mudanca
nos juros afeta muito o
investimento)

curva LM é deslocada
mudancas na

- politica monetaria expansiva
(aumento na oferta de moeda) =
deslocamento da curva IS para a
direita.

Cmajaasacin
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Cmapasaaan

MODHO 4S-IM
1

EQUILIBRIO NOS MERCADOS REAL E MONETARIO

1S LM

juros (r)

E = mostra qual a taxa de
juros e a renda que equilibra
ambos os lados da economia. v

POLITICA MONETARIA

= aumento ou reducdo da oferta monetdria pelo
Banco Central

Ye renda (Y)

« equilibrio = ndo hd excesso ou escassez de moeda ou
bens e servicos (equilibrio nos mercados real e monetario)

juros (r)

ex.. o deslocamento para a
direita da curva LM (politica
monetdria expansiva) altera

ALTERACOES S vecore o equilibrio de A para B.

OFERTA 6ASTOS DO ~
EFEITOS  moNETARIA (M) GOVERNO (@) TRIBUTACAO M

RENDA (Y) + + -
EFICACIA DA POUTICA MONETARIA
JUROS R) - + a « quanto mais inclinada for a curva IS, menor serd o
\ , J\ . ) efeito da politica monetaria (baixa sensibilidade da
politica politica fiscal demanda a taxa de juros)

monetaria



emapascdatutu

MONELO 4S-FM
L/{/-

POUTICA FISCAL

= instrumento utilizado pelo governo para influenciar
a renda do pais (através da demanda agregada)
0 governo atua aumentando ou diminuindo
seus gastos (G) ou a tributacdo (T)

« resulta no deslocamento da curva IS.

LM

ex.. o deslocamento para a
direita da curva IS (aumento
dos gastos do governo) altera
o equilibrio de A para B.

juros (r)

EFICACIA DA POLITICA FISCAL

e quanto mais inclinada for a curva LM, menor sera o
efeito da politica fiscal (o efeito crowding out é maior)

. 1,
ARMADILHA DA LQUIDEZ (caso keynesiano) b imporiantel

« no trecho horizontal da curva LM

= LM <© LM
S S
2 IS =1 =
1S
/7
B
A
renda (Y) : renda (Y)
politica fiscal = eficaz politica monetaria = ineficaz
(fica no mesmo ponto)
SO CLASS
« no trecho vertical da curva LM
s B 5

renda (Y) renda (Y)
politica fiscal = ineficaz politica monetdria = eficaz
(a renda ndo é alterada)
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MORE-O-0A/DN

l

DEMANDA AGREGADA
INCLINACAO

«a inclinagcdo da curva DA dependera da inclinagcdo das
curvas IS e LM das quais deriva.

v DESLOCAMENTO
ASPECTOS GERAIS ‘% deslocamento para a direita
= mostra a interacdo entre a demanda agregada (DA) e % —
a oferta agregada (OA). a A B
- - —e- - - —e
« varidveis enddgenas = preco (p) e renda (y) | ;
) . deslocamento para a esquerda
| No——
DEMANDA AGREGADA I ' " DA
= relaciona o nivel de precos ao produto total de uma produto (V) @ ocore
economia DESLOCAMENTO DESLOCAMENTO
a a curva é decrescente: PARA A ESQUERDA PARA A DIREITA
ol * arenda diminui conforme * politicas fiscais e monetarias * politicas fiscais e monetarias
% A aumentam-se os precos restritivas expansionistas
- - —'Iv « reducdo nos gastos autbnomos ¢ aumento nos gastos autdbnomos
. B * aumento na taxa de juros * reducdo na taxa de juros
- . * reducdo da inflagdo esperada * aumento da inflagdo esperada
: | DA « expectativa de queda no * expectativa de aumento no
. desemprego desemprego

produto (Y)



OFERTA AGREGADA

<€

Cmajaasacin

= relaciona o nivel de precos ao total de bens e servigos
ofertados em uma economia

a curva é vertical no longo
prazo: todos os pregos sdo
flexiveis e a economia estd em
equilibrio de pleno emprego.

(Pa < pa)

a curva é horizontal no curto
prazo: ha total rigidez de pregos
e a empresa supre qualquer
quantidade demandada neste

preco (pa = ps)

a curva €  positivamente
inclinada também no curto
prazo: precos e produto estdo
positivamente relacionados >
se o nivel de precos € mais alto
que o esperado, a produgdo

INCUNACAO
« pode ter diferentes inclinagoes:
s OA
o
9]
ol !B
______ A
DA
produto (Y)
a
8
o
o
A ~B o0A
i [
I I
| |
I I DA
produto (Y)
c
g
D OA
o
DA

produto (Y)

excede seu nivel natural

MODEED 00D

OFERTA AGREGADA
DESLOCAMENTO (no curto prazo)

c exemplo de deslocamento
8 para a direita
v \
o
\
\
produto (Y) @ vecore
DESLOCAMENTO DESLOCAMENTO
PARA A ESQUERDA PARA A DIREITA
* aumento nos salarios + reducdo nos salarios

* aumento na inflagdo esperada  * reducdo na inflacdo esperada
¢ aumento na tributagdo sobre ¢ reducdo na tributagdo sobre

as vendas/producdo as vendas/produgao

+ condi¢gdes ambientais e + condi¢des ambientais e
climaticas desfavoraveis a climaticas favoraveis a
producdo producdo

* crises financeiras (menor acesso
a crédito)
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ASPECTOS GERAIS 0 1670 1IN .ﬁﬂf Y 41 %Yo
<€ g A '
= estabelece a relacdo negativa (inversa) entre o

desemprego e a inflagdo.

R & T=—Fu — ) ~

1 = taxa de inflacdo
B= sensibilidade dos pregos
ao desemprego

L = taxa de desemprego

N T Uy = taxa natural de desemprego v
EXPECTATIVAS ADAPTATIVAS EXPECTATIVAS RACIONAIS
» considera a inflagdo esperada (), levando em PREMISSAS
conta a inflagdo passada. « 05 agentes econdmicos vao:

« considerar todas as informacdes disponiveis

m=mg— U — Uy)
*ndo sofrem ilusdo monetéria

& implica que a taxa de desemprego seria mantida acima « otimizam sua situacao
da taxa natural.
(a inflagdo seria inferior a esperada = as expectativas RELAC[‘O COM AS CURVAS 0A-DA

adaptativas seriam reduzidas, periodo a periodo)
deslocamentos na curva AO, provocam deslocamento
da curva de Phillips.

N o
EDN # deslocamentos na curva DA, provocam deslocamento

CHOQUES DE OFERTA nflacio choques de ao Iingo da curva de Phillips:
esperada oferta o e

& € > (0 (deslocamento para a direita) _ : ) §n

(a inflagdo maior para qualquer m=mg—pU un) + £ 3
nivel de desemprego) Y .

desemprego
& < ( (deslocamento para a esquerda) ciclico
(a inflagdo menor para
qualquer nivel de desemprego)

Hn U “produto (Y)
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