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4.1 A ESTRUTURA DAS CAMPANHA




A DINAMICA E ESTRUTURA DE
CAMPANHAS DAS PLATAFORMAS
FACEBOOK E GOOGLE SAO DIFERENTES
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A\ AN gFA v/ OBJETIVO
" v ORCAMENTO

v' CONFIGURACOES
v FORMATO

CONJUNTO DE v' SEGMENTACAO
ANUNCIO v’ POSICIONAMENTOS
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BB Campanhas

S5 Conjuntos de anincios

O] Anlncios

v [] MasterClass 2019 / Alcance

v 28 [ANUNCIOS] pixel

’ Post 9 vagas
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A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCE QUER ATINGIR OBJETIVOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR
CAMPANHAS DIFERENTES
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OS OBJETIVOS DO FACEBOOK SAO
DIVIDIDOS EM 3 CATEGORIAS

Qual é o seu objetivo de marketing? ajuda: Escolher um objetivo

Reconhecimento Consideragao Conversao Criagdo répida

Mudar para criagao guiada

Reconhecimento da marca Q Trafego Conversoes Criar nova campanha w

Nome da campanha Insira o

nome de uma campanha

Alcance Envolvimento Vendas do catalogo

Tipo de compra Leildo w

Instalagdes do aplicativo Trafego no estabelecimento Objetivo dacampanha R Trifego w

Reconhecimento

Teste A/B ©
«* Reconhecimento da marca

Visualizagoes do video S
Otimizagdo do orgamento da campanha <% Alcance

i

Consideragao

Geragao de cadastros v & Trafego

o> = .
Criar novo conjunto de antincios W W@ Instalagdes do aplicativo
M4 Visualizagoes do video
Mensagens Nome do conjunto de antincios Y Geragdo de cadastros
2% Envolvimento com a publicagdo

ifs Curtidas na Pégina

Pular antincio w 51 Participacdes no evento

9 Mensagens

Criando 1T campanha e 1 conjunto de anincl  conversdo

() Conversdes

Salvar como rascunho
¥ Vendas do catdlogo _

me Trafego no estabelecimento

Cancelar

ponlfonlon
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OS OBJETIVOS DO GOOGLE SAO
ORGANIZADOS EM TIPOS DE ANUNCIO

cione a meta que ajudaria esta campanha a alcancar o sucesso de acordo com se

Vendas Leads

O

Alcance e reconhecimento da

B Promocao de app
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Trafego do site

Criar uma campanha sem meta

Rede de pesquisa

Use anuncios de texto para alcancar
clientes interessados no seu produto
Ou servico

)

Consideragao de produto e marca

Rede de Display

Exiba diferentes tipos de anuncio na
Web

Shopping

Promova seus produtos com
anuncios do Shopping

Video

Alcance e interaja com 0s
espectadores no YouTube e na Web



n = Gerenciador de Anlncios

™", Switch to previous version Campanhas
Q Search or add filters

3)= Visao geral da conta

@B Campanhas m 1} Exportar w

52 Conjuntos de anlincios

-t Nome )

Anlincios

More Tools Show |:| > (O ENGAJAMENTO /|Live Reforma da Previdéncia ® |
|| > 3 TRAFEGO / Landings / POST LINK °
|| > [ TRAFEGO / Landings / VIDEO LINK e
|| > 3 VISUALIZAGAO / Reforma Policiais ®

Resultados de 4 campanhas
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A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCE QUER ATINGIR PUBLICOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR
CONJUNTOS DE ANUNCIOS
DIFERENTES
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55 Conjuntos de andncios

> B8 POLICIAIS / Populagao

> B8 COLEIRA / Causa animal

> B8 COLEIRA / Profissionais

> B8 COLEIRA / Petlovers

> B8 POLICIAIS / Agentes Seguranga Publica
oo Mulheres / Mulheres ativistas
oo Mulheres / Mulheres Geral
oo Mulheres / Homens apoiam causas

> 88 Mulheres / Pin delegacia da mulher
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A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCE QUER EXIBIR CRIATIVOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR
ANUNCIOS DIFERENTES
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= Gerenciador de Anlncios

— e | | Anuncios

| ‘. Switch to previous version
)

4
| [©): Visdo geral da conta
l
|

[ Campanhas 3 Exportar =
‘ S5 Conjuntos de anlncios

Nome N

B Anincios

More Tools

i u Coleira / post video
i ﬁ Policiais - Post Video
i u Coleira / post video
] ‘ Coleira / post video
) . Mulheres - Post link

] Mulheres - Post link

i . Mulheres - Post link

il . Mulheres - Post link
il n Coleira / post link

il E Policiais - Post Link
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PARA CADA CAMPANHA
E POSSIVEL TER VARIOS
CONJUNTOS DE

ANUNCIOS ™

\
\
\

\
\
1
I
I
I

/

/
4
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™ IF X

PARA CADA CONJUNTO DE ANUNCIOS E POSSIVEL /
|7TEMA#4DINAMICA // A estrutura de uma campanha de anunci054| TER DIVERSOS ANUNCIOS E FORMATOS . ,&’,/




ORGANIZAR SUAS CAMPANHAS FAZ
DIFERENCA PARA CONSEGUIR
MELHORES RESULTADOS

DICA
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e * v OBJETIVO

/ v POSICIONAMENTO
CAMPANHA

v' SEGMENTACAO DE

PERFIL

v' CONFIGURACOES

v ORCAMENTO
GRUPO DE
ANUNCIO

v' SEGMENTACAO DE
PALAVRA-CHAVE

v' FORMATO
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EXEMPLO:
CAMPANHA DE REDE
DE PESQUISA

Q
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GRUPOS DE ANUNCIOS
SAO GRUPOS DE
PALAVRAS-CHAVE
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B B0 6 60 60 6 6 68

SO E POSSIVEL FAZER ANUNCIOS NO /
FORMATO DO POSICIONAMENTO ESCOLHIDO ===~

| TEMA #4 DINAMICA // A estrutura de uma campanha de andncios |



= 4 Google Ads

.
Todas as campanhas ¢

Todas as campanhas »
Campanhas da rede de pesquisa

CAMPANHA

Visio geral A AMPAN} INFORMAGOES DO LEILAO
B Campanhas da rede de Recomendagoes
pesquisa
Campanhas %
E Campanhas da Rede de pa
Display
Grupos de
anuncios
2] campanhas de video
- 1 Anuncios e
Ativado i extensoes 019 ;
C
GMP / SEAR
GMP / SEARCH o
Q| Paginas de  Nome da campmha
destino Todas as ativas ‘I il
As campanhas pausadas e | b @ Atva
removidas estdo ocultas Status da camp
Palavras-chave ] Campanha \‘ vendas
< ~ Meta
Segmentagdes ode de pesquisa do Google
dinamicas de O Y GMP/ SEARCH Rede
anuncios ~ Redes
‘ .
lotal: todas as campanhas ativadas | Brasil (pals)
Publicos-alvo | .
Locals
Total: conta (@ \ a4
Informacoes | Portugues
demograficas - ~ |diomas
Total: campanhas da rede de pesquisa (2) -
o RS 20,00/dia
anais | Orqame“to
| Maximizar conversoes
Configuracoes Lances ho de 2019
¢ 5 julno
Data de inicio: 24 de jul
: i < 3 o
Locais ~ patas de inicio e términ

Programacao de
anuncios

Os relatoros

Dispositivos

Js relatoric sdo gerados em tempo rea
Parte do inventario pode ser fornecida por intermediarios terceirizados.

Q o

IR PARA RELATORIOS

a a
Data de término: Nao definid

A

FERRAMENTAS

CcC @ A

= Cliques ~

236-596-6961 Presenca Online
natalia@presencaonline.com

1a30jul2019 v £

1\

ra w—
= Nenhuma ~ L a=
[
“\
v ‘1
|
\
b i‘ | de 4
i
|
o \
\ A
v ‘l
1
; lipo de
estratégia de
Vv . lances
‘l
" Maxi Za Ol
v !

-:r Configuragdes =

Fuso horario de todas as ras (G -0

icionais

‘00) Horario de Brasilia. Salba mais

Voceé vera a certificacdo do Media Rating Council (MRC) quando passar o mouse no cabecalho da coluna de métricas certificadas.
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GRUPO DE ANUNCIO

I Palavras-chave

Marketing Politico

D Palavra-
chave

D P campanha

eleitoral

D ® campanha

politica

D PY ‘marketing

eleitoral”

‘marketing
D ® politico”
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ANUNCIO

Tod h GMP / SEARCH I 236-596-6961 Presenca Online
‘ Google Ads ‘ h:a?i;:i:\;msg?ﬁ?éo) : : Q m \ ‘ c 0 ‘ natalia@presencaonline.com

IR PARA RELATORIOS FERRAMENTAS

Todas as campanhas s ° Visso geral ® Ativado Status: Qualificado Tipo: Padrao Mais detalhes W
m Campanhas da rede de Recomendacgoes ANUNCIOS EXTENSOES EXTENSOES AUTOMATICAS Estemés 1a30jul 2019 v ¢
pesquisa —-——Unyues v - INeTTIuTE T3 — —
l X
Anduncios e 40
] Campanhas da Rede de extensdes
Display
Paginas de
2} campanhas de video destino -
s Ut Palavras-chave n
Y GMP/SEARCH R e jul de 2019
Publicos-alvo °
— r" L
Marketing Politico Informacoes Y  Status do andncio: Todas, exceto as removidas ADICIONAR FILTRO O\ o m m i o . *
- AR COLUNA RELATOURK) DOYWNLOAL EXFANDIR
demograficas
As campanhas pausadas e - ) v . % de \ ) o ) : ' ‘ ‘ 1
removidas estdo ocultas P D Anuncio Status Rétulo valoalanis Cliques Impr. CTR CPC meédio Custo Pos. méd. Conversdes Custo/conv. Taxa de conv.
Configuragoes
Dispositivos © ANUNCIO DE TEXTO
Historico de ‘
alteracoes ; ANUNCIO DE PESQUISA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Guia do Marketing Politico | Cursos e Aulas
On-line
guiadomarketingpolitico.com.br

D @ Um clube de assinatura para quem quer Aprovado 100,00%
aprender marketing politico e eleitoral.
Aprenda marketing politico com professores
de mercado, seja um assinante!

Total: todos, exceto anuncios removidos (2)

Total: grupo de antncios @

1-1de1
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DINAMICA DOS ANUNCIOS

4.2 A ESTRUTURA DE CRIACAO DE




EXISTEM 3 TIPOS DE PUBLICOS NO FACEBOOK

O
T :g: 8080

WA T

PERSONALIZADO SEMELHANTE SALVO
Publico que vem de suas listas Publico gerado pelo Publico com combinagoes
de contatos ou canais préprios Facebook semelhante a de segmentacoes nativas do

qualquer publico Facebook

personalizado
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= Biblioteca de ativos

Usados com
frequéncia

Plano

Todas as ferramentas >

+ Criar e gerenciar i Mensurar e relatar

aa Ativos

Pdblicos

$* Configuragdes

AL O

Publico | Partidos + Cidades 100k

Piblico | Cidades 100k+

Pixe! | 50% do videos VEREADORES

Pixe! | MPH

Pablico [ Polltica + Marketing & Capitais

Piblico | Marketing Politico & Capitais BR

hitns://iwww facehank cam/adse/mananer/audiences/?ac

t=11096874949154581khuisiness id=AR3754550N4132A82&nav salrce=meaa meni |
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11.000.000 @ Pronto
(5] Last edited 30/5/2012

39.000.000 ® Pronto
G Last edited 30/5/2019

24006 @ pronto
Last edited 26/7/2018

13.000 ® Ppronto
Last editeg 30/5/2019

8.400.000 ® pronto
(5] Last edited 30/5/2012

10.000 @ pronto
(5 Last edited 30/5/2019

11.000.000 @ Pronto

30/5/2012

22:36

30/5/2019
22:17

30/5/2019
21:486

30/5/2019
21:42

30/5/2019
21113

30/5/2019
211

30/5/2019

il




PERSONALIZADO

FONTES DE DADOS QUE

PODEM SER USADAS
PARA CRIAR PUBLICOS
PERSONALIZADOS

Criar um Publico Personalizado

Usar suas fontes

b Trafego do site

Atividade em aplicativos

Usar fontes do Facebook

@ Video
@ Formulario de cadastro

A . A . . A
K ExperlenCla Instantanea

i

c» Lista de clientes

Atividade offline

Perfil comercial do
Instagram

Eventos

Pagina do Facebook

|

&
ﬁ’v

Sobre Publicos Personalizados

Crie os publicos mais relevantes adicionando
pessoas das fontes que sdao importantes
para voce.

V

a

Esse processo €& seguro, e os detalhes sobre seus
clientes ficardao protegidos.

Cancelar
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a?p

Criar um publico semelhante
o Mostrar
@ Selecionar sua fonte semelhante o ©
X
S E M E L H A NTE Fontes baseadas em valor  Outras fontes
Pixel Presenga Online Pixel do Facebook )
@ Origem da identificacio: 990148554361162 Usar eventos com valores para criar
Publicos Semelhantes melhores
Encontre pessoas semelhantes aos seus clientes
mais importantes usando dados de valor de
eventos no seu site. Quando vocé seleciona
@ compras, por exemplo, analisamos a frequéncia e
quanto eles gastam.
0 Sua fonte captura o
comportamentoe o D m
/7 s y: trafego do visitante.
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% D%

, - _ . _ ) Passa eventos de o 58888 ’.
O tamanho do publico varia de 1% a 10% da populagdo combinada dos seus locais sele conversao de volta |
P U B LI CO S E M E LH A NTE A semelhantes a sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um plblico maior e mais para o Facebook e dd
inclui os valores do Y
cliente. '

Cancelar

PARTIR DE UM PUBLICO . .-
PERSONALIZADO e siomprese. (3
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Publico
Defina quem vocé quer que veja seus anuncios. Saiba mais

Criar novo publico Usar publico salvo w

%% Publicos Personalizados €
WA W

Excluir | Criar novo w

Localizacbes €0  Todos nesta localizagio w

SALVO

Brasil
@ Brasil
@ Incluir + Digite para adicionar mais localizagbes Procurar

Adicionar localizagbes em massa

idade @ 18w - 65+ w
Género © Todos Homens Mulheres

Idiomas €

O PUBLICO SALVO SERVE
PARA VOCE MONTAR T p—
SEGMENTACOES PARA ’
SEREM USADAS
POSTERIORMENTE

Sugestoes Procurar

Excluir pessoas

Expand detailed targeting criteria when it may increase cliques no link at a lower
cost per clique no link. €

Conexdes §) Adicione um tipo de conexdo w

Salvar este publico

TEMA #4 DINAMICA // Estrutura de criacdo de publicos




AS OPCOES QUANDO COMBINADAS
FUNCIONAM COMO UM FUNIL,
ENTAO MUITA ATENCAO AO
MONTAR A SEGMENTACAO PARA
NAO ESPECIFICAR DEMAIS O SEU
PUBLICO

DICA
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WA WY

SALVO

VOCE PODE USAR UM
PUBLICO PERSONALIZADO
OU UM PUBLICO
SEMELHANTE NA
MONTAGEM DE UM
PUBLICO SALVO
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SALVO
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NESTE CAMPO VOCE
DEFINE OS DADOS
DEMOGRAFICOS BASICOS

Localizacoes ¢

Idade ©

Género ¢)

idiomas )

Todos nesta localizacao w

@ Brasil
@ Incluir =
Adicionar localizagbes em massa

18w - 65+ w

Homens Mulheres

Procurar



WA WY

SALVO

AQUI VOCE TRABALHA
COM COMBINACOES DE
I NTE R ESS ES E Direcionamento detalhado Incluir pessoas que correspondem a €
COMPORTAMENTOS ST

Excluir pessoas

Expand detailed targeting criteria when it may increase cliques no link at a lower
cost per cligue no link. €
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WA W

SALVO

TAMBEM E POSSIVEL
TRABALHAR COM
EXCLUSAO DE INTERESSES
E LIMITADORES DE
PUBLICOS
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Direcionamento detalhado Incluir pessoas que correspondem a €

O

Sugestoes Procurar
e também devem corresponder a © X

Sugestoes Procurar
Excluir pessoas que correspondem a § )4

Procurar

Vocé pode excluir pessoas para ajudar a refinar seu publico pretendido. Quando
voce escolher fazer exclusdes, lembre-se de que nossas Politicas de Publicidade
proibem a discriminagao injusta. Saiba mais.

Expand detailed targeting criteria when it may increase cliques no link at a lower
cost per cligue no link. €



WA WY

SALVO

NESTA AREA E POSSIVEL
SELECIONAR PUBLICOS
QUE TEM CONEXOES COM
SUAS PAGINAS E EVENTOS
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onexoes ¢}



Conexdes © Adicione um tipo de conexdao w

Existing Connections
The following connections can only be removed from your ad set.

Pessoas que curtiram sua Pagina
Presenga Online
Marcelo Vitorino

Além da Midia Social

ATE ALGUNS DIAS ATRAS, ERA
POSSIVEL MONTAR PUBLICO DE
PESSOAS QUE CURTIAM SUA
PAGINA, AGORA NAO E MAIS

POSSIVEL

Conexodes ©

Adicione um tipo de conexdao w
Paginas do Facebook

Pessoas gue se envolveram com a sua Pagina
Pessoas semelhantes aquelas que se envolveram com a sua Pagina
Excluir pessoas que se envolveram com a sua Pagina
Aplicativos
Pessoas que usaram seu aplicativo
Pessoas semelhantes aquelas que usaram o seu aplicativo
Excluir pessoas que usaram seu aplicativo

Fuantnc
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COMO RESOLVER

onexoes § Adicione um tipo de conexao w

Existing Connections
The following connections can only be removed from your ad set.

Pessoas que curtiram sua Pagina
Presenga Online
Marcelo Vitorino

Além da Midia Social
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GERAR ‘SERIE CONTEUDOS NO SITE
PARA GERAR VISITACAO E
“ALIMENTAR”O PIXEL

PROGRAMAR CHATBOT E FAZER
CAMPANHAS DE INCENTIVO PARA
INTERACAO NO MESSENGER

FAZER CAMPANHAS PARA
CRESCIMENTO DA BASE DE CONTATOS
EM LISTAS DE TRANSMISSAO NO
WHATSAPP



WA WY

SALVO
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E USE ESTE BOTAO PARA
ENCONTRAR O PUBLICO
SALVO NA HORA DE
MONTAR UM CONJUNTO
DE ANUNCIO

QUANDO TERMINAR DE
MONTAR SUAS
COMBINACOES BASTA
SALVAR O PUBLICO

Usar publico salvo w

Salvar este publico



EXISTEM 3 FORMAS DE SEGMENTAR NO

GOOGLE

2 a o
OAO o-&-o
A’
DEMOGRAFICO PUBLICO ALVO
Vocé pode escolher a idade, Por topicos de consumo de
localizacao geografica e o conteudo, por categorias de
idioma das pessoas a serem interesse que o algoritmo do
impactadas pelo seu anuncio Google classifica ou interacao

com suas fontes de dados

CESA

WA T

03

PALAVRAS-CHAVE

Exibir anuncio para quem
procura pelos termos

definidos por vocé
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Segmentacao e publicos-alvo

Escolha o publico-alvo que vocé quer alcancgar

D O Locais Selecione locais para segmentar @

O Todos os paises/territorios

@ Brasil

O Inserir outro local

DEMOGRAFICO

O\ Insira um local para segmentar ou excluir Pesquisa avancada

Por exemplo, um pais, cidade, regiao ou CEP
~ Opcoes de local
Publico-alvo @
@ Pessoas que estao nas suas regioes de segmentacao ou tém interesse nelas (recomendado)

O Pessoas que estao na regiao de segmentacao ou costumam frequenta-la.

O Pessoas que pesquisam suas regioes de segmentacao

o~ Vd
INFORMAGCOES BASICAS o
D E LO CAL E @ Pessoas que estdo nos seus locais excluidos ou tém interesse neles (recomendado)
O Pessoas que estao nos seus locais excluidos
DEMOGRAFIA

Idiomas Selecione os idiomas que seus clientes falam @ Com base nas suas regides de
. . 30, & sndavel
O\ Comece a digitar ou selecione um idioma segmentacao, e recomendave
adicionar estes idiomas:
Inglés
Portugués )

ADICIONAR TODOS
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Q 9 Jo Publicos-alvo Selecione publicos-alvo para adicionar a sua campanha @

o 4.0
PESQUISA PROCURAR IDEIAS > Nenhum selecionado LIMPAR TUDO

rar por termo, frase ou URL 2 Selecione um ou mais publicos-alvo para observar
s ] 14 mil
PUBLICO ALVO 5 Youune-1n
L] Visitantes Cursos Presenciais PO =

L Visitantes / V&M o
LJ Visitantes PO 17 mil
[, ~-’ Visntante_s / MV 4,3 mil

AQUI VOCE PODE DETERMINAR D) Vishanes  Evosk vl
PERFIS PARA RESTRINGIR SEUS D) Vianes ook 100 coiss .
ANUNCIOS A ELES, OU APENAS
AUMENTAR O LANCE QUANDO O e
ANUNCIO FOR EXIBIDO PARA O v o i =y A T S
PERFIL DETERMINADO
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Criar um grupo de anuncios
Tipo de grupo de antncios (?) : Padrao «

Um grupo de anuncios contém um ou mais anuncios e um conjunto de palavras-chave relacionadas. Para melhores resultados, tente concentrar todos os anuncios e

PA LAV R AS C H AV E palavras-chave de um grupo de anuncios em um produto ou servico.

Nome do grupo de anuncios Veja ideias de palavra-chave
Grupo de anincios 2|

G2 https://www.guiadomarketingpolitico.com.br/

S WY AP L PR P TN AR M AL A L (oA P Rl LY I LS Rl by #F:] Insira seu produto ou servigo
Insira ou cole as palavras-chave, uma palavra ou frase por linha '
Palavras-chave Pesquisas mensais
+ tudo sobre politica —— 3 O M
7 s
NO NIVEL DE GRUPO DE ANUNCIOS + ot ——am
-+  ciéncias politicas w— 1 5 mil

VOCE FAZ A PRINCIPAL A S S G TS e T S S S

palavra-chave = Correspondéncia ampla “palavra-chave® = Correspondéncia de frase -+  apolitica no brasil —
[palavra-chave] = Correspondéncia exata Saiba mais

SEG M E NTACAO: PO R PALAVRA- ADICIONAR TODAS AS IDEIAS

CHAVE DE PESQUISA
CANCELAR
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DINAMICA DOS ANUNCIO

4.3 FORMAS DE PAGAMENTO DAS F




COMO SAO FEITOS OS
PAGAMENTOS NAS PLATAFORMAS
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. Presenca Online/Vitorino&.. v M &% @

% Usados com frequéncia Plano « Criar e gerenciar i Mensurar e relatar s Ativos £+ Configuragoes

Gerenciador de Anlncios

Gerenciador de Anuncios

Todas as ferramentas )

= Conjuntos de aninclos nativa Cliques no .. Por clique .. 2018
> [ MasterClass 2018 / Ultimos Dias / Trafego @
> [ MasterClass 2018 / Alcance &
> [ MasterClass 2019 / Visualizagoes no Video W
> [ MasterClass 2019 / Trafego ®

/) Resultados de 12 campanhas @
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‘ | 1 236-596-6961 P Onli
4 Google Ads Todas as campanhas 6 M| XN | c @ & o 1)

IR PARA RELATORIOS FERRAMENTAS

Todas as campanhas (@) Viséo geral @ Visao geral =] PLANEJAMENTO | BIBLIOTECA COMPARTILHADA iy AGOES EM MASSA £ MEDICAO ] CONFIGURAGAO ps-1a28jul2019° + <
Y campanhas da rede de Recomendagoes Y Statusdacampanh: Planejador de desempenho Gerenciador de publicos-alvo Todas as acoes em massa Conversoes Faturamento e pagamentos
pesquisa
Planejador de palavras-chave Estratégias de lance Regras Google Analytics Dados da empresa
- Campanhas r _
=1 g?sr;gzn g2 daBadath Cliques ¥ Diagndstico e visualizacédo de Listas de palavras-chave negativas Scripts Atribuicdo de pesquisa Acesso a conta .
Grupos de 109 anlncios
anuncios Or¢camentos compartilhados Uploads Contas vinculadas
m Campanhas de video | ' e ge UIspia!
Listas de exclusao de canais Preferéncias
Anuncios e

Google Merchant Center

extensoes
Videos \__‘

Ativado Tl

Y GMmP/SEARCH

As campanhas pausadas e Paginas de
removidas estao ocultas g
destino
£
Palavras-chave v 0
1 de jul de 2019 28 de jul de 2019
Segmentacoes
dinamicas de
anuncios . - . . . s
Maiores alteracoes Custov & Campanhas : Palavras-chave de pesquisa :
T & Periodos de comparacao: 1a28jul2019e3a30jun2019 ®
Pablicos-alvo Custo v Cliques v CTR v Custo v (Cliques v (CTR v
Informacgoes _ . »
demograficas @ WEBINAR CARREIRA | @ GMP/SEARCH @ campanha politica
Topicos @ WEBINAR VEREADORE... @ YouTube MV @ 'marketing politico’
Canais " : . \
® GMP / SEARCH I @ Trafego /YT / GMP @ campanha eleitoral

- WEBINAR VEREADORES
Configuragoes & .{SEARC’;%} : = @ 'marketing eleitoral”

Locais
@ campanha de vereador
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AO CRIAR UMA CONTA DE
ANUNCIO NAS PLATAFORMAS
VOCE PRECISA ATRELAR UM

CPF OU CNPJ
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PARA EVITAR PROBLEMAS FISCAIS
SEMPRE COLOQUE OS DADOS DO
RESPONSAVEL PELO PAGAMENTO.
DE ONDE SAI O DINHEIRO



EM AMBAS AS
PLATAFORMAS SAO ACEITOS:

BOLETO CARTAO DE
CREDITO
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O PROCESSO DE PAGAMENTO DE
ORGAOS E INSTITUICOES PUBLICAS
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PROCEDIMENTO PADRAO DE
FATURAMENTO

Procedimento de pagamento em orgaos publicos

PEDIDO m EXECUCAO NOTA FISCAL COMPROVACAO PAGAMENTO

EXECUCAO PAGAMENTO NOTA FISCAL
PAGAMENTO EXECUCAO NOTA FISCAL

Procedimento de pagamento com
cartao de crédito nas plataformas

Procedimento de pagamento com
boleto nas plataformas
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PORQUE NAO E POSSIVEL FATURAR
DIRETO NAS PLATAFORMAS

EXECUCAO PAGAMENTO

PAGAMENTO EXECUCAO
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A UNICA SOLUCAO POSSIVEL
NESTES CASOS E REALIZAR A
COMPRA DE MIDIA ATRAVES DE

UMA AGENCIA

EXECUCAO PAGAMENTO NOTA FISCAL COMPROVACAO RECEBIMENTO



PARA
REGISTRAR

TEMA #4 PLANEJAMENTO // Para registrar

v’ Monte suas campanhas respeitando a
hierarquia da plataforma

v' Ndo menospreze a importancia do processo
de organizacao de campanhas e conjuntos
de anuncios

v' A menos que seja seu objetivo, tome
cuidado com a ultra segmentacao de seus
publicos

v' No Facebook, utilize a exclusdo de interesses
para reduzir os ataques de "haters" em seus
anuncios

v Ao criar sua conta de anuncios nas
plataformas, cadastre o CPF ou CNPJ de
guem, de fato, realizara os pagamentos



