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TEMA 4

DINÂMICA DOS ANÚNCIOS



DINÂMICA DOS ANÚNCIOS

4.1     A ESTRUTURA DAS CAMPANHAS DE ANÚNCIO

COMO FUNCIONA A CRIAÇÃO 
DE ANÚNCIOS?



TEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios

A DINÂMICA E ESTRUTURA DE 
CAMPANHAS DAS PLATAFORMAS 

FACEBOOK E GOOGLE SÃO DIFERENTES
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CAMPANHA

CONJUNTO DE 
ANÚNCIO

ANÚNCIO
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ü OBJETIVO

ü ORÇAMENTO
ü SEGMENTAÇÃO
ü POSICIONAMENTOS
ü CONFIGURAÇÕES

ü FORMATO
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TEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios

A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCÊ QUER ATINGIR OBJETIVOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR 
CAMPANHAS DIFERENTES
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OS OBJETIVOS DO FACEBOOK SÃO 
DIVIDIDOS EM 3 CATEGORIAS

TEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios



OS OBJETIVOS DO GOOGLE SÃO 
ORGANIZADOS EM TIPOS DE ANÚNCIO
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A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCÊ QUER ATINGIR PÚBLICOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR 
CONJUNTOS DE ANÚNCIOS
DIFERENTES
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A ESTRUTURA DO FACEBOOK

SE VOCÊ QUER EXIBIR CRIATIVOS
DIFERENTES, DEVE MONTAR 
ANÚNCIOS DIFERENTES
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PARA CADA CAMPANHA 
É POSSÍVEL TER VÁRIOS 

CONJUNTOS DE 
ANÚNCIOS

TEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios

Este conteúdo faz parte do conjunto de materiais do prof. Marcelo Vitorino e Presença Online. Citação autorizada, desde que citada a fonte. 



PARA CADA CONJUNTO DE ANÚNCIOS É POSSÍVEL 
TER DIVERSOS ANÚNCIOS E FORMATOSTEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios



ORGANIZAR SUAS CAMPANHAS FAZ

DIFERENÇA PARA CONSEGUIR

MELHORES RESULTADOS DICA
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TEMA #4 DINÂMICA  // A estrutura de uma campanha de anúncios

CAMPANHA

GRUPO DE 
ANÚNCIO

ANÚNCIO

ü OBJETIVO
ü POSICIONAMENTO
ü CONFIGURAÇÕES
ü ORÇAMENTO
ü SEGMENTAÇÃO DE 

PERFIL

ü SEGMENTAÇÃO DE 
PALAVRA-CHAVE

ü FORMATO

`
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EXEMPLO: 
CAMPANHA DE REDE 
DE PESQUISA
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GRUPOS DE ANÚNCIOS 
SÃO GRUPOS DE 

PALAVRAS-CHAVE
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SÓ É POSSÍVEL FAZER ANÚNCIOS NO 
FORMATO DO POSICIONAMENTO ESCOLHIDO



CAMPANHA
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GRUPO DE ANÚNCIO
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ANÚNCIO
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DINÂMICA DOS ANÚNCIOS

4.2     A ESTRUTURA DE CRIAÇÃO DE PÚBLICOS

COMO USAR AS 
SEGMENTAÇÕES?



01
PERSONALIZADO

Público que vem de suas listas
de contatos ou canais próprios

02
SEMELHANTE

Público gerado pelo
Facebook semelhante a 

qualquer público
personalizado

03
SALVO

Público com combinações
de segmentações nativas do 

Facebook

EXISTEM 3 TIPOS DE PÚBLICOS NO FACEBOOK
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PERSONALIZADO

FONTES DE DADOS QUE 
PODEM SER USADAS 

PARA CRIAR PÚBLICOS 
PERSONALIZADOS
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SEMELHANTE

SÓ É POSSÍVEL CRIAR 
PÚBLICO SEMELHANTE A 
PARTIR DE UM PÚBLICO 

PERSONALIZADO
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SALVO

O PÚBLICO SALVO SERVE 
PARA VOCÊ MONTAR 

SEGMENTAÇÕES PARA 
SEREM USADAS 

POSTERIORMENTE
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AS OPÇÕES QUANDO COMBINADAS

FUNCIONAM COMO UM FUNIL,

ENTÃO MUITA ATENÇÃO AO

MONTAR A SEGMENTAÇÃO PARA

NÃO ESPECIFICAR DEMAIS O SEU

PÚBLICO

DICA
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SALVO
VOCÊ PODE USAR UM 

PÚBLICO PERSONALIZADO 
OU UM PÚBLICO 
SEMELHANTE NA 

MONTAGEM DE UM 
PÚBLICO SALVO
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SALVO

NESTE CAMPO VOCÊ 
DEFINE OS DADOS 

DEMOGRÁFICOS BÁSICOS
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SALVO

AQUI VOCÊ TRABALHA 
COM COMBINAÇÕES DE 

INTERESSES E 
COMPORTAMENTOS
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SALVO

TAMBÉM É POSSÍVEL 
TRABALHAR COM 

EXCLUSÃO DE INTERESSES 
E LIMITADORES DE 

PÚBLICOS
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SALVO

NESTA ÁREA É POSSÍVEL 
SELECIONAR PÚBLICOS 

QUE TEM CONEXÕES COM 
SUAS PÁGINAS E EVENTOS

TEMA #4 DINÂMICA  // Estrutura de criação de públicos



ATÉ ALGUNS DIAS ATRÁS, ERA 
POSSÍVEL MONTAR PÚBLICO DE 
PESSOAS QUE CURTIAM SUA 
PÁGINA, AGORA NÃO É MAIS 
POSSÍVEL
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GERAR ‘SERIE CONTEÚDOS NO SITE 
PARA GERAR VISITAÇÃO E 
“ALIMENTAR”O PIXEL 

PROGRAMAR CHATBOT E FAZER 
CAMPANHAS DE INCENTIVO PARA 
INTERAÇÃO NO MESSENGER

FAZER CAMPANHAS PARA 
CRESCIMENTO DA BASE DE CONTATOS 
EM LISTAS DE TRANSMISSÃO NO 
WHATSAPP

COMO RESOLVER
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SALVO

QUANDO TERMINAR DE 
MONTAR SUAS 

COMBINAÇÕES BASTA 
SALVAR O PÚBLICO

E USE ESTE BOTÃO PARA 
ENCONTRAR O PÚBLICO 

SALVO NA HORA DE 
MONTAR UM CONJUNTO 

DE ANÚNCIO
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01
DEMOGRÁFICO

Você pode escolher a idade, 
localização geográfica e o 

idioma das pessoas a serem
impactadas pelo seu anúncio

02
PÚBLICO ALVO

Por tópicos de consumo de 
conteúdo, por categorias de 
interesse que o algoritmo do 
Google classifica ou interação

com suas fontes de dados

03
PALAVRAS-CHAVE

Exibir anúncio para quem
procura pelos termos

definidos por você

EXISTEM 3 FORMAS DE SEGMENTAR NO 
GOOGLE
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INFORMAÇÕES BÁSICAS 
DE LOCAL E 

DEMOGRAFIA

DEMOGRÁFICO
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PÚBLICO ALVO

AQUI VOCÊ PODE DETERMINAR 
PERFIS PARA RESTRINGIR SEUS 
ANÚNCIOS A ELES, OU APENAS 

AUMENTAR O LANCE QUANDO O 
ANÚNCIO FOR EXIBIDO PARA O 

PERFIL DETERMINADO
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PALAVRAS-CHAVE

NO NÍVEL DE GRUPO DE ANÚNCIOS 
VOCÊ FAZ A PRINCIPAL 

SEGMENTAÇÃO: POR PALAVRA-
CHAVE DE PESQUISA
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DINÂMICA DOS ANÚNCIOS

4.3     FORMAS DE PAGAMENTO DAS PLATAFORMAS

COMO FATURAR E PAGAR 
PELOS ANÚNCIOS?
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COMO SÃO FEITOS OS 
PAGAMENTOS NAS PLATAFORMAS
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AO CRIAR UMA CONTA DE 
ANÚNCIO NAS PLATAFORMAS 
VOCÊ PRECISA ATRELAR UM

CPF OU CNPJ
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PARA EVITAR PROBLEMAS FISCAIS 
SEMPRE COLOQUE OS DADOS DO 
RESPONSÁVEL PELO PAGAMENTO. 

DE ONDE SAI O DINHEIRO
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BOLETO CARTÃO DE 
CRÉDITO

EM AMBAS AS 
PLATAFORMAS SÃO ACEITOS:
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O PROCESSO DE PAGAMENTO DE 
ORGÃOS E INSTITUIÇÕES PÚBLICAS
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PEDIDO EMPENHO NOTA FISCALEXECUÇÃO COMPROVAÇÃO PAGAMENTO

Procedimento de pagamento em órgãos públicos

EXECUÇÃO PAGAMENTO NOTA FISCAL

EXECUÇÃOPAGAMENTO NOTA FISCAL

Procedimento de pagamento com 
cartão de crédito nas plataformas

Procedimento de pagamento com 
boleto nas plataformas

PROCEDIMENTO PADRÃO DE 
FATURAMENTO
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PEDIDO EMPENHO NOTA FISCALEXECUÇÃO COMPROVAÇÃO PAGAMENTO

EXECUÇÃO PAGAMENTO NOTA FISCAL

EXECUÇÃOPAGAMENTO NOTA FISCAL

Não é possível pagar com 
cartão de crédito

PORQUE NÃO É POSSÍVEL FATURAR 
DIRETO NAS PLATAFORMAS
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A ÚNICA SOLUÇÃO POSSÍVEL 
NESTES CASOS É REALIZAR A 

COMPRA DE MÍDIA ATRAVÉS DE 
UMA AGÊNCIA

COMPROVAÇÃO RECEBIMENTOEXECUÇÃO PAGAMENTO NOTA FISCAL
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PARA 
REGISTRAR

ü Monte suas campanhas respeitando a 
hierarquia da plataforma

ü Não menospreze a importância do processo 
de organização de campanhas e conjuntos 
de anúncios 

ü A menos que seja seu objetivo, tome 
cuidado com a ultra segmentação de seus 
públicos 

ü No Facebook, utilize a exclusão de interesses 
para reduzir os ataques de "haters" em seus 
anúncios 

ü Ao criar sua conta de anúncios nas 
plataformas, cadastre o CPF ou CNPJ de 
quem, de fato, realizará os pagamentos
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