
Crie campanhas de 
consideração







Baseado no perfil: 
selecione critérios para o 
público-alvo em termos 

de experiência 
profissional, função ou 

setor da empresa.

Baseado em 
interesses: selecione 

critérios para o 
público-alvo a partir 

de grupos de 
usuários.

Modelo do LinkedIn 
Audience: selecione um 

modelo do LinkedIn 
Audience com opções de 

segmentação 
predefinidas.

Salvos público: 
Selecione um 

público que você já 
criou.



















● Anúncio de imagem única;
● Vídeo;
● Evento:

i. O autor do posto do evento deve ser 
um dos organizadores do evento.

ii. Eventos que terminaram não podem 
ser impulsionados.

iii. Eventos cancelados não podem ser 
impulsionados.

Quais publicações podem 
ser impulsionadas?

Fonte: Linkedin Oficial

● Enquetes;
● Documentos;
● Anúncios de vagas;
● Artigos de pulso.

Quais NÃO podem ser 
impulsionadas?


