++ + + +

COPYWRITING & REDACAO PUBLICITARIA GO brittnica de
COM RAFAEL BORNA D Qs criativas

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

CONCEITO: AGREGANDO VALOR A MARCA. - PARTE 1

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Conceito de marca: mostra o posicionamento da marca.

Conceito de campanha: mensagem que a marca quer
passar atraves de um produto ou campanha institucional.

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA



++++ +

Agora que ja sabemos a diferenca entre um
conceito e um conceito criativo, vamos a sua

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Por que fazer um conceito se vimos que da pra
fazer uma campanha sem conceito?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Em uma frase:

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Qual dessas marcas voce gostaria de ter no seu
guarda-roupa?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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< mormaiioficial

5.499 173K 3.986

Posts Followers Following

Mormaii

Interest

Da vontade de desbravar os prazeres do mar, surge uma
historia genuina de uma marca brasileira que carrega o
esporte em seu DNA.

Confira no site [

bit.ly/mormaii-com-br

Followed by edoodias

See Translation

View Shop

m Message Contact
50803 ‘

Na Torcida... No ar «~ ? Onde en... Mormaii Lif... E-Motors

< hering_oficial &

5.289 3,2M 65

Posts Followers Following

Hering Oficial

O Basico do Brasil em um clique ™™

Aproveite nossas facilidades de entrega online e também
compre pelo WhatsApp da sua loja preferida
bit.ly/3a3nGEQ

Followed by renata_hilario, magalhaesbeta and 15 others
See Translation

View Shop

O AN R

Maes WhatsApp Lifestyle Comunicado +Verena

4 levis @
3520 74M  2.045
. w Posts Followers Following

-~

Levi's

Clothing (Brand)

BUY BETTER. WEAR LONGER.
#buybetterwearlonger

like2buy.curalate.com/levis

Followed by carolfigaro, titalubarino and 4 others

View Shop
m Message Contact v
Vote
about it. "WEARING
ju]
Becoming As Seen On Il #VoteAboutit As Seen On | WWW

@ RAFAEL.BORNA

2021

PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Vestuario e basicamente tudo igual. A Unica
coisa que muda e o investimento de marca. Por
que comprar uma camisa branca da Hering e
nao uma camisa branca da loja da esquina?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Tem desejo, tem se sentir parte, tem nome, tem
marca.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+ o+ + o+ +

Al, ALGUEM COM CERTEZA VAI DIZER: “AINNN,
MAS E MARCA GRINGA, POR ISSO QUE AS
PESSOAS GOSTAM MAIS.”

“AINNN, ELES TEM MAIS DINHEIRO.”

“éASINONN, SO FORA DO BRASIL DA PRA FAZER
I .”

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Havaianas comecou como um chinelo normal. E
al, a Alpargatas resolveu fazer campanhas para
suas sandalias de borracha que custava R$
5,99. Eles deram a conta dessa marca para a
ALMAP BBDO e eles criaram o conceito

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Engane seus pés. Eles vdo achar que todo dia é fim de semana.
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1ara estar namoda

}l.ll d Nhunca sl

S EVEIENEER

Novas estampas e cores

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA

havaianas ... .
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Pra variar, que tal botar o pé em outra fruta além da jaca?

Havaianas. Inspirada nas frutas tropicais brasileiras.

@a A a . /

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA

havaianas ’i




++++ +

CADE SEU DEUS AGORA?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Depois disso, voces ja sabem: comerciais super
criativos e bem humorados. A marca fol
crescendo ate virar um produto de vestuario de
luxo la na Europa, como , Diesel e tantas
outras.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



EBAC 2021

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

CONCEITO: AGREGANDO VALOR A MARCA. - PARTE 2

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Conceito de marca: mostra o posicionamento da marca.

Conceito de campanha: mensagem que a marca quer
passar atraves de um produto ou campanha institucional.

Uma marca/produto com conceito de marca ganha valor
agregado.

PROFESSOR RAFAEL BORNA NA



++ + + +

Agora vamos falar do conceito de campanha.
Ate agora a gente falou de conceito de

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++ + + +

Diferente do conceito de marca, o conceito de
campanha tem um objetivo mais

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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++ + + +

Em uma frase?

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

O conceito de marca faz isso tambem, mas em
larga escala e para a marca como um todo. O
conceito de campanha vai fazer isso para um
produto especifico. Um exemplo?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Mas antes de falar de
vamos mostra como uma marca com concelto
de marca e construido e como um conceito de

campanha fica embaixo desse guarda-chuva do
conceito de marca.

AAAAAAAAAAAAA
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++ + + +

Todas as marcas de cervejas fazem isso, mas
vamos pegar como exemplo a cerveja

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Nao lembro qual era o conceito de marca da

, mas o0 conceito que ja dura ha uns 20 anos
(por ser uma comunicacao bem feita do inicio
ao fim) e o mesmo ate hoje, mesmo com a
marca passando por uma bela reformulacao de
posicionamento.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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0 cara que Inventou o provader
s |
) n{n Skol, ele ndo seria assim.
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Se o cara que Invenltou a tarja de censura
bebesse Sxol, ola ndo seria assim.

Soria assim.

Com Sxol, %
.,’\

= 3 tudo fica
SE! BER, NAODI r . | - | redondo.

a2
-

N

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Como voces devem perceber, as campanhas de
cerveja geralmente sao muito voltadas para os
homens e objetificam a mulher. Recentemente, a
Skol tem se modernizado e deixado de ser
machista para ser uma marca e

AAAAAAAAAAAAA
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++++ +

Ou seja, eles comecaram um processo de
reposicionamento de marca.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Quando isso acontece, € muito comum fazer um
novo conceito de marca. Dessa forma, a Skol
deixaria de ser a cerveja que desce redondo.
Mas, o conceito é bom. E uma construcéo de
duas décadas. Perder ele significaria perder
muito mais do que um simples conceito, mas
sua

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

E como o conceito e atemporal, foi possivel
mudar o da marca sem perder o
conceito de marca.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Mas antes de falar de

vamos mostra como uma marca com concelto
de marca é construido e como um conceito de
campanha fica embaixo desse guarda-chuva do
conceito de marca.

Agora sim. Vamos ao
dentro desse conceito de marca, que e o que
chamamos de conceito guarda-chuva.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA




++++ +

Esse e um exemplo claro de uma campanha que
fica embaixo de um conceito guarda-chuva.

A cerveja que desce
redondo.

- A puro malte que
desceria redondo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Claro que nao precisa ser sempre assim.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA






+++++

E um exemplo de uma campanha com 0 mesmo
conceito de marca, mas sem ser de um produto

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++++

E como eu disse, claro que nao precisa ser

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++++

E como eu disse, claro que nao precisa ser
Mas e muito . E vamos
mostrar isso na proxima aula.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

CONCEITO - UMA GRANDE MENSAGEM DISFARCADA DE
IDEIA

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Conceito de marca: posicionamento da marca.
Conceito de campanha: mensagem que a marca quer

passar atraves de um produto ou campanha institucional

Como comecar a pensar um conceito de marca ou de
campanha.

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA



++++ +

Vamos ver um outro exemplo ainda mais bem sucedido?

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA



+++ + +

Lembram dessa campanha?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



De (a‘hlstas

O tau fo. (eito para vOCes.

Dsol' \Z " . ,
€70'9%nZados - Esst= Distraidos

W : ' Y O o aqui 60 1ado foi feito pra voces.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA




+++ + +

Anos e anos e ela segue ai, como
para tudo que o ltau faz.
Ate as coisas mais bobinhas.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

Agora vamos para a parte pratica.

PROFESSOR RAFAEL BORNA NA



+ o+ + o+ +

COMECE PELO COMECO:

QUEM E SEU CLIENTE (MARCA)?

QUAL O MERCADO QUE ELE ESTA INSERIDO?
COMO ELE SE COMUNICA?

ELE ESTA QUERENDO MUDAR SEU
POSICIONAMENTO PERANTE SEU PUBLICO?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Conceitos basicos para responder cada uma
dessas perguntas:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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© publico-alvo
substantivo masculino

MARKETING « PUBLICIDADE

segmento da sociedade com determinadas caracteristicas em comum (idade, sexo, profissao,
interesses etc.), ao qual se dirige uma mensagem ou um conjunto de mensagens.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



ESCOLA CUCA

MODULO 1 - TITULOS

o

ICO

Publico:
Perfil do

consumidor.

Homem/mulher; faixa
etaria; classe social, etc.

+++++

Persona:
Representacao
ficticia do

publico alvo
/cliente.

Daniela, nutricionista, 29 anos, quer dar um

up no insta para conseguir mais clientes.
Saiba mais na legenda ;)
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++++ +

Cliente/marca.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



++++ +

Qual a marca que voceé esta criando? Ela tem
liberdade criativa?Pouca? Muita?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Claro que isso vai depender do nosso segundo
topico:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Ja repararam que tem categorias mais criativas
e outras menos criativas? Vamos dar uma

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



AAAAAAAAAAAAA

+++ + +

Categoria de Fast-Food




+++ + +

Categoria fast-food: reparem como e uma categoria que
tem liberdade para se criativa. Qual o publico? Jovens,
adultos e pais A-B-C-D, 15 a 50 anos. Mas a gente ta
falando de sanduiche. E muito importante: uma marca
puxa a outra. Depois que o Burger King chegou no Brasil
que o comecou a fazer campanhas como
essa:

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA
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Categoria de Fast-Food

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Categoria de Snacks/chocolate/indulgencia

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Categoria de Snacks/chocolate/indulgencia




++++ +

A Lacta e muito menor que a Nestle, mas comecou a
fazer uma comunicacao consistente e criativa. Fez a
Nestlé se puxar e sair do convencional. Assim surgiu
essa campanha maravilhosa com esse conceito incrivel

feito pela

@RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA






AAAAAAAAAAAAA

+++++

Categoria de materiais esportivos




+++ + +

Conceito Nike:

Conceito campanha:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Nike, adidas e Mizuno. Pode dar um Google. Apesar de
serem produtos para exercicios fisicos, as marcas fazem
campanhas de posicionamento, campanhas

inspiracionais, ganham o publico. A parte funcional vem
no site, no PDV, com o influenciador, etc...

PROFESSOR RAFAEL BORNA NA
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+++ + +

Categoria de saude bucal

P

-

- :-:(: ' . . - ‘ '.
f D.R@e?almo VEllatnAmericalnc. 2021 Constl lereg il aiiEn Eoisetmocntista.

@RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Categoria medica

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

Conceito Boston Medical group

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

A categoria saude e sempre a mais dificil. Elas
sao sempre muito quadradas e didaticas.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

A categoria saude e sempre a mais dificil. Elas
sao sempre muito quadradas e didaticas.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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+++ + +

Conceito Unimed:

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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+++ + +

Entao resumindo:

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+ o+ + o+ +

COMECE PELO COMECO:

QUEM E SEU CLIENTE (MARCA)?

QUAL O MERCADO QUE ELE ESTA INSERIDO?
COMO ELE SE COMUNICA?

ELE ESTA QUERENDO MUDAR SEU
POSICIONAMENTO PERANTE SEU PUBLICO?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



+++ + +

Entao, assim que receber o briefing,

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Se eu pudesse resumir como comecar a criar
O conceito em passo a passo, seria assim;:

Passo 1 -
Passo 2 -
Passo 3 -

Passo 4 - )

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



++++ +

Portfolios + assessoria:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA



