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O cartaz cultural:
abordagem criativa

Processo criativo

O processo criativo nao tem féormulas
pré-estabelecidas mas quanto maior
conhecimento e envolvimento com o
tema, mais original e abrangente o
resultado pode ser.

A abordagem deve ter por objetivo
ser sempre unica, individual e sur-
preendente.

No caso do cartaz que desenvolvi para
a 21la Bienal de Sao Paulo nao foi difer-
ente e detalharei alguns dos passos

gue me conduziram ao resultado final.

Criado em 1991 se valeu inteiramente
de um processo de producao analdgico,

das surpresas desse percurso e da

Inesperada solucao encontrada.



Processo criativo:
etapas percorridas

1.
O contexto curatorial da

Bienal como propulsor do
conceito criativo

2.
A definicao da equipe de
trabalho

3.
Como as limitacoes de prazo e

orcamento conduziram ao efeito
visual final.

4.
As possibilidades de expansao

e desdobramentos do projeto



O cartaz cultural:
pesguisa

Uma cuidadosa avaliacao do
contexto potencializa as
decisOes tomadas na sua

concepcao e desenvolvimento.

O contexto cultural engloba
fatores subjetivos como o
conteudo e a curadoria, e
objetivos como o cliente e

as condicoes de divulgacao.

A encomenda de um cartaz cultural
geralmente vem de uma instituicao
(museu, teatro, orquestra etc) ou
industria (cinematografica,
editorial, entretenimento etc)

Uma pesquisa detalhada desses
fatores é essencial para estruturar

um processo criativo solido.



O cartaz cultural:
caracterisiticas

Em diversos casos (como na
Bienal de Sao Paulo e salas
de espetaculos) os cartazes
fazem parte de uma série que,
expandida a cada edicao,
determinam a identidade
visual do evento.

Varias instituicoes promovem
acO0es e exposicoes em torno
de temas a serem desenvolvi-
dos por cartazes.

Multo do sucesso dessas
Inicliativas se baselam na conexao

estabelecida entre o cliente e o
cartazista responsavel pelo
concelto criativo a ser

retratado a partir desses temas.

E importante levar em conta que a
divulgacao desses eventos na
iImprensa, internet e pecas graficas
como programas, folders ou
livretos sobre complementam o
papel do cartaz.



O cartaz cultural:
mensagem e tom

O cartaz € o contato Inicial do
espectadorcom o filme, peca
teatral ou concerto, mas atua
também como o registro do
evento na memaoria do
publico.

Muitas vezes essa relacao
comeca e termina no cartaz.*

*Chico Homem de Melo, catalogo da exposicao Manifesto Grafico, 2017

E importante levar em consideracao
as condicoes determinantes dessa
experiéncia como o estimulo a
iImaginacao, a contemplacao cria-
tiva e a reflexao poetica envolvidas
nesse processo.

Uma abordagem criativa e instigante
é fator essencial para a eficacia do

resultado.



O cartaz cultural:
referencilas

Apesar do cartaz cultural se
aproximar as vezes do cartaz
publicitario, ha diferencas
estruturais na linguagem
adotada.

A objetividade requerida
na publicidade nao seque a

mesma dinamica gue no car-
taz cultural, que muitas vezes
se basela em associacao de

idelas e referenclas externas.

Do ponto de vista estilistico
e da linguagem, no cartaz
cultural ha mais liberdade
criativa e as referencias as
manifestacOes culturais e a
expressao visual se fazem sentir.

O uso criativo da fotografia, da
colagem e de técnicas mistas o
aproximam das artes visuais.



O cartaz cultural:
publico

Normalmente originario de um
concelto abstrato como o tema
de uma exposicao, opera ou
festival de jazz, o cartaz cultu-
ral deve despertar o interesse
e gerar vinculo emocional com
O publico.

O repertorio do publico-alvo
é fator fundamental para
estabelecer tanto essa conexao

guanto a abordagem criativa
mais adequada.

Ve

E muito importante estabelecer
conexd0es com outras manifes-
tacoes culturais de forma

criativa e atraente.



Algumas dicas praticas:

Pesqguise o0 contexto e as ferra-
mentas de divulgacao complemen-
tares.

Busgue uma abordagem pessoal e
criativa, que atestara a qualidade
do conteuldo.

A sutileza, a surpresa e o estimulo
a reflexao fazem a diferenca.

Sempre que possivel amplie a
Informacao veiculada buscando
referencias culturails externas.

Esteja aberto a mudancas pois
O processo criativo & dinamico
e pode sempre conduzir a
solucoes Insperadas e
surpreendentes.

Como sempre: Imagine, inove,
crie e ouse.
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