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Agenda

Tendéncias do
marketing de influencia

Principais fendéncias do mercado e o
desenvolvimento do influencer marketing.

Como criamos o
Creator Commerce

Como é o papel da LTK no ecossistema do
influencer marketing.
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Tendéncias do
marketing de influéncia



Antes da pandemiaq, ja viamos algumas macro
tendencias acontecendo:

1. O mundo se dividiu em nichos 3 YouTube

2. Tr@nsito para o mundo mobile e apps

3. Maiores gastos com publicidade digital e marcas
adotando o marketing de influenciadores como
estratégia principal
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Nilsen, 2021

Consumidores lembram
mais de anuncios feitos por
influencers do que
anuncios tradicionais

Anuncios Tradicionais Campanha com Campanha com
Influenciadores Global Influenciadores Brasil




Criadores com maior impacto em
decisoes de compra

Oferecem autenticidade de um jeito Unico, e que outros
canais de marketing ndo conseguem

Permitem que marcas alcancem contextos regionais, faixa
etdrias e classes sociais especificas

Esse momento foi histérico para a nossa industria. Os
varejistas ndo podiam mais investir em forca de vendas
offline — os influenciadores se tornaram a sua forca

de vendas

Influenciadores humanizam a marcao
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+76%

Brasileiros compraram

produtos recomendados por

influenciadores

71%

volume vendas e-comm no

pico da pandemia

50%

aumento na taxa de
conversdo de categoria casa

e fithess



EMPRESAS BRASILEIRAS EM 2021

Dados da pesquisa ROI & Influéncia 2021, do Youpix

"Trabalhar com influenciadores traz um

8 6 5 o/ resultado que nenhum outro canal de
® O comunicacao digital pode trazer.”

Consideram que, com a Pandemiaq, o

8 3 o/o marketing de influéncia se tornou mais

estratégico para sua empresa.

Fonte: FleishmanHillard
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A era das compras online

- A pandemia acelerou o processo
de desenvolvimento para uma nova industrio

- Fechamento do entretenimento offline,
consumidores estdo passando mais tempo
online

- Até o momento, 150.4M de usudrios de
infernet no Brasil, dos quais 8.5M surgiram no

periodo de 2019 a 2020

- Aumento de consumidores realizando
compras online pela primeira vez

Ver mais
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Tempo gasto em
apps apos Marco
2020

+27%

Facebook

+15%

Youtube

75%

LIKEtoKNOW.it
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Creators como 0S NOVOS varejistas

LTK

Os influenciadores sGo o novo formato de
catalogo de marcas, com um volume
imenso de inspira¢ao, tornando o caminho
para o consumidor ainda mais fdcil.
Consumidores preferem se relacionar com
pessoas, do que com corporacoes.

Mover produtos e impulsionar vendas se

tornaram as habilidades mais valiosas de um
influenciador.
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Se comparados a uma grande varejista,
influencers possuem uma cartela mais
extensa de marcas, com alto volume de
conteudo sobre os produtos.

@laricunegundes

@thassianaves

EERARR Y

Influencer Growth Series « © 2021 rewardStyle + LTK
© 2021 rewardStyle



Ehe New Hlork Times

CRITIC’S NOTEBOOK

Celebrity Culture Is

Burning

The pandemic has disrupted relations among
the masses, the elites and the celebrities who
liaise between them.

f © 9 »
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CRIADORES COMO GUIAS

o i
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Aumento da relevancia de

micro ¢ nano influenciadores
Os reis do engajamento ¢

Eles possuem entre 10 mil e 50 mil seguidores,
fém taxas de engajamento 40% maiores do que
os macro-influenciadores. E o motivo € bem
simples: seu senso de comunidade, credibilidade
e seguranca em relacdo as opinides com o
publico sGo mais eficazes.

LTK Proprietary | Confidential © 2021 rewardStyle Inc
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A influéncia do Criador de
conteudo transcende 0S
algoritmos e redes sociais.

mailchimp

-
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Compras por meio da curadoria
em ambientes digitais

- Marcas e plataformas se apoiando na curadoriq,
como exemplo o recurso de guias do Instagram,
que permite usudrios a agregarem conteudo de
outros feeds

- Esto comecando a oferecer vitrines com a
curadoria de influenciadores, treinando os
consumidores a iniciarem a jornada de compra
pelos seus canais

- Com a curadoria de influencers, € possivel
comprar absolutamente tfudo que usam nas suas
vidas. Resultando em maiores oportunidades de
relacionamento e vendas.

Get Started with Affiliate

(§J Simplh 1y Your Procass

(e Earn Commission Easlly

AN Find Now Opportunities

© 2021 rewardStyle dba LTK
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Hoje, Criadores possuem a habilidade de monetizagcao das suas vidas

Tecnologias e funcionalidades que permitem a compra de qualquer produto indicado por influencers
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< Q. Fashion Jackson »

Home Posts Videos Photos About C¢

@ Fashion Jackson
ad - $

Sharing my honest review of the Golden Goose
Purestar sneakers on Fashion Jackson! Hint... |
LOVE them!

https://fashionjackson.com/golden-goose-

purestar-sn2aker-review/

Digrio do Roacutan: htips &bt 1Y/ 23eMNxPm
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YOUTUBE
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Here's where you can shop the Gobing Soddle bog. I'd love to see how

you guys are styling yours

Recommended foryou  \/

AIMEE'S LOOK
Top 6 Rompers | Am
K Wearing This Fall /

BLOG & NEWSLETTERS




COMO Criamos
O Creator Commerce



BY A CREATOR,
FOR CREATORS

A LTK capacita influenciadores digitais premium de lifestyle

do mundo inteiro, a alcancarem o mdximo do sucesso

financeiro, fornecendo um ecossistema de tecnologia

inovadora, consultoria de crescimento estratégico e

oportunidades de parcerias de marcas globais.

$10B +150K +1M oM

Vendas impulsionadas Criadores De Marcas Consumidores
desde 2011 no LTK App
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HISTORIA

A rewardStyle foi fundada em 2011 por Amber Venz Box,

blogueira na época, e seu entédo namorado engenheiro,

Baxter Box.

Amber percebeu ela era capaz de gerar vendas que

poderia monetizar fodo o seu conteudo digital.

Junto com Baxter, ela criou a rewardStyle/LTK, uma empresa
que fornece links rastredveis e a tecnologia para que
influenciadores globais impulsionem vendas em um

modelo comissionado.



Monetizacao em
todas as plataformas

Criadores de todas as
categorias e plataformas
usam a LTK para monetizar
seu conteudo

UNBOXING THE CUTEST LV BAG EVER.

Uploads

- CHATTING &
GETTING READY.

) #NOFI“[R OPINIONS & Bl

O SUNLESS
\* * B TANNING

ROUTINE & TIPS

90's HAUI
S (accessories,
bath & body..,

years ive been'workin

as a plus size fashion
”blogger and’influéncer

| L g l‘ A

aroseybeeme - 2020-12-08

Ask away!! #plussizefashion
#plussizeinfluencer # ThinkingAbout
#CancelTheNoise

JJ Girl - Frances Forever S

9917

%) heyitsyash

Galveston, Texas

Liked by seattle_mua and others
gypsytan Holidays are aver and i's time to relax with family
and enjoy your gifts § %l #ad For those of you that

SHOP THE LOOK




Campanha Mary Kay

PERFORMANCE campanha IDA

Campanhas publicitarias
com influenciadores

Como a primeira e maior plataforma de
influenciadores, as marcas trabalham
com a LTK para executar campanhas
voltadas para a awareness e
desempenho. Nossos algoritmos de
rastreamento e dados de vendas de
mais de 10 anos, permitem gque nossao
equipe de especialistas indique o
influenciador certo para atingir seus
objetivos de marketing.

Campanha Biossance
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Triplicamos 0 numero
de campanhas pagas

com Creators e marcas
na LLIK em 2021
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@festeves, @nahcardoso, @raissasantana, @Iluizatardin
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CONSULTORIA ESPECIALIZADA

Consultoria para influenciadores

Temos um time 100% dedicado a desenvolver
mais de 150k criadores parceiros, para que
atinjam o mdximo de sucesso financeiro.
Apenas no ano passado, nossa rede
impulsionou gerou mais de $10 bilhdes em
vendas desde seu lancamento.

Hoje, aceitamos apenas 10% das candidaturas
de pessoas que se inscrevem para a LTK.

INSTAGRAMMERS

BLOGGERS

YOUTUBERS

REVISTAS TRADICIONAIS

MODELOS

ATRIZES E ATORES

CELEBRIDADES

PINNERS



Ja sao mais de 160 miliondarias na LTK

Mulheres que foram empoderadas pelas ferramentas da plataforma,

construindo seu negdcio com a gente.

Proprietary | Confidential © 2021 rewardStyle Inc d/b/a LTK 24



PERFORMANCE

Estimulo de vendas online e
resultados mensuraveis

Sales

$925,977.66

As marcas da LTK ficam disponiveis para mais
de 100k criadores do mundo todo, para
conteddos comprdveis e de alta qualidade,
nas maiores redes sociais, blogs e LTK.

E possivel rastrear as vendas impulsionadas,
dados de desempenho, conteddo de
influenciadores e engajamento do consumidor.




Marcas Parceiras

A plataforma da LTK te dd acesso a mais de 1 milhao de marcas.
Algumas delas abaixo:

&@ 8 cwnmmm ~ o amencEnES.com

amazon Fd ZATTINI SHOP QGETHER EPOCA

O,

COMPRE MCDA OOM CONTEUDD

MRE CASAS

TR | D A AMARO BIOSSANCE:.  dAfiti




EVENTOS E VIAGENS

Eventos + Viagens A \,\\_ﬁ,{,
e\ ;ﬁ_ "'”"f )w ,

Oporfunidades de experiéncia de marca,
network entre influenciadores e varejistas,
criacdo de conteudo, e workshops
exclusivos com o objetivo de ensino sobre
as como ganhar com a plataforma. Hoje,
os eventos estdo sendo todos digitais.

Convidada

‘Tudo sobre a Black
November da Amobeleza

Com a participagéo especial de

© 2020 rewardStyle | Confidential



-
(v

Compre 0s looks e dicas
recomendadas por milhares de
creators, stylists e formadores de
e Opinido do mundo todo.

10M 370% 3.7M+
‘ Usudrios Crescimento Posts
Registrados Anual Comprdveis

-,
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Como comprar de uma LTK Shop

nanaths

E possivel comprar
buscando o nome do
Creator no LTK App

Campra loake de InTIUsnEIA=a tAe LUK Vacl adarm na app LTK N ;c:ogz Pl || 6 n‘_‘;: Gtore 1S

I ,‘]

Ou sem ter o app instalado, Também, é possivel comprar via Desktop
por meio dos Stories e Link na
bio de redes sociais

Proprietary | Confidential © 2021 rewardStyle Inc d/b/a LTK

Compras em canais de
conteudo da LTK

shop.Itk © A

30,7mil 3,8V  2.324

Publicagdes Scauidores EScgundo

#LTK (formerly LIKEtcKNOW.it)

Shap lnoks created by the influeancers you love @ 1 TK
makes it ezsy to find fashion trends, beauty, home
decor + gifts. Start shopping in the LTK App!
linkin.o/shop-itk

Sequido(a) por shaunadoyle.x, liviafukuda e outras
68 pessoas

Ver traducio

Seguindo ~ Mensagem

< E-’)
]

Gift Guides How tolLTK ICYMI Trends Sean or

el
. ‘
/MN[ EL «L‘.«.

@shop.LTK @LTK.Australia
@LTK.Brasil @LTK.Family
@LTK.Home @LTK.Europe



I 0 destino unico para comprar,

9:41

nara.ns

(V$ILTK

< Q summer dress

Matching Posts

Hi Fr:er-d;! C A
AZ babe §
Everyday Fashion | Beauty | Life

I'm 5'7"
Tops: S // Bottoms: 25R/SM // Shoes: 7

makennachristinexo.com halfway_wholeistic musingsofacurvylady

Constanza cropped crocheted..

$551.29

® FAVORITE

= COLLECTION

SHOP NOW
lambardandfifth
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k= 0 destino unico para buscar,

Seguirdo 9:41

{ YLTK Q search fashion, home, and mor { OILTK Q search
—/— Criadores ativos em Bras

Qs &l

Criadoures de conleudo que voue segue

J' marylawlesslee
v
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ﬁ venitaaspen

SE———— »

Hi friends! &
AL baselﬁ

) Everyday Fashion | Beauty | Life
o 3 ) : I'm 5'7"
! 1 - Tops: S // Bottoms: 25R/SM // Shoes: 7

makennachristinexo.com halfway_wholeistic musingsofacurvylady
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Constanza cropped crocheted..

$551.29

L ] FAVORI‘I'E

OLLECTION

Amidala Maxi Dress
$40800

SHOP NOW
lambardandfifth

COMPRAR




0 destino unico para seguir,

Pesaruisas popuilares
9:41
< {E‘; LTK O search fashion, home, and mor < Q summer dress < {E} LTK Q search fashion, home, and more {E} LTK

@" y venitaaspen SHSOE Matching Posts Jy marylawlesslee

Ciga =stes crizdores de conteudo populares

halfway_wholeistic musingsofacurvylady

Constanza cropped crochetad..

$551.22

® FAVORITE

= COLLECTION

Amidala Maxi Dress

$40800 ;
|
4 COLLECTION

SHOP NOW

lambardandfifth

espacio

COMPRAR BUSCAR
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0 destino unico para salvar,

2:41

< {E} LTK f:: Search fashion, home, and mor < Q summer dress ‘\E} LTK

% venitaaspen ollowing Matching Posts

i Shier iy mulliple ways toslyle pie
Hi friends! & 3 RN I b) ey Y &
AZ babe Mix high end & budget friendly styles
Everyday Fashion | Beauty | Life 55"y s 25 2z nsfXS on Lopa.

I'm 5'7"
Tops: S // Bottoms: 25R/SM [/ Shoes: 7

makennachristinexo.com halfway_wholeistic musingsofacurvylady

f
-
.
s

Amidala Maxi Dress

$40800

® FAVORITE =

+ COLLECTION

lombardandfifth

COMPRAR BUSCAR SEGUIR DESCOBRIR
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I 0 destino unico para descobrir,

Suyguirdo 4

== Cradores ativas em Rras

0id!

Criadores de conteddo qus voce segue

Y

Procdutos visualizados recentemente

& 8
Gl

< {E‘; LTK | O search fashion, home, ahd more < L) surmmer dress llowing < {!, LTK Q s . om

ﬁ venitaaspen ollowing Matching Posts J' marylawlesslee

Hi friends! &
AZ babe '-5
Everyday Fashion | Beauty | Life

I'm 5'7"
Tops: S // Bottoms: 25R/SM [/ Shoes: 7
makennachristinexo.com

Constanza cropped crocheted..

Armidala Maxi Dress 1 il 1 ; u o __ . - i g " $55129

$40800

W FAVORITE

= COLLECTION

Seguindo

SHOP NOW

COMPRAR BUSCAR SEGUIR SALVAR
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What'’s next
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Seus Investimentos em

acoes com

influenciadores ate o

fim de 2022
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Forbes

[.I'K Cofounder Amber Venz
Box Now One Of America’s
Richest Sell-Made Women
After Softbank I'undraising

Mais investimentos em
tecnologias para Criadores
e Marketing de Intluéncia
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A remuneracao baseada
no desempenho
continuara a aumentar,
sendo a base da receita
do influenciador, e um
modelo de negocio
always on e confiavel
para as marcas
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Siga a LTK no Instagram!

Descubra novos criadores com lojas dentro do app, no Brasil e no mundo!

@LTK.brasil

;_ $r e . ‘
;

-

1579 22,8 mil 289

Publica¢des Seguidores Seguindc

306mil  3,8M .
Publicacoes Sequidores Sequind
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This document contains confidential information of LTK and/or its clients. It may be read, copied and used in sole partnership with the intended recipient. Any
use by a person other than its intended recipient, or by the recipient for purposes other than the intended purpose (included but not limited to copy, forward
and upload to the internet), is strictly prohibited. If you receive this document in error, please contact sender and then destroy this document.
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