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O carrossel consiste num formato de contelido que permite
vocé postar de 2 & 10 imagens ou videos em sequéncia
numa mesma publicagéo.
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Vocé ja teve a percepgdo de que o0s posts em carrossel estao
cada vez mais populares? Isso ndo é um achismo seu, esse
formato ja esta mais que consolidado no Instagram.

Uma pesquisa aponda que em 2017 apenas 4% dos posts
eram em formato carrossel. Em 2020, esse niumero chega na
casa dos 20%.




VANTAGENS:

- Construir um storytelling eficiente. E possivel usar = A taxa média de engajamento dos carrosséis € de N

os videos e as fotos em sequéncia para contar uma 1,92%, em comparacao com 1,/4% das imagens e 1

histéria que atraia a atencéo da audiéncia; 1,45% dos videos; A N
A

= Ele da espaco pra mais conteudo e informacéo = Essa taxa de engajamento passa de 2% quando o _

apresentada de uma forma resumida, escaneavel carrossel tem 10 imagens; .

e facil de consumir;

= Retém o usuario por mais tempo, ja que vocé
precisa deslizar para o lado pra ver mais g, portanto, o
algoritmo entende que aguele conteldo tem valor e
entrega para mais gente;

= Mesmo que um seguidor passe e N0 veja seu
carrossel de primeira, o Instagram mostrara a mesma
postagem uma segunda vez, normalmente com o
segundo slide. Por isso, a chance dele engajar
aumenta;
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Pesquisa e Insight Redagao Design Perfomance Andlise de
referéncia criativo resultados



PESQUISAE
REFERENCIA

No momento em que for definir sua linha editorial de
conteudo, vocé precisa fazer isso de forma embasada.
Entender o que outros players do mercado estao
fazendo e 0 que vém dando certo. Vocé nao precisa
reinventar a roda a cada novo conteudo.
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'/ P ‘g s B Quando temos um contelddo performando muito acima da media ha pagina
de um concorrente, € um claro indicador de que aquele tema pode funcionar
outras vezes e em diversos formatos. Inclusive na sua propria pagina.

L] bt:s; ;«‘
) | - {. S
1L e Além disso vocé ndo precisa se limitar somente ac Instagram, pode usar o
Stop Working , | .' google, youtube, entre outros canais para pesquisar temas que estdo em
\} 5'57(.9]'6""‘.1,320 l lI P u}mi% 1 alta: € ja possuem mmtqs v:ews. Depqs des‘sa etapa, chegoq o] morlnlento
Clients Even il Jake or tha cree de “Roubar como um artista”, como diria Austin Kleon em seu livro. E e isso

You're Desperate gue vamos ver no préximo slide!




O principal ponto do livro “Roube como um artista”

€ que nada vem do nada, e e se todo trabalho criativo surge
do que existiu antes, nada € totalmente original. A partir disso
podemos trazer isso para o contexto da produgéo de
conteudo e ‘roubar” a big idea de determinado conteldo,
mas sempre imprimindo sua digital nele. Afinal,
auténticidade € outro fator importante nesse aspecto.




INSIGHT CRIATIVO

St9p Working 0 GUIA PARA
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You're Desperate

Big Idea: Pare de trabalhar com clientes Big Idea: O guia para identificar clientes
paratos, mesmo se estiver desesperado. tOxicos e como evita-los.



REDACAD

Nessa etapa € o momento onde vocé vai desenvolver
sobre a big idea escolhida na fase anterior. Aqui €
importante que vocé beba de diversas fontes sobre
aquele tema para ndo criar um conteddo muito similar
a referéncia principal, nem ser enviesado pelo opiniao
do autor daguele conteudo.

Pesquisar sobre o tema em fontes como google, blogs,
youtube, entre outros podem te dar mais base para
desenvolver sobre 0 assunto.




Conteudo apresentado de uma forma
resumida, escaneavel e facil de consumir.

Conectar desejos e dores dos seus
clientes ao conteudo entregue.

Atengao Esse contelido deve se enquadrar em uma
ou mais das categorias abaixo:
Informar, entreter, inspirar, recomendar, etc




Nessa parte vocé precisa aprender a
captar a aten¢do da sua audiéncia.

A healine/capa pode ser determinante
para o sucesso ou fracasso do seu
conteudo. Ndo economize tempo
pensando nela, algumas palavras
chaves podem ajudar, como:

Passo a passo, Método de, Como fazer,
O guia definitivo para, entre outros.

Além disso complementar essas
headlines com imagens de alto impacto
tambeém sempre é uma boa op¢ao.

DORES E DESEJOS

todas as
atem

a forma mais
vocé fizer

Call to action, mais conhecido comao CTA
significa chamada para ac&o. A partir do
momento que vocé gerou algum valor para
a pessoa, isso ativa o gatilho da
reciprocidade em quem esta do outro lado.
Isso permite que vocé se aproveite desse
momento para perssuadi-lo de forma mais
facil a tomar uma agéo que seja do seu
interesse. Como por exemplo:

- Compartilhar o post com 1amigo
- Fazer um orgamento na DM

- Conhecer seu produto

- Entre outros

*Importante s6 existir um unico
comando no CTA.



DESIGN

Agora chegou 0 momento de dar vida ao conteudo em texto
que vocé ja escreveu. Para criar um carrossel esteticamente
bom e que performe bem do ponto de vista do design ndo
precisa de muito, apenas respeitar alguns principios basicos
de design e fazer uso de imagens de qualidade que
conversem com o texto entregue.

Acima de tudo vocé precisa encarar o ato de ler um
carrossel como uma experiéncia, entdo todas as decissdes
que vocé tomar precisam visar a melhor experiéncia possivel
da pessoa que estiver lendo.




ESPERA UM POUCO..

Nessa parte da aula acho que seria melhor
agente ir direto para a tela do meu Photoshop
e aprender na pratica como fazer isso.
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https://www.youtube.com/watch?v=72f1h-bTrQg

PERFORMANCE

Agora chegamaos num ponto importante. Depois do contetdido
estar pronto, temos que dar tempo para ele performar antes
de colher os possiveis insights e resultados da publicacao.

Por exemplo, devo investir trafego pago nesse contelido?
Depende! Como ele performou no organico? O resultado
organico dele pode ser um forte indicio de como essa
publicacéo se sairia com midia paga encima. LN

Alem disso, ndo faz sentido se precipitar achando que um : )
contelido deu errado porque deu 2 minutos e ninguém
comentou ainda, ja que a vida Ultil de uma postagem sem y \
trafego pago encima é de até 48 horas no Instagram.




(OMO OTIMIZAR SEU
ALGANCE ORGANICO

= Hashtags- Elas fazem com que pessoas que nédo te = Collabs- Explore bastante produzir conteudos em colaboragéo com
seguem encontrem seus conteudos. Aléem de atrair outros profissionais da sua area, dessa forma vocé consegue trocar
novos seguidores, ajudam a ampliar a visibilidade da audiéncia com essa outra pessoa, além de agregar ainda mais valor ao
publicagao entre pessoas que estao interessadas no conteudo da sua pagina.

seu tema, ou seja, seu publico-alvo.
= Interagdes- O algoritimo do Instagram vai avaliar se o seu conteudo €

= Story- Sempre € valido tentar levar as pessoas do bom ou ndo antes de decidir se vai entrega-lo para mais pessoas. A forma
seu story para a publicagdo. Seja compartilhando o como ele mede isso & analisando como ele performou nas primeiras
post la, gravando um video falando que saiu um post horas. Por isso ndo deixe um comentario ou compartilhamento passar em

sobre 0 assunto x ou qualquer outra coisa do tipo. branco. Responda e agradec¢a a todos o mais rapido que puder.



ANALISE DE
RESULTADOS

Depois que esse conteudo performou, esta na
hora de analisar os resultados. Por onde devemos
comecar essa andlise”? Quais métricas olhar?
Vamos responder tudo isso nos proximos slides.

Muita gente n&o faz isso e continua apenas
produzindo contetidos de forma aleatéria. Mas a
ideia aqui € medir o que funcionou para fazer
mais e o que ndo funcionou para adaptar /
corrigir e testar de novo.
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METRICAS

Existem 4 a¢des que as pessoas podem tomar depois
de consumir um carrossel seu: Curtir, comentar, salvar
e compartilhar.

Além disso, existem outras métricas importantes que
s8o consequéncia das acdes de cima. Por exemplo:
Alcance, impressoes, interagdes, ganho de
seguidores e por ai vai.




CURTIDAS

O numero de curtidas € uma métrica importante de se olhar, mas
seja talvez a menos importante dentre essas 4. E analisada de forma
isolada, pode te levar pela caminho errado.

Por isso muita gente brinca até que € uma métrica de vaidade,

o quanto de fato aquelas pessoas que estdo ali estao realmente
engajadas com seu conteudo? Ja que € uma acao que exige muito
pouco gasto de energia por parte da pessoa, por tanto, mais facil de
ser conquistada.



Vocé pode pensar que os comentarios ndo dependem
exclusivamente de nds, mas tem algumas coisas que podemos
fazer emrelagao aeles. Incentive, responda, retribua e entenda.

Se o seu conteudo for realmente bom, ele obrigatoriamente vai
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gerar comentarios com pessoas opinando, discutindo sobre o
tema ou simplesmente agradecendo pelo conteldo passado.

Ele envolve um gasto de energia maior do que apenas curtir. Entao,
por exemplo, temos a publicagao A que gerou 500 likes e 10
comentarios e a publicagéo B que gerou 350 likes e 100
comentarios, podemos considerar que a B performou melhor.E o
algoritimo do Instagram também vai entender assim.



SALVAMENTOS

Os posts salvos significam que aquela pessoa gostou tanto
daquele conteudo que quer garantir que vai encontra-lo facilmente
mais tarde. Ela salvou em uma pasta privada para ver novamente a
qualquer momento e isso tem muita relevancia.

Além de ser um indicativo de qualidade. Vocé pode analisar quais
sd0 os conteudos mais salvos e ter uma ideia de quais paltas vocé
deve continuar abordando. Vocé também pode notar qual formato
& melhor: Sua audiéncia salva mais posts de video, fotos, etc?



COMPARTILHAR

A opcao compartilhar, quer dizer que a pessoa lembrou de
alguém que pode curtir aquilo e quer mostrar isso pra mais
pessoas, compartilhando a publicagao por DM ou ainda
publicando eu seu proprio perfil através dos stories.

Essa métrica é importante porque ninguém vai indicar algo
para um amigo que nao seja de étima qualidade, além disso
através dessa acao vocé chega a mais pessoas antingindo
um publico totalmente novo.





https://clubedoporkinho.com/creator-pro-by-pork-curso/

