Vendas

E a ag3o valiosa que vocé deseja alcangar Exemplos Lead
Etc.
Conversao
O prazo padréo para o Google Ads
contabilizar as conversées da Rede de
S Pesquisa é de 24 horas. Contudo, no caso
Y P ' do YouTube, o prazo pode ser de até 72
horas, devido a integragado de dados com
o YouTube.
Principais Métricas . B
- E o quanto vc gasta por cada conversao
Custo/conversao

realizada (custo/conversdo)

E a soma dos valores das suas conversoes

Valor da Conversédo
(vendas)

Custo E o quanto vocé gastou

A pessoa viu o seu anuncio, ndo interagiu

Conversao de visualizagao .
com ele, mas converteu depois

Vocé pode personalizar as métricas no
painel do jeito que vocé achar melhor

Otimizar campanhas de

conversdo de video

Discovery Veja quais grupos estao convertendo mais Identifique os porqués dos outros grupos
e quais ndo estdo convertendo tanto assim. nao estarem vendendo

Otimizacao a nivel de grupo de

anuncio Ajuste o CPV dos grupos que vc quer

aparecer mais
Veja qual video esté se saindo melhor
Pause os videos de pior desempenho

Otimizacao a nivel de antincio ImpressGes

Ou mude o texto do anlncio Veja também as métricas de visualizagdes Visualizagdes

Taxa de visualizagdo

Veja onde os seus anuncios foram exibidos

Canais ) o
e negatlve 0Os canais lrrelevantes

Dispositivos, locais, Fique d? olho nas suas métricas Qe )
~ conversao para aumentar ou diminuir o
programacao, etc. lance naquilo que te traz mais resultado



Otimizar campanhas de conversao de video Discovery
1. Principais Métricas
1.1. Conversao

1.1.1. E a acdo valiosa que vocé deseja alcancar
1.1.1.1. Exemplos
1.1.1.1.1. Vendas
1.1.1.1.2. Lead

1.1.1.1.3. Etc.
1.1.2. Observacao importante:

1.1.2.1. O prazo padrao para o Google Ads contabilizar as
conversoes da Rede de Pesquisa é de 24 horas. Contudo, no
caso do YouTube, o prazo pode ser de até 72 horas, devido a
integracao de dados com o YouTube.

1.2. Custo/conversao

1.2.1. E o0 quanto vc gasta por cada conversao realizada
(custo/conversao)

1.3. Valor da Conversao
1.3.1. E a soma dos valores das suas conversdes (vendas)

1.4. Custo

1.4.1. E o0 quanto vocé gastou

1.5. Conversao de visualizacao

1.5.1. A pessoa viu o seu anuUncio, nao interagiu com ele, mas
converteu depois

1.6. Vocé pode personalizar as métricas no painel do jeito que
vocé achar melhor

2. Otimizacao a nivel de grupo de anuncio



2.1. Veja quais grupos estao convertendo mais e quais nao estao
convertendo tanto assim.

2.1.1. Identifigue os porqués dos outros grupos nao estarem
vendendo

2.2. Ajuste o CPV dos grupos que vC quer aparecer mais
3. Otimizacao a nivel de anuncio

3.1. Veja qual video esta se saindo melhor

3.2. Pause os videos de pior desempenho

3.3. Ou mude o texto do anudncio

3.3.1. Veja também as métricas de visualizacdes

3.3.1.1. Impressoes
3.3.1.2. Visualizacdes

3.3.1.3. Taxa de visualizacao

4. Canais

4.1. Veja onde os seus anuncios foram exibidos e negative os
canais irrelevantes

5. Dispositivos, locais, programacao, etc.

5.1. Fique de olho nas suas métricas de conversao para aumentar
ou diminuir o lance naquilo que te traz mais resultado



