
 

 
 

 

 Se o rank do produto que você estiver analisando cair dentro da categoria “top 1%”, as suas chances de 

venda são melhores. Mas a quantidade de vendedores na competição tem que ser levada em consideração.  

 

Logicamente, todos queremos vender produtos com ranks baixos que tenham mais chances de venda. Por isso 

a competição costuma ser maior em produtos com ranks baixos.  

 



 Por isso produtos que estão no “Top 3%” devem ser altamente considerados. Aonde a competição é 

menor, te dando mais chances de venda. 

 

 Não desqualifique um produto do seu critério de busca simplesmente porque o rank está alto. Como 

explicamos no vídeo, há várias razões que podem influenciar um rank a mudar de alto para baixo e vice-versa. 

Se um produto somente vender durante o verão, durante a estação do inverno o rank vai estar muito alto pela 

razão que ninguém está comprando aquele produto.  

 

 Outra razão pela qual um produto possa estar com rank alto, é se ele estiver ficado fora de estoque por 

alguém tempo. Sem fazer vendas constantes, os produtos perdem rank, ficando assim com rank alto.  

 

 O BSR (Best Seller Rank – Ranque de produtos que mais vendem) determina em qual página de 

resultados de pesquisa a Amazon vai mostrar esse certo produto para os clientes. Por exemplo, se um 

comprador estiver procurando comprar uma garrafa térmica de água. As garrafas térmicas de água que vendem 

mais (portanto tem melhores, mais baixos ranks) vão aparecer na página número 1 de resultados de pesquisa 

do comprador. Dando assim, mais chances de venda a esse produto.  

 

 Para você ter uma melhor perspectiva em relação ao resultado de pesquisa de um comprador na 

Amazon, pense na última vez que você fez uma pesquisa no Google. Alguma vez você já chegou até a terceira 

ou quarta página de resultados do Google? Provavelmente não. É a mesma coisa com produtos sendo vendidos 

na Amazon. Normalmente o comprador não vai até a terceira ou quarta página de resultados para encontrar o 

produto que deseja. É assim que funciona o rank na Amazon. Quanto mais vendas o produto tem, e quanto 

menor o rank, e a relevância da palavra chave de procura, mais chances aquele produto tem de aparecer no 

resultado de pesquisa do comprador, te dando assim mais chance de venda.  

 

 PORÉM, tudo isso pode variar de acordo com a palavra chave de pesquisa que o consumidor usa. Se um 

produto está na página 3 de resultados de pesquisa para certa palavra chave de busca, esse mesmo produto 

pode estar na página 1 de resultados para uma palavra chave diferente. 

  

 O Rank de um produto é determinado pela quantidade de unidades vendidas desse produto. Quanto 

mais um produto vende, melhor (mais baixo – mais perto de 1) o rank vai estar. 

 

 A ideia é aprender a INTERPRETAR o rank de um produto. Ele sempre pode variar. 

Aprender a analisar o rank de produtos e entender por que certos produtos estão com o rank 

alto ou baixo, é essencial para você virar um vendedor de sucesso. 

 

 E lembre-se, não é sempre que um produto não vai vender somente porque tem o rank alto. 


