TRAFEGO PAGO PARA AFILIADOS

ANALISE DE METRICAS

Configuracéo de colunas para objetivo de conversao:
Métricas Primarias:

Orgamento

Cliques no link

Compras

Custo por compra

Valor gasto

Valor da conversdo em compras
Lucro

ROAS = (ROI)
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Métricas Secundarias

9. Taxa de conversdo da Péaginas
10. Inicio de finalizagdo de compra
11. Custo por inicio de finalizagao de compra
12. Taxa de conversao do Checkout
13. Cliques por vendas

14. CPM

15. CTR no link

16. CPC

17. Impressbes

18. Alcance

19. Frequéncia
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TRAFEGO PAGO PARA AFILIADOS

CALCULO DE METRICAS PERSONALIZADAS

Taxa de conversao na pdagina:

(Compras=Cliques no link)x100

Taxa de conversao no Checkout:

(Compras+Finalizagbes de compra iniciadas)x100
Lucro:
Valor de conversédo de compras—Valor gasto

Cliques por vendas:

Cliques no link+Compras

INDICADORES para saber sobre a pagina de vendas:

Custo por conversao: Gosto de trabalhar com CPA de metade da comissao.
Taxa de conversao do checkout minimo: 20%
Taxa de converséo da pagina minima: 0,9%

INDICADORES para saber sobre a criativo e publicos:

CTR no link minimo: 1%
Custo por conversédo: CPA metade da comissao

DECISOES A TOMAR SEGUNDA ANALISE DE INDICADORES:

Indicadores na pagina esta ok. Entao o problema esta nos publicos ou criativos. Ou ambos.
Tomo decisbes nesses dois pontos segundo meus indicadores.

Agora, indicadores de criativos e publicos estdo Ok. Troco a pagina caso produtor tenha outra, ou
mesmo depois de processos otimizagdes e os indicadores da pagina continuam ruins, eu troco
produto.
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