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Uma boa estratégia de Marketing Digital é definida apos
entender o negacio de cliente, as metas e objetivos, as dores do
consumidor e detalhes desenhados no framework. Aqui estao
algumas estrategias:
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CANAIS PAGOS

Utilizar canais pagos para alcancar as personas com segmentacoes assertivas e de acordo com o objetivo.

Por exemplo: se o objetivo do cliente é aumentar vendas, posso fazer anuncios para quem busca no Google
(SEM) pelo produto do meu cliente; posso fazer uma campanha de remarketing para reimpactar potenciais
clientes que acessaram o site, etc.

Social Media
Anuncios em Facebook, Instagram, Youtube, Twitter, etc.

Search Ads
Anuncios em paginas de busca, como Google, Bing, etc.
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CANAIS PAGOS

Video/ Stories
Youtube TrueView e Bumper Ads: videos antes e durante videos no canal; Social Media: videos que aparecem
na timeline; stories, etc.

Display

Anuncios em formato de banners em portais e sites parceiros do Google

Também é possivel fazer esse tipo de midia em grandes veiculos de midia como Globo, UOL, etc., em contato
direto com eles ou através de programatica

Influenciadores
Escolher influenciadores digitais para divulgacao é uma forma de gerar visibilidade. Existem veiculos que de
acordo com o briefing seleciona perfis no Instagram, Youtube por exemplo, de diferentes tamanhos.
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CANAIS PAGOS

Organico/ organic
Resultados que aparecem na posicao ndo paga dos buscadores (Google/ Bing, etc).
Acoes e estratégias de SEQ ranqueiam o site para aparecer nos resultados nao pagos.

Direto/ direct
Acessos diretos ao site, sem realizagao de pesquisas em buscadores.

Referéncias/ referral
As referéncias podem ser provenientes de diversas origens, incluindo postagens e banners em sites parceiros.

Marketing de Contetdo
Criacao de conteudos em blogs, e-books, infogréaficos, videos, audiobooks, podcasts e gerar conexao com o publico.

Email marketing/ CRM
Planejar uma régua de comunicagao com newsletter, e-mails promocionais, transacionais ou até mesmo para nutrir leads.

Social Media
Criacao de posts em Facebook, Instagram, Youtube, Twitter, etc.
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Para uma estratégia de marketing digital bem alinhada e completa, é importante que exista uma integracao
entre as areas que citamos aqui nesse maédulo.

Por exemplo, para que eu faca uma ativacao em canais de midia incentivando meu publico-alvo a comprar
meu produto eu preciso de outras areas.

Sabemos que nem sempre esse cenario ideal de envolver todas as areas em um projeto acontece, mas €
importante sempre estar atento nas acoes que acontecem em outras areas para entender impacto em
midia ou outras acoes.
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Bons estudos!
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