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A Estrutura

Sao diversos elementos

gue podem contribuir para
organizar visualmente um
cartaz, como por exemplo:

1. A COMPOSICAO
2. A GESTALT

3. A GEOMETRIA

4. O USO DE CORES

5. O PRETO E BRANCO



1. Acomposicao

A composicao € um
elemento que pode
conferir ao cartaz
movimento, dina-
mismo, equilibrio,
etc.

Ao lado exemplos
de composicoes
espiralada, diagonal
e vertical.

Vladimir and Georgii Stenberg / Russia, 1929 Shigeo Fukuda / Japéo, 1975 lan Sawka / Polonia, 1974



2. A Gestalt

A “Gestalt”, teoria
baseada na ideia
da compreensao
do conjunto para que
haja a percepcao
das partes.

Existem seis
principios basicos
gue permeiam a
teoria da Gestalt
dos quais o0s trés
primeiros sao
exemplificados ao
lado:

e figura/fundo

e continuidade

e semelhanca

e proximidade

e preenchimento
e simplicidade

Leonard Noort / Canada, 2018 Niklaus Troxler / Suica, 1992
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3. A geometria

A geometria pode
constituir um forte
elemento de
organizacao visual
de um cartaz.

Além de organizar
visualmente, a
geometria cumpre
a funcao de
composicao, acen-
tuando a nocao de
ordem e equilibrio
espacial.

Observem nos
exemplos ao lado
a ausencia de linhas
de demarcacao da
llustracao que se
resolve totalmente
a partir de areas
de cor justapostas.

Nihon Buyo

UCLA
Asian Performing Arts
Institute 1981

Los Angeles
Washington, D.C.

New York

Ikko Tanaka / Japéao, 1959

Peret / Espanha, 1989
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Santiago Pol / Venezuela, 2012




4. O uso das cores

A utilizacao das : L
cores é muito ;
Importante na = T erNaTjonalk

Informacao visual
tanto pelo que
significam quanto
pela reacao que
causam ao olhar.

Em alguns casos
O contraste das
cores ocorre de
forma vibrante
muitas vezes che-
gando ao limite
da legibilidade
para seu impacto
expressivo.

Victor Moscoso / EUA, 1967 Henning Wagenbreth / Alemanha, 2009 Thiago Lacaz / Brasil, 2015



5. O preto e o0 branco:

O uso do preto

e branco enfatiza
a simplicidade e
a sintese, duas
caracteristicas
constituintes do
cartaz.

Econdmicos e
diretos, produzem
forte impacto
visual e podem
ser reproduzidos
por baixo custo
através de todo e
qualquer processo
de impressao.

Grapus / Franca, 1986
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Isidro Ferrer / Espanha, 2014

Rafic Farah / Brasil, 1989




Processo criativo:

Por definicdo o processo criativo é

0 processo de estruturacao de um
pensamento com o objetivo de
exercer a criatividade em prol

de alguma atividade necessaria.

Dessa forma, executar um processo
criativo e direcionar os esforcos

para nos capacitar a ter mais ideias.

Curiosidade, organizacao,
repertorio, experimentacao e
ousadia sao alguns de seus
elementos mais importantes.

in: https://chiligum.com.br/insights/processo-criativo/

Para que a criatividade aflore, é
preciso que o individuo tenha a
curiosidade despertada para

resolver alguma questao.

Com esse gatilho inicial, é preciso
ter uma estrutura para o0 que sera
feito.

Muitas pessoas naturalmente

criativas provavelmente nem

notam, mas existe um
método sendo

seguido e habitos que

fazem com que ele flua.



Processo criativo:

E um processo antes de tudo de investigacao,
descoberta e construcao.

Apesar de ndo haver formulas magicas ou uma regra
gue sirva pra todas as ocasioes podemos no entanto
sistematizar alguns passos do processo criativo:

1. Preparacao

O principal objetivo é fazer um estudo e uma pesquisa
aprofundada sobre o projeto ou atividade.

Nesta etapa, vocé precisa definir onde pretende
chegar, quais sao as alternativas, as barreiras que
podem atrapalhar o desenvolvimento, o publico e
outros fatores gue impactam no problema.

Ao fim do processo, esses dados podem ser utilizados
como base para a sua ideia.

in: https://chiligum.com.br/insights/processo-criativo/



Processo criativo:

2. Incubacao

ApoOs descobrir as principais informacfdes sobre a
sua demanda, vocé precisa deixar o medo de errar e
a auto-sabotagem de lado para tirar as ideias do

papel.

Outra dica interessante é ignorar o perfeccionismo,
gque é um dos principais viloes do processo criativo.

Tudo para ser feito necessita de um comeco
e a pratica é fundamental ao processo de

aperfeicoamento.

E nunca se esqueca da importancia do acaso e do
iInesperado! Lembre-se que, se pratica leva a
perfeicao, o erro leva a exceléncia.

Criar é arriscar!

in: https://chiligum.com.br/insights/processo-criativo/



Processo criativo:

3. lluminacao
E o estalo que d& inicio a producéo!

Acontece quando se consegue dar ordem as
Idelas Iniciais fazendo associacoOes livres e
descobrindo relacbes entre elas.

N&do é um passe de magica e sim o resultado do
caminho percorrido com empenho, entusiasmo e
experimentacao.

ApoOs permitir que 0s pensamentos aparecam com
liberdade, as ideias se conectam, ganham forma e

0S resultados comecam a se estruturar.

Nesse ponto as ideias nao sao mais confusas e
podem ser visualizadas com mais clareza.

in: https://chiligum.com.br/insights/processo-criativo/



Processo criativo:

4. Implementacao

Chegou um dos momentos mais divertidos do
processo, quando vocé coloca realmente a mao na
massa.

ldeias sao essenciais para desenvolver projetos,
mas nao faz sentido se elas ficam guardadas em seu
pensamento ou documentadas na nuvem.

Megulhe no processo com prazer e determinacao!

Seja original e aproveite!

in: https://chiligum.com.br/insights/processo-criativo/



Processo criativo

exemplos praticos

Apesar de cada processo criativo ser unico e
resultante da atencao que vocé da ao seu
desenvolvimento, descreverei com detalhes

O caminho que eu mesmo percorri na criacao de
alguns projetos de cartazes de cinema.

Mesmo sendo processos individuais gue ocorreram
em diferentes contextos, creio que possam servir de
referéncia.
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> Cartaz “La boca del lobo”

Nova lorque, 1989

TONO VEGA

Jose Tejada / Gilberto Torres / Antero Sanchez / Bertha Pagaza

Produced by Gerardo Herrero
A Cinevista Release (The Lion's Den)
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Editor: Juan San Mateo / Art Direction: Marta Mendez
Music; Bernardo Bonezzi / Photography: J.L. Lopez Linares

) ! Li":lf.’\)'
. .VM t‘i ‘0 |l,. “ e " lt?;':.""l‘
’%QW‘ A Wf%ﬁ“g*m AR
.:\."I".'/ﬁ{.%-'f-‘, .-{i'{’\ #\t“l &’ \“"{% ?f"} "%ﬁﬁé}"""n ‘;‘:’ A
"'t';"‘;'."'c f."‘."" ' 4" ot : "6‘1'", Gn | o '.Fu-"..'
e !ﬁ ' ‘{}% vk GAARNRG
s (‘. :'-&""‘li" , Wy ] Z "J ] .".. ) ‘*'.?.”“'E~
"5,’5&!"%&‘1}‘2.' \(’ IS

; f‘ J. 5.1‘! o 55"3‘2 o4
i ’f‘:’f’ﬂ gft,,,..‘,‘, r':,;v: i“fy /.,-{"'
U i ‘ “’l' "‘U '

X
VA Y
| &t"’ A r: . ¢ "“‘;;‘Q-‘
. {) Y Un
[ 2 4 ." 4 ‘ ."1’ ()
iy BN LAl s
| o ey D . ‘.’ ) y Al By .
Sd ¥ -4 ¢ g .
) 3 &) 7 £ ) '. . s ' U el
; "% ‘-«ﬂ—o«!g- i 7 c; : . ' N |
.- ,’;_:"."~ ‘n. PP SR 2 : A
:’ < AN G RIS TR, e .




1 pI PFRIINCL T Jd. &







INNIM3IZIHd/886
O\ VO J v
10 1!

alﬂﬁ M UAA ACNLAL T

[=

S
E
&
o

|

Al 387 S A 10 ¢HLX3

T 2 g
Pk

4

o




M

o ¥
‘ f,’}‘.*J

INTH Y

LM BY Fgﬁucif;a J l.minkb; &

i

A FikM EY FRANCIScH

AF

TR b S

i e A LR

T
R

¥

n |
o
..-
£ .
=
o
w2
=z
n
=
=
b

LM BY FRANCIScO J. LOMBHRD;

I

LNy

AF




Processo criativo

exemplo pratico 2
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> Cartaz “Labyrinth of Passion”
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Nova lorque, 1989
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Processo criativo

exemplo pratico 3

> Cartaz

“Doces POdereS”

Rio de Janeiro, 1996

TAIGA apresenta

MARISA
ANTONIO rncur%‘Es
TUCA ANDRADA

SERGIO MAMBE
0TAVIO Aucus%l

Um filme de

LUCIA MURAT

@rande elenco: AMIR HADDAD, CATARINA ABDALA,
CLAUDIA LIRA, CHICO DIAZ, CRISTINA ACHE
ELIAS ANDREATO, JONAS BLOCH, JOSE DE ABREU,
LUIS ANTONIO PILAR, LUIS MELO, RODRIGO PENNA,
STEPAN NERCESSIAN, VICENTE BARCELLOS, ZEZE POLESSA.

Diregdo de fotografia: ANTONIO LUIZ MENDES
Montagem: CEZAR MIGLIORIN, VERA FREIRE

Misica: SACHA AMBACK
com ADRIANA CALCANHOTO

Patrocinio: Hospital Samaritano / Wal Petroleo
Co-produgdo: BIIIIESI Illoﬁlme RlOFlI.ME
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