R.O.P.R.E | Check-in

Nome do Cliente

XX XX/ XXXX
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2. Objetivos
3. Premissas e Riscos

4. Entregas

‘41 Saman
& Associados



Investimento:

Inv. Disponivel:
% consumido:
Impressoes:
CTR:

Cliques:

CPC:

Leads

CPL

Leads em Oportunidades
Oportunidades:
CPO:

Oportunidades em
Vendas:

Vendas
CPV:

Faturamento

R$ 0.000
R$ 0.000
00,00%
0000
0,00%

0

R$ 0,01
000

R$ 0,01
0%

000

R$ 0,01

0%
00
R$ 0,01
R$ 0,01

Investimento:

Inv. Disponivel:
% consumido:
Impressoes:
CTR:

Cliques:

CPC:

Leads

CPL

Leads em Oportunidades
Oportunidades:
CPO:

Oportunidades em
Vendas:

Vendas
CPV:

Faturamento

R$ 0.000
R$ 0.000
00,00%
0000
0,00%

0

R$ 0,01
000

R$ 0,01
0%

000

R$ 0,01

0%
00
R$ 0,01
R$ 0,01



Conclusoes do Més

O que aconteceu...

Com o teste xpto nés batemos a meta
e atingimos um resultado xpto por
conta das seguintes alteragdes:
Alteracao 1

Alteracao 2

Alteracao 3

Com o teste xpto nés aprendemos
gue xpto nado funciona por conta das
seguintes hipdteses levantadas:
Hipotese 1

Hipotese 2

Hipotese 3

Investir R$ X pagando
R$ x no CPL.

Campanha de xpto
Campanha de xpto
Campanha de xpto

Campanha de xpto




Print 1 Print 2
Story Story

Print 2 Print 4




Melhores Keywords

Institucional: xxxxxxxxx

IMpressdes - XXXXXXXX
CPC - XXXXXXXX
Cliques - XXXXXXXX
CPA - XXXXXXXX
Conversdes - XXXXXXXX

Concorrentes: XXXXXXXXX

IMpressdes - XXXXXXXX
CPC - XXXXXXXX
Cligues - XXXXXXXX
CPA - XXXXXXXX
Conversdes - XXXXXXXX

Produto/Servigo: Xxxxxxxxx

IMpressdes - XXXXXXXX
CPC - XXXXXXXX
Cligues - XXXXXXXX
CPA - XXXXXXXX
Conversdes - XXXXXXXX

Institucional: XXxXXxXxxxxX

IMpressdes - XXXXXXXX
CPC - XXXXXXXX
Cligues - XXXXXXXX
CPA - XXXXXXXX
Conversdes - XXXXXXXX



Melhores Segmentacoes

Demografico: Interesses Futebol:
> 2km -  Campeonato Brasileiro de Futebol
-> 18-65 anos -> SporTV
->  Clubes maiores regides
Focando em frequéncia e dominagao de territorio. > Libertadores
-> Mundial
Interesses Vida Saudavel: Interesses Rede Social (Instagram):
= 2km/18-65anos -  Blogger
> Qualidade de vida -> Blogueiras feministas
> Rituais de Vida Saudavel > Influencer marketing
> Condicionamento fisico -> Influencers on Facebook
> Exercicio fisico > Instagram e Tik Tok
Lookalike: Remarketing:
2> 1% -> Initiate Checkout

>  Adigcao ao carrinho 30D >  Adigcao ao carrinho 30D



Fluxo de

Email 1:

Taxa de abertura: Xxxxxxx
Horario enviado: xxxxxx

Dia da semana enviado: Xxxxxx
Tema: XXXXXX

Cligues no botao: xxxxxx

Email 3:

Taxa de abertura: Xxxxxxx
Horario enviado: xxxxxx

Dia da semana enviado: XxXxxxx
Tema: XXXXXX

Cligues no botao: xxxxxx

Email 2:

Taxa de abertura: Xxxxxx
Horario enviado: xxxxxx

Dia da semana enviado: Xxxxxx
Tema: XXXXXX

Cligues No botao: xxxxxx

Email 4:

Taxa de abertura: Xxxxxx
Horario enviado: xxxxxx

Dia da semana enviado: Xxxxxx
Tema: XXXXXX

Cliques no botao: xxxxxx




Landing Page

Landing page 1: XPTO Landing page 2: XPTO
ACESSOS: XXXX ACESSOS: XXXX

Taxa de conversao: Xxxx Taxa de conversao: Xxxx
Duragao: xxxx Duragao: xxxx
Conclusao hotjar: xxxx Conclusao hotjar: xxxx
Estrutura landing page: Estrutura landing page:
Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO Gatilho XPTO

Gatilho XPTO

Gatilho XPTO



1- Resultados Cerais

3- Premissas e Riscos

4- ENntregas
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Objetivo SMART

Especifico Mensuravel | Alcancavel | Relevante | Tempo + Key Results

Em X meses, atingir encontrar os indicadores XPTO investindo XPTO.

Investir toda a verba de midia no Quarter
Atingir no minimo ROI x

vy

2> X% em relagcdo a meta

2> X% em relagdo a meta



1- Resultados Cerais

2- Objetivos

4- ENntregas
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Causa: xpto

Risco: xpto

Efeito: xpto

Prob.: x Impacto: x

Causa: xpto

Risco: xpto

Efeito: xpto

Prob.: x Impacto: x

Causa: xpto

Risco: xpto

Efeito: xpto

Prob.: x Impacto: x

PREVENIR

ATENGAO

ACEITAR




1- Resultados Gerais
2- Objetivos

3- Premissas e Riscos
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O gue foi feito!

ENTREGAS:

Campanha xpto
Campanha xpto
Campanha xpto
Integracao xpto
Fluxo de e-mails xpto

N2 2 2 27

ENTREGAS CLIENTE:

-> Preenchimento da planilha xpto
>  Atendimento dos leads diariamente
-  Aprovacao dos criativos



O gue sera feito

ENTREGAS V4:

Campanha xpto
Campanha xpto
Campanha xpto
Integracao xpto
Fluxo de e-mails xpto

N2 2 2 27

ENTREGAS CLIENTE:

-> Preenchimento da planilha xpto
>  Atendimento dos leads diariamente
-  Aprovacao dos criativos



EA! Sargjo LOGO CLIENTE
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