Forma, Cor e Gestalt



Teoria das cores



A fisica explica a cor como uma frequéncia
de vibracdo de onda eletromagnética que os
olhos captam a partir da luz incidindo sobre
uma superficie.



ApOs ser captada, essa vibracado €
decodificada pelo nosso cérebro e isso,
inevitavelmente, gera um estimulo. Portanto,
diferentes cores geram diferentes estimulos.



Um pouco de teoria das cores: cores
primarias
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Combinacoes de cores



Monocromatica









Analogas



CORES
ANALOGAS
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Monocromaticas Analogas Complementares Triades



Psicologia das cores e sensacdoes



AZUL

Tons profundos como azul marinho e azul
cobalto, sdo otimos para transmitir
confianca e estdo associados a qualidades
admiraveis, como lealdade, paz e sucesso.
Tons mais claros da cor, passam uma
sensacdo de calma e tranquilidade.



VERMELHO

O vermelho € tom mais dramdatico e uma cor
que desperta emocdes e estimulos. E uma
cor estimulante e que energizante e cria uma
sensacdo de movimento onde é aplicada.
Frequentemente associado a sentimentos
COMO paixdo, emocdo e energia.



AMARELO

O amarelo estd sempre associado a alegriq,

otimismo e energia, alem de velocidade e luz
do dia. Tem um efeito solar e reflete a cor por
todo o ambiente.



VERDE

O verde é a frequéncia média das cores no
espectro eletromagnetico. Portanto € um tom
extremamente positivo, pois estimula
pensamentos de equilibrio, crescimento e
restauracao. Imediatamente traz a mente o
mundo natural, e uma sensacdo refrescante.



VIOLETA

Do purpura do poder a cor da teologia, da magia, da
sensibilidade, espiritualidade, bom gosto e
sofisticacdo. Ajuda a desenvolver a percepcdo, mas
desencoraja o trabalho fisico. Fisiologicamente traz
tranquilidade e relaxamento para o sistema nervoso,
acalma o coracdo, purifica o sangue e faz a
regulacdo hormonal. Em escritorios e salas de
estudos estimula o lado intuitivo.



LARANJA

O laranja é a cor exotica e penetrante, representa
determinacdo, atracdo, sucesso, entusiasmo,
criatividade e convida a comunicacdo.
Fisiologicamente, aumenta o suprimento de oxigénio
para o cerebro, estimula a atividade mental e estimula
o apetite. Varios restaurantes utilizam variacoes de
laranja como o damasco, o péssego ou a terracota
para promover a interacdo social e subjetivamente
aumentar o apetite dos consumidores.



BRANCO

A cor feminina da inocéncia, do bem e dos
espiritos. O branco € associado a pureza, luz,
sabedoria, paz, higiene, limpeza. Excesso de branco
pode causar sentimento de vazio e isolamento.
Fisiologicamente, o branco transmite calma,
simplicidade. Bastante associado a hospitais,
clinicas e ambientes médicos, ele transmite
seguranca, sensacdo de esterilidade e eficacia.



PRETO

O preto € a cor do poder, da violéncia e da morte,
modernidade, sofisticacdo, elegdncia, soliddo. Seu uso
excessivo pode criar um ambiente negativo e causar
alteracdes de humor e depressdo. No ambiente cria @
sensacdo de perspectiva e profundidade, quando
inserido no fundo de uma parede diminui a drea util.
Para molduras de quadro, galerias ou lojas de arte o
preto faz as outras cores se destacarem.



CINZA

Cor do tedio, do antiquado e da crueldade, o
cinza expressa neutralidade, indiferenca e
reserva, mas também € a cor da seguranca,
confiabilidade, modéstia, maturidade,
vislumbrando-se por ela a monotonia. Seu
excesso no ambiente cria tristeza e pode levar o
usudrio a uma tendéncia ao isolamento e ¢
soliddo.



MARROM

Cor do aconchego, o marrom é solido, seguro,
calmo, natureza, rdstico, maturidade.
Fisiologicamente pode transmitir conforto fisico
e qualidade, encoraja ordem e organizacdo ou
transmite sensacdo de sujeira e mesquinhez.
Ligado as ciéncias da terra, o marrom esta
associado a agricultura, ar livre e agropecuaria.



As escolhas devem atrelar os esquemas de
harmonia e combinacdo cromdatica mais
agraddveis e comunicacdo visual, como

também pensar nos aspectos psicologicos e
sensoriais da cor. E, sempre levar em conta
como a percepcdo da cor é alterada pela
luminacdo. Tudo deve ser pensado em
conjunto



Existem relacdes profundamente enraizadas
em nossa sociedade em relacdo as cores
que se refletem na nossa linguagem e no

nosso pensamento em relacdo a elas.



Fu gosto muito de pensar a psicologia das
cores como esse arcabouco que ndo envolve
apenas a percepcdo mas também uma
construcdo social de seus significados.



A andlise de uma cor sempre sera feita em
comparacdo a outra e isso e muito
complementar a essa ideia de que @
psicologia das cores ndo € um conceito
isolado, mas que € uma leitura que envolve
os sentidos mas também o contexto e o
repertorio de quem estd sendo impactado
por aquela cor.



