
Dirigindo filmes  
publicitários

DIREÇÃO DE CINEMA, TV 
PUBLICIDADE E MÍDIAS DIGITAIS



A contratação do Diretor

O COMEÇO DE TUDO
COMO CONSEGUIR O TRABALHO?

• Diretores são escolhidos por seus estilos 
cinematográficos


• Alguns diretores gostam de se 
especializar em tipos de produtos


• Importância do Reel do Diretor!


• Agências buscam diretores que 
acrescentam ao filme: envolvimento e 
capricho


• O Diretor pode receber um pré-roteiro 
(ou Briefing) para desenvolver um 
documento de TRATAMENTO.



DIREÇÃO DE PUBLICIDADE
O QUE SE ESPERA DO DIRETOR?

A contratação do Diretor

• Tome todas as decisões que impacte o 
visual do filme


• Interpreta e visualiza o conceito 
entregue pela agência


• Interpretar o briefing


• Ser capaz de transformar o storyboard 
recebido em shooting board.


• Definir o blocking (blocagem) da cena


• Contribuir para a criação do filme


• LEMBRE-SE: Você é só um fornecedor!



É HORA DE PLANEJAR!
O QUE IMPORTA É O PRODUTO!

Pré Produção

• Publicidade é agilidade e perfeccionismo


• Não há espaço para experimentação


• Se reúna com Roteirista, direção de 
fotografia, direção de arte, etc…


• Reescreva o filme todo como você vê


• Esteja pronto para o inesperado no set 
(pelo bem e pelo mal)


• Evite trabalhar com acúmulo de funções


• Crie e disponibilize o shooting board


• Crie o plano de filmagem





HORA DA SUA AÇÃO
PARTINDO DO PLANO DE FILMAGEM

Rodando o filme publicitário

• Enquanto a equipe confere o SET, de 
acordo com o seu plano criado, você 
conversa e ensaia com atores


• Se houver crianças, comece sempre com 
elas!


• Crie a maior quantidade de material 
gravado possível


• Continue buscando melhorias a tudo 
que já pensou e planejou: SE DIVIRTA!


• “Jogue em equipe!”

• Experimente e ajuste seus testes, se 
houver tempo


• Valorize cada frame: são só 30 segundos

O PROBLEMA?
A agência e o cliente estarão no seu pé!

O TEMPO TODO!!!!



FINALIZANDO O SEU FILME
50% DO FILME SE DEFINE AQUI

Pós Produção

• Tudo é possível na pós produção, 
inclusive inserções digitais


• Tome cuidado para os efeitos gráficos 
não roubarem atenção do filme


• Trabalhe em parceria com o montador 
do filme


• Siga o roteiro como base, mas 
experimente usar os shots criados


• Use uma trilha sonora como base para 
corte e emoção

CRIANDO A VERSÃO OFFLINE

• É o esboço da versão final: ou primeiro corte


• Usando o software, é hora de ordenar as cenas 
filmadas na sequência do roteiro


• Insira trilha, locução e textos ainda de forma 
simples


• Exporte e entregue à agência


• Trabalhe em cima do feedback: não surte!


• Crie a versão online após alterações e exporte 
nos formatos pedidos pela agência.


