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Transcricdo

[00:00] Também tivemos alguns insucessos no mercado. Um deles € a cerveja Proibida. Ela ficou conhecida por ter uma
cerveja forte escura. Eles decidiram langar uma nova linha com uma Proibida leve e uma Proibida cor de rosa chamada
Proibida Mulher, que, como dito na propaganda, seria mais delicada e perfumada, feita especialmente para as

mulheres.

[01:20] Isso gerou certa expectativa no publico. Alguns comentarios na publicagio criticam a acio e podemos achar
varias matérias sobre a gafe publicitaria, porque ensina uma importante li¢do sobre publico alvo e comunicagio
mercadolégica. Achamos vdrias noticias falando sobre, porque mulher também toma cerveja, mas ela ndo precisa de
uma cerveja cor de rosa e perfumada, como dito na campanha publicitaria. Poderia ter sido investigado melhor com
clientes alfa. Alguns homens também se posicionaram nessa campanha dizendo que ndo sabiam que eram mulheres

por também tomarem cerveja delicada e leve.

[02:45] O langamento de um produto para uma empresa inteira ja estabilizada no mercado foi muito controverso, por
n#o terem escutado o voc, feito o teste de prototipagdo. Poderiam manter a cerveja diferenciada, mas com um cunho de

marketing diferenciado.

[03:28] Temos que lembrar que o voc é nossa Unica fonte de sucesso e que o teste é feito justamente para nfo errarmos.
Escutamos uma pequena porgdo e depois fazemos o investimento necessario. Ndo é ruim ter uma cerveja leve, mas

talvez a campanha n#o tenha sido o ideal. Facam seus testes e entendam o mercado de vocés.
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