Facebook Ads e Instagram Ads:
Oportunidades, Estratégias

e Dicas praticas para
Otlmlzar Resultados,
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https://www.instagram.com/fabiopradolima/
https://www.instagram.com/fabiopradolima/
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Ele achava que...
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_Acreditei no potencial de retorno
_R$500 do meu bolso
_Inicio: Eu + Facebook Ads

Todos os conjuntos de anuncios -4 Criar conjunto de anuncios

Nome do conjunto de anuncios Programacao

BR - 18-65 31 de mar¢o de 2011 — 6 de abril de 2011
teste-jaq-shift-ctr-0,079-e-16,80-dolar 0 alas

BR - 18-65 16 de novembro de 2011 — 13 de deze PATROCINADO

teste14

BR - 18-65 [ de dezembro de 2011 - 13 de dezembro de 2...

teste2B

BR - 18-65 10 de dezembro de 2011 — 12 de abril de 2012
teste33

50% de desc. jag. na R 51

BR - 18-65 10 de dezembro de 2011 - 19 de dezembro de ...

Resultados de 1.423 conjuntos de anuncios




O resultado?




Vie desafiei a aprender
e me apaixonei por
Facebook Ads







Treinamento
particular de um
dia com esse cara




De pequenos em pequenos clientes,
7 anos apos, e com um time incrivel

chegamos a...
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Brasileiros ¢/ acesso a internet:

137M° 3
A sua selecao de
Brasileiros no Facebook: publico € ampla.
130M ISsto exige um

orcamento maior.

Brasileiros no Instagram:

or.
74M Alcance potencial: 74.000.000 pessoas

Alcance potencial:130.000.000 pessoas

*Fonte: ' IBGE/PNAD ISBN 978-85-240-4481-6 2 Residentes no Brasil, 13-65+ anos, Instagram Feed e Stories. A% PRAPOHINA



TIME SPENT WITH MEDIA

AVERAGE DAILY TIME SPENT CONSUMING AND INTERACTING WITH MEDIA [SURVEY BASED]

AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TIME AVERAGE DAILY TV VIEWING TIME AVERAGE DAILY TIME
SPENT USING THE SPENT USING SOCIAL (BROADCAST, STREAMING SPENT LISTENING TO
INTERNET VIA ANY DEVICE MEDIA VIA ANY DEVICE AND VIDEO ON DEMAND) STREAMING MUSIC

9H 29M 3H 34M

3H 26M 1H 19M

SOURCE: GLOBAIWEBINDEX (Q2 & Q3 2018). FIGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A BROAD SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16-64. TIMES ARE DAILY AVERAGES, REPORTED IN HOURS HootSUItem are
AND MINUTES. NOTE: SOME ACTIVITIES MAY TAKE PLACE CONCURRENTLY.

social



"MIDIAS SOCIAIS £
A ATIVIDADE ONLINE
MAIS POPULAR DO MUNDO"

- RAFAEL KISO




65% brasileiros na internet,
destes,

94% estao no () Instagram

94% estaono § Facebook




Fabio Prado Lima
5o CPM - TRANSACTION

Q) $6.01 $7.20

w 1. Cerca de apenas 0,3% dos usuarios sao
anunciantes do Facebook (7 M de anunciantes para
2,41 B de pessoas usam o Facebook mensalmente,
dados do Q2 2019).

w 2. Cerca de apenas 8% das Paginas anunciam no
Facebook (7 M de anunciantes para 90 M de Paginas
segundo informado pela Sheryl Sandberg no Q3

2016) +11%

QUARTER/QUARTER

Q3 2018 Q4 2018 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019

+20%

YEAR/YEAR

AAAAAAAAAAAAAA



Mote principal:

“Historias certas,  Porque, Como, O Que (narrativa)
Pessoas certas, Para Quem (segmentagoes)

b 4

Momentos certos.’

Quando (jornada)

AAAAAAAAAAAAAA



© TED Conference

Dores e Desejos

de pessoas
Voce nao entende de negocios”
— Simon Sinek

AAAAAAAAAAAAAA



A GENTE COMPRA POR EMOGA®
[ JUSTIFICA COM A RAZAD

AAAAAAAAAAAAAA



A GENTE COMPRA POR EMOGAO E JUSTIFICA COM A RAZAO

g INDEPENDENT ’},5{ SUBSCRIBE NOW LOGIN

NEWS  POLITICS VOICES FINALSAY SPORT CULTURE VIDEO INDY/LIFE  HAPPYLIST INDYBEST LONGREADS INDY100 VOUC

Seven of the apartments are on sale (HayesDavudson)

iR
R

APARTMENTS IN NEW YORK CITY
A e

SKYSCPER OVERLOOKINGCENTRAL
PARK GO ON SALE FOR £14M TO £43M 2

There are only 46 apartments in the building

Chelsea Ritschel in New York | Tuesday 2 October 2018 18:3 L__a :)] [

—
FABIO PRADO LIMA




A GENTE COMPRA POR EMOGAO E JUSTIFICA COM A RAZAO

FARFETCH *

so exclusivo ao nosso sale preview, novidades, tendéncias e promogdes | Clique

GIVENCHY

Mochila com chamas e logo

| 20% Off I

NETSHOES

DEPARTAMENTOS MASCULINO  FEMININO INFANTIL CALCADOS ROUPAS  SUPLEMENTOS OFERTAS
FLA

Home / Casual / Mochilas / Nike / Mochila Nike Heritage Bkpk - Preto e Branco

o Mochila Nike Heritage
Ver o look kak - Preto e Branco

Ref.:HZM-0364-026-01
Ver mais.

PERMANECA CONECTADO Vendido e Enviado por
Netshoes

o 0 Q e Bl RS 9 com N Card.

S 42,75
Cor: Preto e Branco

Tamanho:

Consumo de
marcas de luxo;

R$6.608,00 + R$ 89,99
= 73 bolsas

FPL

FABIO PRADO LIMA




A GENTE COMPRA POR EMOGAO E JUSTIFICA COM A RAZAO

0-60: 2.6secC

0-60: 2.7sec

0-60: 2.4secC

AAAAAAAAAAAAAA



SEUS CONTEUDOS/ANUNCIOS PRECISAM CONVENCER
0 EMOCIONAL £ 0 RAGIONAL DO PUBLICO

AAAAAAAAAAAAAA



Como criar um bom briefing:

Planilha de Briefing + SW2H

Licenciado com uma Licenca Creative Commons - Atribuicao-NaoComercial-SemDerivacoes 4.0 Internaciona

@ Contelido do curso "Ads gue vendem+". _
Vocé pode fazer uma copia em "Arquive™ = "Fazer uma copia”, mas ndo pode distribuir sem expressa autorizacao

What
0 que?

__=era feito?

__qguall(is) objetivo(s)?

SERAF EITEI

campan

g0 Novo Ianc

por tempo [

A

Quem?

__vai fazer?
__para quem?

(mapa empatia;
DErSoOnas;)

REPONSAVEL:

Paulo Miguel farad a gestao;

PUBLICO:

agina + envolvedores

£ que tenham

®

Por que?

__motivacoes;

M::nTw,q{;ﬁE S

no cardapio;

posicionamentos;

© B

When

Quando?

__programacao;

(_guando
comeca?
_quando
termina?)

How
Como?

__sera feito?

(estratédias;
pPOrMEenores;)

__Indicadores/KPI;

__CRIATIVOS:

Criaremos 1 arte bem atrativa cr
do lance + Chan nara Par A,

e

22: adicionar a foto

__INDICADORES:

Ont de vendas do refendo lanche;

que
vendem+

How muh

Quanto? Obs.:

__Quanto RE pf gestao?

__Quanto RE p/ midia?

__R% de gestéo a parte?
__Verba p/ campanha dnica?

Verba mensal? Outra?
__Meta?

I

[

— |

FABIO PRADO LIMA



Inclui

T Publicos Semelhantes (LAL’s), Dados Todos que ja interagiram:
0 pO Demograficos, Comportamentos VISIt?QrtneSrZ I;[Iir(eRJ)félgads’
8nci e Interesses i
(Consciencia) : envolvedores.
° Visitantes site (Retargeting),
M e I O Leads, Fas, Envolvedores Compradores
(Consideracdo) Facebook e Instagram
Adicionaram produto(s)
F un d 0, ao carrinho mas nao Compradores

(Interesse) concluiram o pedido

Pés Compra Compradores

AAAAAAAAAAAAAA



Criar novo publico

Puablicos Personalizados

Incluir

Excluindo

Publo2 PP TodosEnvolveramC/PagFPL_365d

Publd10_EnvolveramComPostsigFPL_365d

EXCLUIR pessoas que estao em pelo menos UM dos seguintes

Publ104-PP-AlunosFAD_1380d

Publ113a_ListaAlunosFAD TodosEmails Atual-27.04.18

Publ113b_ListaAlunosFAD TodosTelef Atual-16.03.18




O leilao e a entrega de anuncios:

Maximizar valor p/ o anunciante

Lance do Taxa de Acao
anunciante Estimada
Seu lance p/ o evento A probab. de que uma
de otimizacao iImpressao de anuncio
selecionado leve ao resultado
desejado

Otimizar exper. usuario

Qualidade
Anuncio
Quao interessante o
anuncio sera parao
usuario? Esse anuncio
tem alta qualidade?

o -
-
y .

Valor Total

O anuncio ¢/ o maior
valor total vence o
leilao e é exibido
para o usuario.

AAAAAAAAAAAAAA



Desempenho Vs Custos:

Quanto == CTR/CTR Link ou de saida
Classific. de Qualidade __ Custo
Tx. Conversao/ do CPM

Indice de Resultados

Custo por
resultado

Quanto == CTR/CTR Link ou de saida

Classific. de Qualidade + Custo + Custo por
Tx. Conversao/ do CPM resultado

indice de Resultados

AAAAAAAAAAAAAA



Programacao Vs Custos:

Quanto

+ Orcamento

e/OU ==

e

Tempo
veiculacao

Custo por
Resultado

A dica é...

Quanto
= Orcamento

e/ou 4 Tempo
veiculacao

—. Custo por
Resultado

AAAAAAAAAAAAAA



Lances (automaticos) sao calculados a partir
do Orcamento ¢ Programacao definidos:

AAAAAAAAAAAAAA



Lances (automaticos) sao calculados a partir
do Orcamento ¢ Programacao definidos:

AAAAAAAAAAAAAA



Lances (automaticos) sao calculados a partir
do Orcamento ¢ Programacao definidos:

' Gastando
 lanceé
reduzido 4

AAAAAAAAAAAAAA



Lances (automaticos) sao calculados a partir
do Orcamento ¢ Programacao definidos:

Gasto
adequado:
lance mantido

" Gastando

muito rapido:

~ lance é
reduzido

AAAAAAAAAAAAAA



Lances (automaticos) sao calculados a partir
do Orcamento ¢ Programacao definidos:

Gasto
adequado:
lance mantido

" Gastando
muito répido:
lance é
reduzido 4

AAAAAAAAAAAAAA



ESTRATEGIAS

AAAAAAAAAAAAAA



EDEPOISFACA "
NEGOCIOS.” A

— (ary VaynerchuK



«“GERE VALOR.
GERE VALOR.

MAMNERNEZTITAL AD

E OS NEGOCIOS
VIRAO ATE

VOCE

e
4

-
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“Fabio, quanto devo investir em anuncios?”

~Depende;

~Comece "pequeno’’;

_Analise e aprendizados dos n°s e KPI’s;

~ Escale;

_Encontrando o(s) caminho(s) “a verba de midia é infinita”.

AAAAAAAAAAAAAA



Perguntas relevantes para
definicao orcamento de midia:

_Meta estipulada/prometida?
_Qual ROAS minimo necessario/exigido?
“Qual o limite de CPA? (conversao ou acao ou venda)

_Qual o limite de Custo por Lead ou Custo por
Vis. Pag. Dest. p/ atingir esse CPA?

_Sao0 necessarios quantos “acessos” (Vis. Pag. Dest.)
no site p/ gerar cada venda? l

AAAAAAAAAAAAAA




que anilha p/ Estimativas de Orcamento ¢ ROAS
vendem+ Caiin o

= Contelddo do curso "Ads que vendem+". "Licenciado com uma Licenca Creative Commons - Alribuicdo-NaoComercial-SemDerivacoes 4.0 Internaciona
Vioce pode fazer uma copia em "Arquivo” > "Fazer uma copia”, mas nac pode distribuir sem expressa autorizacao

Qual Orcamento de midia preciso p/ gerar ¥ faturamento e Retorno?

R$ Meta de Vendas
(preencher)

_ - Visitas - R$ Orcamento
Ticket Médio UE"EIP 5 ~ Taxa Elurwerﬁau (Vis. Pag. Destino) Custo Estimado da
(preenches) necessarias Estimada

Midia Custo Por
: Vis. Pag. Destino S Conversdo (CPA)
(preencher) necessarias (presnchen) necessario

R$ 50.000,00 R$ 500,00 “ 1,00% m R$ 1,00

Qual Orcamento de midia preciso p/ gerar Y conversoes e Retorno?

R$ 10.000,00 R$ 100,00

Conversoes Ticket Médio RS Totalem ERECIRIIZECLE 0 ;’E;;'*giqﬂm_,] Ay @ Orcamento
Desejadas (preencher) Vendas Estimada P
{(preencher) :

Midia Custo Por
necessarias Vis. Pag. Destino i Conversao (CPA)
(preencher) - o {preencher) necessario

200 R$ 500,00 R% 100.000,00 1,00% m R% 1,00 R$ 20.000,00 R$ 100,00

Quantas Vendas e Retorno posso ter com Y Orcamento de midia?

- Total . _
R$ Orcamento Custo Estimado da A Taxa Conversao i - Custo Por R$
Midia Vis. PAg. Destino "“’:5-._.335- om Vendas Ticket Médio
(preencher) (preencher) Destino

) . Conversao Total em Vendas
(preencher) (presncher) (CPA)
woooso i [T

“ R% 500,00 R$ 100,00 R$ 10.000,00

Do valor «
ROAS em % | vendas, gn
foram p/ cu

midia?

Ay 0L
i '_| 0

Do valor «
ROAS em % | vendas, gn
foram p/ cu

midia?

Do valor «
ROAS em % | vendas, qn
foram p/ cu

midia?

Fr L

FABIO PRADO LIMA
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i 0R§AMENTO Dhn

CAMPANHA

Otimizacao do orcamento da campanha
| I:mrm:u , -
muih,  Sera o padrao paratodas

os campanhas em fev/2020;

Aproveite o beneficio extra enquanto
nao ¢ usado por todos anunciantes;

“Deixe as maquinas trabalharem”

AAAAAAAAAAAAAA



Limites de gasto do Este conjunto de anuncios faz parte de
uma campanha que esta usando
otimizacao do orcamento da
campanha. Se houver requisitos de
gastos para este conjunto de anuncios,
adicione-0s aqui.

conjunto de anuncios

Minimo

Nao e possivel garantir que esse valor
sera gasto.

Maximo

Nao vamos gastar alem deste valor.

Remover limites de gastos

Se precisar “garantir”’ a entrega de
um Cj, isole-o0 numa campanha
exclusiva, porque...



Estratégias de Lance:

Orcamento e programacao “Menor Custo”
(Padrcao)

Otimizagao para veiculagao de conversoes w '
N Facebook gerencia
o lance p/ voce,

Controle de custo (opcional) custo médio por compra Busca 0,00I'tLlI'li dades
O Facebook buscara usar todo o seu de < custo de acordo
orcamento e obter o maximo de com o montante de
compras usando a estratégia de lance .
de custo mais baixo. Se vocé quiser or gamento R$i
definir um controle de custo, insira um
valor. Nenhum controle
Mostrar estratégias de lance adicionais SObl’e O CLlStO,'

=L

AAAAAAAAAAAAAA



Estratégias de Lance:

Controle de lance (opcional)

“Limite de Lance”

R$ 15.00 lance maximo em cada leiléo

“Melhor p/ controlar
O Facebook buscara obter o maximo de compras sem fazer lances [ances no [e[[do”
maiores do que R$ 15,00 em qualquer leildo usando a estratégia de lance
de limite de custo. Exige
Limite de acompanhamento
lance constante...,
Lance # Custo

Melhor para controlar
lances no leilao

AAAAAAAAAAAAAA



Estratégias de Lance:

Controle de custo (opcional)

R$ 25,00 custo-alvo por compra

O Facebook buscara manter seu custo medio por compra entre
R$ 22,50 e R$ 27,50 usando a estratégia de lance de custo-alvo.

Custo-alvo

Melhor para obter
custos
consistentes

“Custo Alvo”

“Melhor quando quer manter

um custo consistente”;

Previsibilidade de custo;

Percde em todos os resultados

malis baratos;

AAAAAAAAAAAAAA



Estratégias de Lance:

Controle de custo (opcional)

custo medio por compra

R$ 30,00

O Facebook buscara obter o maximo de compras e fazer com que o custo
médio fiqgue abaixo de R$ 30,00 usando a estratégia de lance de limite de
custo.

Limite de
custo

Melhor para obter
0 maximo volume

“Limite de Custo”

Novo!
(50% de disponib.)

“Maximizg o volume de
conversao dentro do
CPA aceitavel”

“Minimiza o custo quando
possivel sem qjustar
manualmente os lances”

AAAAAAAAAAAAAA



Estratégias de Lance:

Otimizagao para veiculacao de Valor =
anuncio

Controle de ROAS minimo ROAS minimo
(opcional)

O Facebook buscara usar todo o seu
orcamento e obter o maximo de valor
de compra usando a estrategia de lance
de valor mais alto. Se vocé quiser
controlar seu ROAS minimo medio
Print (retorno sobre o gasto com anuncios),
objetivo de “Conversées Insira um valor.

“Valor Mais Alto”

“Ouando quer obter ROAS
mais alto”

“quer gastar todo
orcamento”

“e guando nao tem certeza
do valor de ROAS/lance
minimo”

AAAAAAAAAAAAAA



Estratégias de Lance:

Otimizacao para veiculagao de Valor =
anuncio

Controle de ROAS minimo 5 ggg ROAS minimo
(opcional) |

O Facebook buscara obter o valor
maximo de compra e fazer com que seu
ROAS medio (retorno sobre o gasto
com anuncios) seja 5,000 ou mais

Print: ) i usando a estrategia de lance de ROAS
objetivo de “Conversées . -
minimo.

“ROAS minimo”’

“Quando quer obter ROAS
mais alto”

“quer gastar todo orcam;”

“e quando nao tem certeza
do valor de ROAS/lance
minimo”

“A veiculacao do anuncio
serd interrompida caso
essa quantia de ROAS
nao seja atingida™

AAAAAAAAAAAAAA



£7 wlsely http:/wisely.pro

Quantidade media de interacoes com midias do
Facebook ate a compra, por zonas de ticket:

Até R$ 150 1.34
R$ 151 aR$ 500 I 1.21
R$ 501 a R$ 1.000 I 2.37
Acima de R$ 1.001 I 2.85
0 O,|75 115 2,|25 3

* Considerando apenas o canal Facebook, na janela de atribuicao de 28 dias.
Amostra de 22.000 campanhas, no periodo de AGO/2019 a OUT/20189.



Z7 wlsely http:/wisely.pro

Tempo medio decorrido (em dias) entre as
interacoes até a compra, por zona de ticket:

Até R$ 150 O.IBB dia
R$ 151 a R$ 500 I 1.73 dia
R$ 501 a R$ 1.000 1 ,Il.l. dia
Acima de R$ 1.001 I 2.16 dias
0] 0,1'-35 111 1,255 2,2

* Considerando apenas o canal Facebook, na janela de atribuicao de 28 dias.
Amostra de 22.000 campanhas, no periodo de AGO/2019 a OUT/2019.






47 wisely

http:/wisely.pro

Correlacao de Performance: Posicionamentos Automaticos + CBO vs Campanhas
com Posicionamento Individual (grupo de anuncios unico) por faixa de ticket:

Ate R$ 150
R$ 151 a R$ 500
R$ 501 a R$ 1.000

Acima de R$ 1.001

I
0,5

1.43X

1.81x

1.94Xx
|

1.5 2

* Considerando apenas o canal Facebook, na janela de atribuicao de 28 dias.

Amostra de 22.000 campanhas, no periodo de AGO/2019 a OUT/2019.



£7 wlsely http:/wisely.pro

Correlacao de Performance: Segmentacoes regionais em grupos de anuncios
vs Campanhas desmembradas por clusters de regiao™ por faixa de ticket:

Até R$ 150 1.26x
R$ 151 a R$ 500 1.63x
R$ 501 a R$ 1.000 1 .37|x
Acima de R$ 1.001 | 1.61x
0,00 O,L3 0,I85 1,|28 1,70

* Divisao de até 3 clusters separados, compostos por regioes que representam entre 60% e 70% do
total das vendas. Amostra de 22.000 campanhas, no periodo de AGO/2019 a OUT/2018.



£7 wlsely http:/wisely.pro

Decaimento méedio da conversao em relacao a frequéncia
semanal de até 2 exposicoes, por faixa de ticket:

43,1%

54,5%
74,4%

Ate R$ 150

45,4%
49,7%

R$ 151 a R$ 500 —m———————ees——eeseees 58,1%

22.0% 41,2%
R$ 501 P | R$ 1.000 —' 65,3%

— 72,7%
s 83,5%

Acima de R$ 1.001

0% 23% 45% 68% S0%

* Considerando apenas o canal Facebook, na janela de atribuicao de 28 dias. -
Amostra de 22.000 campanhas, no periodo de AGO/2019 a OUT/2019. 3a5 [ 6a10 M Maisde 10



Testes tém que ser constantes

Poucos anuncios desempenham bem sempre




Z7 wlsely http:/wisely.pro

Campanhas iniciadas as

tem em média ROAS 17% maior que a média das outras
campanhas criadas nos outros dias da semana ao final de 7 dias

*Amostra de 13.000 campanhas, com objetivo de conversao,
considerando os 6 dias completos imediatos a criacao das campanhas.



Z7 wlsely http:/wisely.pro

Campanhas iniciadas aos

costumam ter ROAS méedio 30% superior @ média de ROAS
das campanhas criadas nos outros dias da semana

*Amostra de 13.000 campanhas, com objetivo de conversao,
considerando os 6 dias completos imediatos a criacao das campanhas.



Q marketoonist

Testes A/B

I'M A/8 TESTING TO
SEE WHAT GETS THE
/ MOST CANDY.

® marketoonist.com




Sobre ter paciencia
perseveranca




1 Cjc/ 10 int juntos
Vs

10 Cjs c/ 1 int cada

Custo por
visualizacao da 4
pagina de destino

RS 1,66

RS 1,43

RS 1,25

RS 1,13

RS 0,89

RS 0,74

RS 0,71

RS 0,69

RS 0,72

RS 0,61

R$ 0,61

AAAAAAAAAAAAAA



Expansao de Direcionamento (EDD)

Ativado Vs Desativado

Direcionamento Incluir pessoas que correspo

Visualizago Custo po
' visualizagatc Nome do conjunto de anuncios
da pagini

detalhado

Domingdo do Faustio

Sugestoes Procurar

Excluir pessoas ou Limitar publico

Expand your detailed targeting to reach more

people when it's likely to improve performance.

Saiba mais sobre a expansao do direcionamento detalhado

AAAAAAAAAAAAAA



ao reflete o mercado.

A gente costuma achar que a nossa opini




Custo Por Conversao

ﬁ AdEspresso
XA

[Free eBook) Are your Facebook Ads under-performing?
Download this unique collection of 500+ Facebook Ads by Top Brands
around the world and get inspired for your next campaign!

500+ Facebook Ads

that will inspire you

500+ Facebook Ads Examples Collection

Free Instant Download. Spy Top Brands' secrets to successiul Facebook Ads
3,000+ Marketers already got their copy, what about you?

Download

AdEspresso

[Free eBook] Are your Facebook Ads under-performing?
Download this unique collection of 500+ Facebook Ads by Top Brands
around the world and get inspired for your next campaign!

500+ FACEBOOK ADS
that will inspire you

Cwwome

500+ Facebook Ads Examples Collection

Free Instant Download. Spy Top Brands' secrets 10 successiul Facebook Ads.
3,000+ Marketers already got their copy, what about you?

Download

E=‘[=)) [=
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Custo Por Conversao

AdEspresso ! ] AdEspresso

B3
Learn the Secret to grow your business 5 times more effectively with

[FREE EBOOK] Learn how 1o successiully convert your Facebook Ads
traffic inlo Leads and grow your business 5x more effectively! Facebook Ads! Get the Free eBook!

The defiziitive guide 10
Lead Generation
with Facebook Ads

|
@ FREE EBOOK!

The Definitive Guide to Lead Generation with Facebook
Ads

Ads
Leam all the Pros secrets 10 buiding a successiul growth engine 1or your busingss Learn all the Pros secrets to budding a successiul growth engne for your business
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Dicas para seus videos

Teste o formato “slideshow” (apresentacao multimidia):
Permite selecionar imagens e criar um video com elas, facil e rapido;

Felix Gray:
ROAS 6x
superior

Stance:

Aumento 2,4x Taxa Clique
Reducdo 48% Custo Aquis.
Aumento 1,48Xx ROAS

AAAAAAAAAAAAAA



O que da mais resultado?
Foto ou video? Um teste:

Enjoy a Road Trip

AN
T

*Fonte: ROl Hunter | fabio.ly/foto-vs-video
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Tempo medio de visualizacao
de videos no Facebook*

(reproducdo autom. no Feed Mobile, 70% dos casos)

Video organico (s/ anuncio)

Video com antincio F

*Fonte: fabio.ly/retencao-media-de-videos-no-facebook

AAAAAAAAAAAAAA



Plblicos Pesquisar empresa Q Q AdRest

Sterilair (733338626775602) ' Criar um Pablico Personalizado

Usar suas fontes

Criar publico w

Lista de clientes
Pesquise pelo nome

v/ AllAudiences | Atividade em aplicativos 3¢ Atividade offline

L [ =

Filter

Quick Look Usar fontes do Facebook
- Perfil comercial do
Availability Instagram

source

5] Formulario de cadastro (&) Eventos

Sobre Publicos Personalizados

: F - '\-.I--\-. I i ] § % . il )~ 1I o s K :"_" T
CXperiencla Iinsia "IJ[aI“IEcﬁ I '_'c]'_:_ﬂﬂc] (0 E;[_.-Hb':":'k blicos relevantes adicionand
jontes que sdo importantes para

Cancelar
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0 = ro

Sterilair (733338626775692) v
| Criar um publico personalizado de envolvimento com o video

zaram peli
zaram peli

zaram todo o seu video ou |
Zaram a 25% d

Quic s que visualizaram a 50% do

Type Pessoas que visualizaram a 75% do seu video

Avai N _ - .
Cancelar Pessoas que visualizaram a 95% do seu vide:
Soul

L
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El = ralicos

FPL-VZ2_BM2 (15724076557

— O Selecionar sua fonte semelhante

Criar piblico Assistiram 95% do tempo dos videos_365d

Criar um |JI:-I|=I|iEF-DI semelhante

Pesquise pelo nome

. @ Selecionar localizacao do publico

+" | All Audiences

Filter

Quick Look Procurar

Type
Availability

@ Selecionar o tamanho do publico

Source
hantes 4 w

L
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Otimizacao de anuncios

Importante saber a diferenca dos 2:

Objetivo de Anuncio Vs Otimizacao de Antlincio

Mais critico: otimizacao de anuncio.

Ja vi otimizacoes “nao obvias” desempenharem melhor;

Ex.: Para gerar trafego p/ o site (Otimizac¢ao p/ Trafego \/s Envolvimento)

AAAAAAAAAAAAAA



Acumule Prova Social sempre que possivel

CAMPAIGN 1 T

- h
:J Usando ID
#

AAAAAAAAAAAAAA



Acumule Prova Social sempre que possivel

CAMPAIGN 1 {

b
%
%
%
%
%
b
%
%
%
""'-..__1 %
o k"

- %
-
= Usando ID

.-".' &

.-".L‘. #
L i
-
#
&
#
F

CAMPAIGN 2 |

+ Curtidas

+ Comentarios

+ Compartilhamentos
na publicacao

= maior “Prova Social’

e mais possibilidades
de ganhar leiloes.

b/
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B https://web.facebook.com/fernandoesorocaba/photos/a. 118425231580199/pEERNEE RV EETEE] 7 Hype =3

Fabio Pagina inicial Criar

Fernando e Sorocaba @ 1) Copie o ID da publicacio
Publicado por - 9 de outubro as 12:30 - &%

Paixao por esses animais ' S




@ fernandoesorocaba <

Criar anuncio Usar publicagao existente

Criativo

Selecionar publicagao

AAAAAAAAAAAAAA



SIS ~'s* 2 ﬂ"-
Gettx Ifnages

J -t

bl ¥ |

r

=3
=3

l-—:

D

[

FABIO PRADO LIMA



.:'\ ~‘$' '.d ’f‘
Gettx Ifnages @d




O “pulo do gato”
e nao depender de
um pulo do gato

AAAAAAAAAAAAAA



Apareceu uma loja pra mim no explorar do
Instagram, ai beleza..

Nao segui, mas mandei um direct perguntando o

preco do produto la e tal .. A RESPOSTA QUE ME
DERAM

Bom dia

Valores apenas para seguidores da
loja

Aproveita para sequir @

AAAAAAAAAAAAAA



Rastrear
conversoes

Otimizar
conversoes /

facebook Aumentar vendas

<[>

Criar publicos
personalizados e

publicos




bcano ¢ “dispenso curiosos”

@
=)
o
@
®

ol

D valor de eNho > =

e Euares realar e B // Delay pixel fire by 3 seconds
enhoum moto g 3 11, T var seconds = 3;

: setTimeout(function() {
g et Val i fbo(track!, ‘PageView)

Y. SX S¥aal 1 seconds* 1000);
. o :
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Rastreie

até 41% Mais
Conversoes
Ativando -
Novidade de

“Correspondéncia
Avancada Automatica”

— Gerenciador de eventos

FPL-V2_BM2 (1579407655702282) w

® { Todas as fontes de dados

Pixel de FPL-V2_BM2

Visao geral
Eventos de teste
Diagnostico

Configuracdes

7 Visualizar Analytics

Pixel de FPL-V2_BM2 ' Status: e Atfivo Criar publicd

Compartilha

Correspondéncia avangada automatica ATIVO @
Use as informacdes que seus clientes forneceram para sua empresa, como
endereco de email ou numero de telefone, para corresponder os visitantes do
sel site com pessoas no Facebook. Isso pode ajudar vocé a atribuir mais
conversfes aos seus anuncios do Facebook e alcancar mais pessoas por meio
de campanhas de remarketing. Learn more

“* QOcultar opcies

Email

Gender

City, State, and ZIP Code
First and Last Name

Phone Number
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Fase de aprendizado

"0 SISTEMA PRECISA DE DADOS PARA
APRENDER. NAO DE TEMPO™

AAAAAAAAAAAAAA



“Precisamos de 50 eventos por semana
por CONJUNTO DE ANUNCIO para
ter uma entrega otimizada”

Mas e se eu hao tenho orcamento
para preco CPA x 50 /semana?

Use “sinais” de etapas anteriores do funil p/ otimizar
Ex: compra concluida Vs adicoes ao carrinho

AAAAAAAAAAAAAA



NOVIDADES

AAAAAAAAAAAAAA



FPL-V2_BM2 ( 2282)

@ A partir de novembro, a descricao so aparecera quando for relevante

Para ajudar a melhorar o desempenho de anuncios novos e ativos, Saib _
em breve o texto da descricdo aparecera apenas se for provavel et kel

gue ele tenha repercussao com a pessoa que 0 Vir.

Q Pesquisar ¥ Y Filtros = +

B: Visao geral da conta B2 Campanhas




Posicionamentos

Novo! Use anuncios mais longos para posicionamento de videos
in-stream

Ads longer than 15 seconds are now eligible for the In-Stream Videos
placement. Longer ads will pause at 15 seconds, and viewers can choose to
keep watching.




'i — Qualidade da conta

1 de Ago de 2015 -4 de Nov de 200 w

Qualidade da conta

Rastreie o status de anuncios que nao estao sendo veiculados porque nao estao em conformidade com nossas Politicas de Publicidade. Vocé pode
ver quais anuncios em uma campanha sao afetados e solicitar a analise de varios anuncios de uma s6 vez se achar que eles foram indevidamente
rejeitados ou desativados.

Disponivel para outra analise Em analise Revertidos Inalterados

9 0 2 0

Filtrar por: All Policy Violations

Uso dos nossq

Numero de anuncios Violagao de politica Programado para ser veiculado
Funcionalidads

> £ FPL-V2 C41 MonetizacgoVideos ... 4 antincios rejeitados Uso.dos.nossos Ativos.de.marca 24 de Fev de 2017 - 3 de Mar ¢ Texto nas ima

Paginas de de
> O FPL C106b_Alcance 4-Nvdds-No-l... 4 anuncios rejeitados 2.politicas 13 de Set de 2017 - 16 de Set funcionam

(Disponivel dentro “novo” Gerenciador de Antncios)
Cuidado para NAO ter a conta de anuncio deletada pelo Facebook: uma conta por Pdgina i==J
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& Marketplac

Procurar
Grupos
Lojas
Compra
Venda

ltens salvos

Categorias

@ Todo o Marketpla
@ Eletrdnicos
@ Veiculos
Locactes
0 Casa e jardim

ﬂ Venda de imdvei
residenciais

o Hobhies

Roupas e
acessorios

o Entretenimento
® Classificados

= [Fabio

Pagina inicial Criar

Impulsione seu classificado

o Familia

DURACAO E ORCAMENTO

12,00 BRL

Alcancar 276 - 798 pessoas por dia
astara R$ 4,00 por dia. Este anancio sera
ado por 3 dias, terminando em 2 de Ago de
VISIBILIDADE DA BIBLIOTECA DE ANUNCIOS

Seus anuncios e informactes do seu perfil d
aparecer publicamente nos resultados da pesc

Anuncios. adlDa mals

o Marketplace poc I
do Margeiplace po

PAGAMENTO

Fabio P Lima - P/ Aulas (6563355045047451, BRL) w

Ao clicar em Promover, vocé

Feed de Noticias Mavel w

9 Fabio Prado Lima

The Digital Soun

For the best

——
- D

Processador de

som

stening experience in your car,

— —
=l oA —

Rainbow DSP 1.8 ¢/ Wifi Ver publicagéo

Ty T e
L o 1L 1 ey T - —~
E.C‘—'_-uu SOM0CAE

book | Central de Ajuda

by -
s

Comentar Compartilhar

Cancelar

Marketplace/
Classificados
do Facebook:

+800 MilhOes de
usuarios mensais;

Novidade:
Impulsionar
classificado;

L
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*Foto hoover arquwes gov . e :
AELAR T TN NIRRTy AN TN B ] M%*Sr S R o S

Hemy Fmd, Thomas Edison, Harvey Firestone, 1929.

“Parar de anunciar para economizar
dinheiro é como querer parar seu
reldogio para economizar tempo.” — Henry Ford

“Se voce [seu produto/servico]
realmente tem algo bom,
iSSO Sera um anunClO por Si SO —HenryFord

... porem, antncios bem executados,
servem para acelerar os bons resultados.
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Para mais dicas e novidades:

Siga Entre no
0 meu meu canal
Instagram: do Telegram:

(Cligue) (Cligue)

Obrigado!

© foto: Vitor Almeida


https://www.instagram.com/fabiopradolima/
https://www.instagram.com/fabiopradolima/
https://www.instagram.com/fabiopradolima/
https://fabio.ly/canal-telegram
https://fabio.ly/canal-telegram
https://fabio.ly/canal-telegram

