GESTAO DE TRAFEGO

OBJETIVOS DE
CAMPANHASE
SEGMENTACOES
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Vocé acaba de receber um tutorial completo para entender como
funciona a configuracdo dos objetivos e das segmentacdées das
campanhas tanto no Google Ads quanto no Meta Ads. Por isso, leia com
atencao todo este conteudo e pratique simultaneamente para otimizar o

seu tempo de estudo.

Faca bom proveito e bora para o passo a passo!

QUAIS SAO OS OBJETIVOS
DENTRO DO GOOGLE ADS E
DO META ADS?

A primeira coisa que vocé precisa entender é que existem varios objetivos
de campanha tanto no Google Ads, quanto no Meta Ads. E a depender
de qual objetivo vocé escolher, o seu anuncio vai aparecer para

determinados publicos.

Isso significa que se vocé escolher o objetivo de vendas, o seu anuncio vai
aparecer para pessoas que tém mais probabilidade de comprar. O mesmo
acontece quando vocé escolher o objetivo de engajamento: o Meta Ads vai
direcionar o seu anuUncio Nao para as pessoas que estdao prontas para

comprar, mas para pessoas que gquerem engajar com o seu conteudo.

Diante disso, deu para entender que dentro do gerenciador de anuncios
os objetivos de campanha sdao bem o6bvios, ou seja, o nome ja indica a
finalidade de cada um. Ainda assim, eu vou detalhar um pouco para que

vocé entenda de verdade. No Meta Ads temos 6 objetivos:



Criar nova campanha Novo conjunto de antncios ou anuncio X

Tipo de compra

Leildo -

Escolha um objetivo da campanha

Q n Reconhecimento

b Trifego

A \
' |
-

'.‘ Engajamento

Reconhecimento

Y Chissiicn Mostre os anlncios para quem tem maior
probabilidade de se lembrar deles.

‘a»  Promogéo do app Bom para:
Alcance €

! Vendas Reconhecimento da marca ©
Visualizagbes do video €
Reconhecimento da localizagio da loja €

D& um nome a sua campanha * Opcional ~

Saiba mais Cancelar m

O objetivo do reconhecimento serd usado quando vocé quiser alcancar o
mMaior numero de pessoas, sem a intencao de que elas engajem com o seu
conteudo. Na pratica, vocé pode usar esse objetivo para dar um recado
para sua audiéncia, avisar gue um novo produto ou evento esta chegando,

por exemplo.

Ja o objetivo de trafego serd usado quando vocé quiser enviar o maior
numero possivel de pessoas para o seu site. Mas se vocé quer vender mais
Nno seu e-commerce, por exemplo, o objetivo correto é “vendas”. Esse
objetivo vai enviar o maior numero de pessoas com potencial de

compra para o seu site.

Além disso, o objetivo de trafego pode ser usado quando vocé quiser

enviar as pessoas para um site que ndo € seu.



“COMO ASSIM, "

Suponha que um portal de noticias tenha feito uma matéria sobre mim e
eu quero anuncia-la para minha audiéncia. Para fazer esse anuncio eu
pOssO usar o objetivo de trafego. Agora, quando o site é seu, use 0s

objetivos de vendas ou “cadastro”.

O segue a mesma logica: através dele o seu anuncio
sera visto por pessoas que tém maior probabilidade de se cadastrar no seu
site. Esse foi o objetivo que eu usei para vocé se cadastrar no Desafio do

Gestor de Trafego, por exemplo.

O € 0 Unico que acumula funcdes, ja que ele
serve para aumentar a interacao da sua audiéncia com o seu conteudo
(likes, comentarios, seguidores), como também para receber mensagens

no WhatsApp, Direct, Messenger.

Ja o objetivo serve para quando vocé é dono de
aplicativo e deseja divulga-lo para as pessoas instalarem em seus

smartphones.

Quando vocé abrir o gerenciador

esta € a organizacao dos objetivos:

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO



Escolher seu objetivo

Escolha um objetivo para personalizar a experiéncia de acordo com as metas e configuragies mais adequadas para sua campanha

©

Vendas

Gerar vendas on-line, no aplicativo,
por telefone ou na loja

Alcance e reconhecimento da
marca

Alcangar um publico-alvo amplo e
promover reconhecimento

o)
(=11
Leads

Incentivar clientes a realizar agbes
para gerar leads e outras
conversdes

@

Promogéo de app

Gerar mals Instalagoes,
engajamentos e pré-registros para
seu app

%
Trafego do site

Fazer com que as pessoas certas
acessem seu site

0

Visitas a lojas locais e
promogoes
Impulsionar visitas a lojas locais,

incluindo restaurantes e
conces. siondri as

Q

Consideragéo de produto e
marca

Incentivar as pessoas a i'I|l|(>[(iI sSeus
produtos ou servigos
Criar uma campanha sem
meta

Escolha um tipo de campanha
primeiro, sem uma recomendagiio
com base no seu objetivo.

O objetivo de vendas sera usado quando vocé quiser vender mais; o
objetivo “leads” sera escolhido quando vocé quiser mais cadastros;
“cadastros no site” serd usado quando vocé quiser mais pessoas
acessando o site, sem necessariamente terem a intencao de compra ou

cadastro.

O objetivo “consideragcdao de produto e marca” sera usado somente em
anuncios no YouTube com a finalidade de fazer as pessoas assistirem seus

videos e terem uma lembranca positiva da sua marca.

O objetivo “alcance e reconhecimento da marca” sera escolhido quando
vocé quiser alcancar o maior numero de pessoas possivel no YouTube e nos
sites na internet. J& o objetivo “promocao do aplicativo” tem a mesma

funcao que o objetivo de mesmo nome no Meta Ads.

Ja o objetivo “visitas a lojas locais e promocgdes” ndo funciona bem. Se
VOCé quer receber mais visitas em sua loja, eu recomendo que vocé facga
uma campanha sem meta e nela crie um objetivo para cumprir com essa
funcao. Nesses casos, vocé pode escolher o tipo de campanha “smart” na

hora de configurar o seu anuncio.



“PEDRO, MAS E ESSES ‘SUB-OBJETIVOS'...
COMO FUNCIONAM?"

Quando vocé entrar no gerenciador de anuncios do Google Ads vai se

deparar com o painel “selecione um tipo de campanha”:

X\ Google Ads Comece a alcangar mais pessoas

Rede de Display Shopping

Essas opcdes sao basicamente onde 0 seu anuncio vai aparecer. Na pratica,

significa que:

e Se vocé escolher “pesquisa”, seu anuUncio aparecerd na pesquisa do
Google; Se vocé escolher “Performance Max”, seu anuncio vai
aparecer na no YouTube, nos sites na internet e na rede pesquisa;

e O tipo de campanha “rede de display” deve ser usado quando vocé
quiser aparecer nos sites parceiros do Google;

e “Shopping” deve ser usado quando vocé quiser divulgar seus
produtos de e-commerce;

e Se vocé escolher “video” seus anuncios aparecerao no YouTube;

e O tipo de campanha “aplicativo” também tem o objetivo de
impulsionar o seu aplicativo para um publico maior de pessoas;

e “Smart” pode ser usado quando vocé quiser receber visitas em seu

negocio local;



e “Discovery” é um tipo de campanha para ser usado quando vocé
quiser que seus anuncios aparecam no YouTube, Gmail, Discover,

uma ferramenta do Google Ads.

“poxa, Pedro, é muita coisa...”

Sim, sao muitos objetivos e eu te garanto que, com certeza, vocé pode
demorar para testar todas essas ferramentas. Entdo, neste primeiro
momento vocé nao precisa colocar todas essas possibilidades para
jogo, mas seguir o método que eu estou te ensinando durante as aulas do
Desafio do Gestor de Trafego. Nao invente moda, mas confie no que eu

estou compartilhando com vocé agora.

Quando vocé tiver mais grana para testar, ai sim serd o momento ideal para
explorar essas ferramentas. Mas agora, vamos focar no simples bem feito

porque o0 meu intuito € colocar dinheiro no seu bolso.



COMO CRIAR
DENTRO
DO META ADS?

Todas as
01 Dentro do gerenciador de N  ferramentas

anuncios do Meta Ads, acesse o
menu lateral esquerdo e clique
nos icone de 3 tragcos no topo: (A 8 2

) Meta Business Suite [}

Atalhos

Gerenciador Ptblicos Gerenciador
de Anuncios de Eventos

L © o

Configura- Adequagao e Limites de
coes do... seguranga... andncios po...

Todas as

@ Meta Business Suite (3 02 Em seguida, cligue no botao
ferramentas

Atalhos “publicos”:

(A 113 i3

Gerenciador Publicos Gerenciador
de Antncios de Eventos

L ©® o

Configura- Adequagédo e Limites de
¢oes do... seguranca... anuncios po...

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO 8



@ E provavel que vocé ndo tenha
esse botao como atalho no topo do
menu. Se for o caso, role o mouse
para baixo no menu, va até

"anunciar" e cligue em “publicos”:

(Y2 Agora, clique em “criar publico™:

{3 Publico
. Criar piiblico v
@ Piblico personalizado 1D do p. Nome
& Piblico semelhante Semelhante (3%) - [SG1) View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL]
2
ah

€ Ppablico salvo
Semelhante (2%) - [SG1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL]

Filter

Status v -

Type v [SG1] View Convite - 155 60D [19.05.23)
Availability v

Source v [SG1] View Obrigado - 180D

[SG1) View Captura - 180D

I ® @ n 3

B&Q OO &

B Faturas

& Gerenciador de Eventos

9. Localizagdo de Estabelecimen...

© Qualidade da Conta

Protegéo de direitos

® Protegédo de Direitos da Marca

L

Anunciar

&
@ Central de Criativos

®: Configuragdes da conta de an...

a Gerenciador de Antincios

& Limites de anuncios por Pagina

B Planejador de Campanhas

‘& Publicos

¥* Regras automatizadas

Analisar e relatar

& Audience Insights

& Experimentos

** Gerenciador de Collabs de Ma...

Al Insights

' Relatdrio de andlise de trafego

[T T T Lo

Disponibilidade

® Pronto
Uttima edigio em 27/4/2023

® Pronto
Ottima edigio em 27/4/2023

® Pronto
Ottima edigio em 24/5/2023

® Pronto
Uttima edigio em 1/5/2023

® Pronto
Uttima edigéo em 1/5/2023

SM - SUBIDO (328928844722088)

I colunas «

-



m Vocé vai reparar que vao aparecer 3 tipos de publico: o “publico
personalizado” é aquele formado por pessoas que ja interagiram com
vocé. Veja as opcdes que vocé pode escolher na hora de fazer publicos
deste tipo. Eu recomendo que, inicialmente, vocé nao use as opgcdes

‘experiéncia instantanea", “classificados no Facebook”, "experiéncia de AR":

Escolha uma fonte de publico personalizado X
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
@ Site & Lista de clientes
[] Atividade de apps &2 Atividade offline
§88 catdlogo

Fontes da Meta

[> Video (© Conta do Instagram
— Formulério de cadastro ¥ Eventos
4 Experiéncia instantanea Péagina do Facebook
lassificados no
7 Compras cl
* @ Facebook ¢

% Experiéncia de AR

@ i

4,

10



PUBLICO “SITE"

Eﬂ Eu recomendo que vocé teste o publico “site”. Para fazer esse teste vocé
precisara ter instalado o pixel em seu site (mas Nao se desespere com isso
agora. Voceé vai receber materiais de apoio para entender cada passo dessa
configuracao). Vocé pode criar um publico de quem visitou o seu site em
até 180 dias:

Criar um piblico personalizado de site X

Inclua contas da Central de Contas que atendam  QUALQUER UM DOS +  seguintes

critérios:
Origem

@ Pixel Subido -

Eventos

Pessoas que visitaram pdginas da web especificas v

Retengiio @

180 dias

@ Vocé também pode fazer um publico de pessoas que visitaram paginas
especificas do seu site. Para isso, basta clicar na seta que acompanha o
campo “eventos” e escolher a opcdo “pessoas que visitaram paginas da

web especificas™



Criar um publico personalizado de site X
Inclua contas da Central de Contas que atendam  QUALQUER UM DOS =  seguintes

critérios:

Origem

® Pixel Subido v

Eventos G

[ Todos os visitantes do'site -

[a

Todos os visitantes do site
Inclui pessoas que visitaram qualquer um dos seus sites.

Pessoas que visitaram pdginas da web especificas
( Inclui pessoas que visitaram sites e paginas da web especificas.

Visitantes por tempo gasto

Nome do piblico

Visitantes do site - 30D 24/50

Descrigdo - Opcional

0/100

@ Voltar Criar publico

EE Em seguida, preencha com a URL (o endereco) desta pagina sem o
“https://www”, ou seja, coloque apenas o dominio e o restante do link no

campo “URL"” e selecione a opg¢ao "contém™":

12


https://www

Criar um publico personalizado de site X

Inclua contas da Central de Contas que atendam  QUALQUER UM DOS =  seguintes
critérios:
Origem

® Pixel Subido -
Eventos

Pessoas que visitaram paginas da web especificas A4

Retengio @
30 dias

[:> URL *  contém - X
-

Q Iojasubldo.com.hr{produtosfcamiset%subido-z-ﬂ X

!

+ e também

Refinar ainda mais por: =

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do piiblico

Visitantes do site - 30D 24/50

@) Voltar Criar piiblico

EE Caso vocé queira fazer um publico com os compradores de
determinado produto, siga a mesma instrucao anterior. Pegue a URL do
produto especifico e coloque no campo “URL"” dentro do gerenciador.
Neste exemplo, eu coloquei o link da camiseta subido zen disponivel no
meu site porque eu quer fazer um publico com as pessoas que

compararam esta ca miseta:

13



Criar um publico personalizado de site X

® Pixel Subido v
Eventos

Pessoas que visitaram pdginas da web especificas v
Retengdo @

180 dias

[:> URL *  contém v X
Q, /produtos/camiseta-subido-2-0 X
lojasubido.com.br/produtos/camiseta-subido-zen X

@ Feito isso, no campo “nome do publico” dé um nome para seu publico
de forma que vocé consiga identificar facilmente depois que publico é

este. Em seguida, clique em “criar publico” para finalizar a criacao:

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do piiblico

[ Visitou site - camisetas - 180D 32/50 I

Descrigdo - Opcional

0/100

@ Voltar Criar giblico

14



PUBLICO “LISTA DE CLIENTES”"

Eﬂ O publico “lista de clientes” também é muito importante. Para fazer esse

tipo de publico, volte ao painel

“escolha uma fonte de publico

personalizado”, cligue em “lista de clientes” e na sequéncia, clique em

“avancar”.

Escolha uma fonte de publico personalizado

Conecte-se com pessoas que j4 demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
@ site
[] Atividade de apps

§88 Ccatélogo

Fontes da Meta
[> Video
— Formulério de cadastro
4 Experiéncia instantanea
) Compras

% Experiéncia de AR

Lista deglien‘tes [ ]

B De

B8 < O

Atividade offline

Conta do Instagram
Eventos
Pégina do Facebook

Classificados no Facebook

(7] Para fazer esse publico vocé precisa de uma lista de clientes no excel

com e-mail ou telefone, como neste exemplo:

4)§
g

f?

1 mari@gmail.com !
2 joao@hotmail.com

311

4

© o~ W;

-
15}

15



@ Depois de providenciar esta lista, na primeira aba cliqgue em “avancar”.

Na sequéncia, selecione a opcdo “nao - continue com uma lista de

clientes que nao inclui o valor do cliente”:

Crie publico de uma Selecionar tipo de lista X
lista
@ Preparar lista Sua lista inclui uma coluna para o valor do cliente?
0 Selecionar tipo de |i... 0 valor do cliente é um valor associado aos seus clientes com base em quanto eles gastam com a sua empresa e com que frequéncia
fazem isso. Adicionar o valor do cliente como uma coluna na lista de clientes permite que vocé crie um semelhante baseado em valor
O Adicionar lista de cli... posteriormente para encontrar pessoas semelhantes aos seus clientes mais valiosos.

o Mapear identificado...

o Carregar

O Confirmagéo

Sim

value

0 valor do cliente é incluido na minha lista de clientes

|::>@N§o

Continue com uma lista de clientes que néo inclui o valor do cliente

m Agora, selecione a opc¢ao “carregar uma lista” e na sequéncia, clique

em “carregar arquivo”. E pronto, vocé tem uma lista de contatos inserida

Nno gerenciador para fazer esse tipo de publico.

Crie puiblico de uma
lista

@ Prepararlista
@ selecionar tipo de li...
(D Adicionar lista de cli...

QO Mapear

Adicionar lista de clientes

Ante gar sua lista, certifiq ter identi suficientes no formato correto. A lista precisa estar no formato CSV ou
T

& Baixar modelo de arquivo (.csv)

@ Carregar uma lista (.csv ou .txt) Q

QO carregar

QO confirmagéo

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO

Colar virgula - Valores separados

D& um nome ao seu pliblico

+ Adicionar descrigio

16



PUBLICO “CONTA DO
INSTAGRAM"

@ Este € um dos publicos que vocé mais vai utilizar. Para configura-lo volte

ao painel “escolha uma fonte de publico personalizado”, clique em

“conta do Instagram”’

Escolha uma fonte de publico personalizado
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
@ site
[] Atividade de apps
888 Catélogo
Fontes da Meta
[> Video
— Formuldrio de cadastro
4 Experiéncia instantdnea
=) Compras

% Experiéncia de AR

|::>o

De

3l

0 a8 < @

Lista de clientes

Atividade offline

Conta do Instagram
Eventos
Pégina do Facebook

Classificados no Facebook

Cancelar | Avangar

@ Clicando em “eventos” vocé conseguira criar esse publico com grupos

diferentes. Dentre essas opg¢des, os publicos “contas da Central de Contas

que comecaram a seguir essa conta profissional" e “todos que se

engajaram com essa conta profissional” serdo mais usados:

17



Eventos

Qualquer pessoa que visitou o perfil esta conta profissional - }

contas da Central de Contas que comegaram a seguir essa conta
profissional

Inclui pessoas que comegaram a seguir sua conta profissional do Instagram. As
pessoas que deixaram de seguir sua conta profissional do Instagram serfio removidas.

Todos que se engajaram com esta conta profissional

Inclui contas da Central de Contas que acessaram este perfil ou executaram uma aglo
nesta publicagéo ou antneio, como curtir, comentar, salvar, deslizar o centeldo no
carrossel, tocar em botbes ou compartilhar,

No Qualquer pessoa que visitou o perfil esta conta profissional

® [ssoinclui qualguer pessoa que tenha acessado o perfil desta conta profissional do
Instagram, independentemente da agio que ela tenha executado.

contas da Central de Contas que se enga}erarg com qualquer publicagéo ou
antncio

Inelui contas da Central de Contas que executaram uma agéo nesta publicagéo ou )
anuncio, como curtir, comentar, salvar, deslizar o contelido no carrossel, tocar em

botdes ou compartilhar.

Isso inclui somente as pessoas que enviaram uma mensagem para esta conta

. profissional do Instagram. |

( Pessoas que enviaram uma mensagem para esta conta profissional '

@ Em “retencao” vocé pode escolher o periodo entre 1 e 365 dias, ou seja,

0 periodo que essas pessoas engajaram com VOCE:

Eventos

Todos que se engajaram com esta conta profissional v

| Retengéo @

[ 365 dia

© Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do piiblico
0/50

Descrigéo - Opcional
0/100



(Y2 Ao criar varios publicos de acordo com o periodo de retencdo, ndo se
esqueca de alterar o nome de cada um deles no campo “nome do

publico”, sempre com a finalidade de facilitar a identificacao depois. Feito

isso, clique em “avancar”:

Eventos
Todos que se engajaram com esta conta profissional -

Retengéo ©

30 dias

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do pliblico

Envolvimento - 30D 19/50

Descrigdo - Opcional

0/100

@) Voltar Criar publicd



PUBLICO “VIDEO"

] Volte ao painel “escolha uma fonte de publico personalizado”, clique

em “video”. Na sequéncia, clique em “avancar”:

Escolha uma fonte de piiblico personalizado X
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto,

Suas fontes
@ Ssite & Lista de clientes
[ Atividade de apps @ Atividade offline
88 catélogo
Fontes da Meta
® [> Video [©) Conta do Instagram
= Formulério de cadastro > Eventos
4 Experiéncia instantdnea f[El Pégina do Facebook @
Y Compras {7 Classificades no Facebook
% Experiéncia de AR
—_—
® Cancelar Avangar

[E——

%] No painel "criar um publico personalizado de engajamento com o
video” vocé tera muitas opg¢des para configurar esse publico. Selecione a

opc¢ao de acordo com 0s seus testes:

20



Criar um publico personalizado de engajamento com o video X

Engajamento @

[ Escolha um tipo de contelido v J

Pessoas que visualizaram pelo menos 3 segundos do seu seu video

Pessoas que visualizaram pelo menos 10 segundos do seu video

Pessoas que visualizaram todo o seu video ou pelo menos 15 segundos dele (ThruPlay)
Pessoas que visualizaram@a 25% do seu video

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video

Pessoas que visualizaram a 75% do seu video

Pessoas que visualizaram a 95% do seu video

® Voltar Criar publico

[} Agora, clique em “escolher videos” para definir qual video serd usado

para delimitar publico:

Criar um publico personalizado de engajamento com o video X

Engajamento © @

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video Escolher videos X

L]

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video -
Retengéo @

365 dias
Nome do publico

0/50

Descrigdo - Opcional

0/100

® Voltar Criar publico

DMESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO



m Cligue na seta que acompanha o campo "pagina do Facebook” para
escolher a plataforma em que estao os videos que determinarao o publico

do seu anuncio:

Selecionar videos X
Fontes de video v! | Pédgina do Facebook Videos selecionados (0)
[ (@ Pégina do Facebook v } & pedrosobral ¥ Seus videos selecionados aparecerdo aqui.
Vocé podera remover todos os videos que
® (B Pégina do Facebook ' Page 1 ndo quiser incluir antes de confirmar suas
& selegbes.
[© Perfil empresarial do Instagram 1 vidlieualizagdes do video por no minimo 3Usado pela dltima vez
Campanha
&= Identificagdo do video
Nenhum video encontrado
Nao hd nenhum video associado a esta pagina
Experimente selecionar videos de outra pégina

[} Selecione os videos de sua preferéncia de acordo com o seu teste:

Selecionar videos X
© Perfil empresarial do Instagram - 3 pedrosobral i Seus videos selecionados aparecerdo aqui
Vocé poderd remover todos os videos que
Page1 ¥ ndo quiser incluir antes de confirmar suas
" selegdes.
Miniatura Detalhes do vilieualizagdes do video por no minimo 3Usado pela dltima vez

MY PRECIOUSSSSS (kkkkk 6 eu ... 7.824

0:42 » Carregado: 24 de mai de 2023 24 de mai de 2023

0i, meu nome ¢ Pedro e ndo limp.. 126.755

0:40 * Carregado: 23 de mai de 2023 23 demal de 2023

El | Motivagdo ndo é causa. E resulta... 33.965
il

1 1:07 - Carregado: 23 de mai de 2023 @ acaalieinss

m Em seguida, escolha o periodo em “retencao”, dé um nome para o seu
puUblico em “nome do publico” e ao finalizar essas etapas, cliqgue em “criar

publico”:



Criar um publico personalizado de engajamento com o video

Engajamento ©

Pessoas que visualizaram a 50% do seu video

' -).‘:. - +5
=¥

Pessoas que visualizaram a 95% do seu video

2 opgdes selecionadas

Retengéo ©
[ 60 ] dias

Nome do plblico

Editar videos

Escolher videos

X

X

0/50
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PUBLICO “PAGINA DO
FACEBOOK”

@ Volte ao painel “escolha uma fonte de publico personalizado”, clique

em “pagina do Facebook”:

Escolha uma fonte de publico personalizado X
Conecte-se com pessoas que ja demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
@ site & Lista de clientes
[] Atividade de apps &2 Atividade offline
88 Ccatalogo
Fontes da Meta
> Video (@) Conta do Instagram
— Formuléario de cadastro ¢> Eventos
4 Experiéncia instantdnea » [l Pégina do Facebook @
=) Compras &l Classificados no Facebook

% Experiéncia de AR

@ Neste publico eu recomendo que vocé use sempre a opcao “todos que

engajaram com a sua pagina”, no campo “eventos":



Todos que se engajaram com a sua Pagina -
Retengdo @
[ 7 dias
© Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

Nome do publico

0/50

Descrigdo - Opcional

0/100

® Voltar

@ Em “retencao” eu recomendo que vocé crie publicos de 1, 3, 7, 14, 30, 60,
90, 180, 365 dias. Nao se esqueca do nome no campo “nome do publico”.

Feito isso, clique em “criar publico”:

Eventos
Todos que se engajaram com a sua Pagina -
Retengédo ©
365 dias
Y
@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

|Noma do pablico

Descrigdo - Opcional

0/50

0/100

Esses sdao os publicos mais importantes, mas isso nao significa que vocé
Nnao vai usar os outros. Mas eu recomendo que vocé comece testando

esses publicos.
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Agora, vamos criar publicos semelhantes.

COMO CRIAR PUBLICOS
SEMELHANTES DENTRO DO
META ADS?

Os publicos semelhantes funcionam da seguinte maneira: vocé ja tem seus
publicos personalizados funcionando bem e um dia vocé diz ao Meta Ads:
Meta, por favor, encontre um milhdo de pessoas parecidas com o publico

de engajamento com o meu Instagram (um publico personalizado).

E vocé pode criar publicos semelhantes a todos os publicos
personalizados que funcionam bem dentro da sua estratégia de
trafego. Para aprender a configurar esse tipo de publico, acompanhe o

[Passo a pPasso a seguir.

[]] Dentro do gerenciador do Meta Ads, cligue em “criar publico”. Na

sequéncia, clique em “publico semelhante”:

Publico SM - SUBIDO (328928844722088) -
Criar piblico v M Colunas =
[ Pablico personalizado  pgbiico personalizado Disponibilidade

" v Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] o
[ Pablico salvo
v Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ()
Filter
Status v “
Type b [SG1] View Convite - 155 60D [19.05.23] * Pronto °
tima 2023
Availability v ki D202
Source v [SG1] View Obrigado - 180D ® Pronto o
Ultima edigo em 1/5/2023
[SG1] View Captura - 180D * Pronto °
Gltima edigo em 1/5/2023
Semelhante (5%) - IG - Envolvimentf to [SALVOU] - 60D ® Pronto o
Ultima edigéo em 25/4/2023
(3%) - [16] - [SEGUIDORES] ® Pronto o

Ultima edigdo em 11/4/2023
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%! No painel “escolha uma fonte de publico personalizado”, clique em

“conta do Instagram” e, em seguida, cligue em “avanc¢ar”:

Escolha uma fonte de piblico personalizado X
Conecte-se com pessoas que jd demonstraram interesse na sua empresa ou produto.

Suas fontes
& site &5 Lista de clientes
[} Atividade de apps i@ Atividade offline
888 Ccatélogo
Fontes da Meta
[> Video o Conta do Instagram

= Formuldrio de cadastro Eventos

4 Experiéncia instantdnea Pdgina do Facebook

B B8 <| O

) Compras Classificados no Facebook

% Experiéncia de AR

X} Agora, em “eventos” escolha a opcdo “contas da central de contas
que comecgaram a seguir essa conta profissional”. Feito isso, dé um
nome para esse publico no campo “nome do publico” e clique em “criar

publico” para finalizar essa etapa:
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Eventos

contas da Central de Contas que comegaram a seguir essa conta profissional =

@ Incluir mais pessoas @ Excluir pessoas

| Nome do piblico |

[ Seguidores @pedrosobral 23/50 J

Descrigéo - Opcional \

0/100

®@ Voltar Criar publico

m E pronto, seu publico esta criado. Nao tem mistério. Na pagina principal
do seu gerenciador vocé pode conferir se esse publico esta ativo ou nao.

Confira essa informacao na coluna “disponibilidade”:

(3 Pablico SM - SUBIDO (328928844722088) -
Tamanho

. Criar piblico v - M Colunas v

® ) Pesquise pelo nome ou [p _PUblico personalizado Disponibilidade

Gk € el Semelhante (3%) - [SG1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto °
Otima ediso em 27/4/2023

Filter
Semelhante (2%) - [SG1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
Status v Uhima edigao em 27/4/2023
Type v
Y 8
Availability v
Source v [SG1] View Convite - 15s 60D [19.05.23] ® Pronto ')
Uttima edigéo em 24/5/2023
[861] View Obrigado - 180D  Pronto °

Ultima edigéo em 1/5/2023

@ Feito isso, cligue em *“criar publico” e, na sequéncia, em "publico

semelhante" hovamente:



Publico

. Criar piiblico + M Colunas +

Publico personalizado  pyblico personalizado Disponibilidade

SM - SUBIDO (328928844722088) -

&8 Piblico semelhante Use os piblicos personalizados para se conectar y Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
a2 com as pessoas que j4 mostraram interesse em

Gltima edigso em 27/4/2023
; sua empresa ou produto. Vocé pode criar um
O publico salvo piblico com base nos seus contatos de clientes,

v Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
tréfego do site ou app para celular.

Uttima edigéo em 27/4/2023

Filter
LISTA] SG1 - 22.05 )k lea
-
Status v
Type hd [SG1] View Convite - 15s 60D [19.05.23] ® Pronto °
Availability v Uhima edigo em 24/5/2023
Source v [SG1] View Obrigado - 180D * Pronto °

Uhima edigo em 1/5/2023

[SG1] View Captura - 180D ® Pronto o
Ultima edigdo em 1/5/2023

Semelhante (5%) - IG - Envolvimento [SALVOU] - 60D * Pronto ()
Ultima edigao em 25/4/2023

Semelhante (3%) - IG] Envolvimento - [SEGUIDORES] * Pronto ()
Ultima edigao em 11/4/2023

5 No painel “criar um publico semelhante”, clique no campo “selecione

sua fonte semelhante”. Em seguida, clique em “outras fontes”:

Criar um publico semelhante X

Selecione sua fonte semelhante

[ [Selecione uma fonte de dados ou um publico existente ]
Origens com base em valor
Ana Recuero Pégina
Canal do Holder Péagina
Coordenacaopedagogicanapratica Péagina
Curso Sapientia Pédgina
Curso de Inglés Gratis Pégina .
Dani Noce Pégina

conjuntos de anuncios selecionados. U 1% semelnante consiste nas contas da Lentral de
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um publico

No campo “selecione a sua fonte semelhante” digite e selecione o

nome do publico criado anteriormente:



Criar um publico semelhante X

Selecione sua fonte semelhante

[ SEGU X

Origens com base em valor  Outras fontes

| Seguidores:Spedrosobral | Publico personalizado

[IG] Envolvimento - [SEGUIDORES] Publico personalizado

CONJUNTOS de anuncios Selecionados. U 1% semelnante consiste nas contas da Gentral ae
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um publico
maior e mais amplo.

® Agora os semelhantes usam as localizagdes do conjunto de anuncios
Vocé incluird as localizagdes ao criar seus conjuntos de anuncios.

@ Cancelar

EE Agora, na secao “selecione o tamanho do publico”, vocé deve mover o
cursor para dizer ao Meta Ads quanto vocé quer naquele publico
semelhante. Lembre-se que 1% € um milhdao de pessoas, 2% € dois milhdes
de pessoas e assim por diante. E quanto maior o numero escolhido, maior
a chance de ser um publico pouco qualificado. Por isso, eu recomendo
que, se vocé estd iniciando agora, escolha 1%. Feito isso, clique em “criar

publico”:
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Criar um publico semelhante X
Selecione sua fonte semelhante

Seguidores @pedrosobral X

Criar nova fonte =

Calan o ho do pabli

p

Nimero de publicos semelhantes @

1 -

&
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%

® 0 tamanho do publico varia de 1% a 10% da populagéo combinada das localizagdes dos seus
conjuntos de anuncios selecionados. O 1% semelhante consiste nas contas da Central de
Contas mais parecidas com sua fonte semelhante. Aumentar a porcentagem cria um publico
maior e mais amplo.

Q Agora os semelhantes usam as localizagbes do conjunto de anuncios
Vocé incluird as localizagGes ao criar seus conjuntos de antncios. @

@ Cancelar Criar plblico

[E] E pronto, seu publico semelhante foi criado.
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COMO CRIAR PUBLICOS
SALVOS DENTRO DO META
ADS?

O publico salvo é a possibilidade de ter um publico com vdrias

informacodes. Acompanhe o passo passo da configuracao:

@ Dentro do gerenciador do Meta Ads, clique em “criar publico”. Na

sequéncia, cliqgue em “publico salvo”:

Pablico

@ SM - SUBIDO (328928844722088) -
Criar piblico v Colunas v
bl m
® [ Publico personalizado  ID do p. Nome Disponibilidade
& Publico semelhante (1%)- ® Pronto L]

Ultima edigo em 24/5/2023

) Publico salyo G

Salve as opgdes de

Filter
3G1] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] @ Pronto o
Status Ultima edigéo em 27/4/2023
aniincios futur
Type 361] View Obrigado - 180D [ATUALIZAR URL] ® Pronto o
Ultima edigdo em 27/4/2023
Availability v
Source v a

[SG1] View Convite - 15s 60D [19.05.23] ® Pronto o
Ultima edigo em 24/5/2023

[SG1] View Obrigado - 180D ® Pronto o
Ultima edigdo em 1/5/2023

[SG1] View Captura - 180D ® Pronto o
Ultima edigdo em 1/5/2023

(71 Dé um nome para esse publico de acordo com as caracteristicas dele no
campo “nome do publico”. Feito isso, pesquise pelo publico que vocé

deseja no campo "publicos personalizados":
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Criar um publico salvo

|Norne do pl.'lblicol

W O alcance potencial agora é o

[ Semelhantes aos seguidores @pe- 1%

tamanho estimado do publico

| Pablicos personalizados |

Q, Pesquisar publicos existentes

Excluir

* Localizagoes

Alcance as pessoas que moram ou estiveram recentemente nesta localizagéo. @

© Entenda as mudangas no direcionamento por localizagio

Agora todo o direcionamento por localizagéo alcangaré pessoas que moram ou
moraram recentemente nas localizagbes selecionadas. As outras opgdes foram

0 tamanho estimado do publico
& uma estimativa da faixa de
pessoas que correspondem aos

Criar novo w

Com essa estimativa, vocé pode
entender melhor como suas
selegbes de direcionamento
podem limitar ou expandir o
tamanho do publico. A
estimativa pode variar ao longo
do tempo de acordo com os
dados disponiveis. Vocé deverd
perceber um desempenho
melhor com uma definigédo de

removidas, portanto, ndo serd necessério selecionar um tipo de direcionamento por publico mais ampla.

localizagédo aqui.

Saiba mais

@ Na secdo “idade”, selecione a idade desse publico:

5 v |6 -]

Género
® Todos

Idiomas

Q, Pesquis

Direcionament

Incluir pessoas ¢

Q, Dadosd

Excluir

(2 Vocé também pode editar a localizacdo desse publico em varios niveis
como pais, estado, cidade e caso vocé queira anunciar para o publico

semelhante que esteja em determinada rua, € possivel também. Com

todas essas

seguidores do Pedro Sobral, que tem entre 25 e 45 e que moram no Brasil.

53

54

55

56

57

58

59

60

portamentos

Sugestdes Procurar

informacdes, fizemos um publico semelhante (1%) aos

Depois de fazer todas as alteracdes, clique em “criar publico”:

seus critérios de direcionamento.
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Criar um publico salvo

X
B publico mais ampla.
© Entenda as mudangas no direcionamento por localizagdo Saiba mals
Agora todo o direcionamento por localizagao alcangara pessoas que moram ou - . »
moraram recentemente nas localizagGes selecionadas. As outras opgoes foram do
Ir:ct:t;\;:‘l::;:z:?mo. ndo serd necessdrio selecionar um tipo de direcionamento por @ 0s dados nfo estdo disponiveis.
g As estimativas podem variar
Find out more significativamente ao longo do tempo de
acordo com as selegdes de
di e os dados disp
e Detalhes do pablico:
= Piblico personalizado:
Q@ Brasil ) Ihante (1%) - Seguid
(@pedroscbral
= Localizagdo:
@ Incluir v Q pd Procurar  Brasil
5 = |dade:
AFRICA ‘25045

@ Adicionar pino

Isso nao significa que vocé deve fazer um publico salvo para cada publico

semelhante, mas € um teste que vocé pode usar quando julgar necessario
dentro da sua estratégia de trafego pago.

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO



COMO CRIAR PUBLICOS
DENTRO DO GOOGLE ADS?

No Google Ads vocé vai reparar que a criacao de publicos € muito mais

rapida. Entao, acompanhe o passo a passo de cada tipo de publico.

Publico “visitantes do site”

@ Dentro do gerenciador de anuncios do Google Ads, va até o menu lateral

esquerdo e clique em “ferramentas”. Na sequencia, clique em “biblioteca

compartilhada” e depois em "gerenciador de publico-alvo”:

F

Criar

Campanh...

@

Metas

K

Ferramen.

=]

Faturame...

€

Adm,

N Google Ads

Planejamento v

Biblioteca compartilhada | ~

Gerenciador de
publicas-alvo <:

Listas de exclusdo

Biblioteca de recursos

Grupos por locais

Adequagao do contelido

Tag do Google

Solugdo de problemas v

Agdes em massa v
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¥l Mantenha-se na aba “segmentos dos seus dados" clique no icone “+":

Gerenciador de publicos-alvo

+ Planejamento v
d dad 0 t ¢ insights de dados  Suas
o l:>° v Adicionar filtro Segmentos ativados
ampanh.
Tipo d Tomanho: YouTube  Tamanhos: Rede de Display

Listas de exclusdo O Nome do segmento

Metas Biblioteca de recursos
Grupos por locais
........
Adequacéo do conteudo
8 Tag do Google
Faturame,
@ Solugéo de problemas v
A AgBes em massa v
Orgamentos e | v
Dados da empr

5] Agora, vamos conhecer uma lista de publicos e vamos criar cada um

deles. Comece por "visitantes do site”:

Gerenciador de publicos-alvo

F Planejamento
- Seus insights de dados  Suas fontes de dados  Configuracdes
Q =
o Segm d
& Pesquisar
...... n
Listas de exclusio
@ + 4 Usuirios do aplcativo
Metas Biblioteca de recursos
+ Usudrios do YouTube
AAAAAA 3500 2500 4400 2900
[ 5 ) Grupos por locais 0 a0 40
........ + Lista de clientes
Adequagiodoconteddo . UsosdoYouTube
8
Faturame. LEAZED +  Combinagéo personalizada
.....
& Solugho de problemas v
. ViewVideo-CONVITE Al Trdfego-5400  UsurosdovouTube e,
L Acdes em massa v =
Orgamentos e lances v o v hada

Dados da empresa

[P Na secdo "usudrios do segmento”, vocé pode escolher a opcdo
"visitantes de pagina da web”. Em “ag¢des” vocé deve colocar o niumero
de dias daquele publico. No Google Ads vocé pode colocar até 540 dias.

Além disso, uma ferramenta interessante é o botao “refinar acao”:
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X\ Google Ads  Novo segmento de publico-alvo: visitantes do site Q. Pesquise uma pagina ou campanha

M @ M 0e9asesconasedicor.

Aparéncia  Ajuda  Notificagdes sobralcpedro@gmail.com

Nome do segmento

~
Nome do segmento de piblico-alvo

Usuérios do segmento Selecione o tipo de visitante para criar um segmento. Saiba mais sobre segmentos

Visitantes de pginas da Web v

Acdes Incluir as pessoas que realizaram as agdes a seguir

° | o

Aglo

Visita & pag. daWeb v | nos ditimos

Adicionar agéo (OU)  Adicionar agao (E)

Excluir as pessoas que realizaram as agdes a seguir

Adicionar agao

@ Através dela vocé consegue colocar a URL de uma pagina especifica do
seu site no campo “URL da pagina”:

Usuarios do segmento Selecione o tipo de visitante para criar um segmento. Saiba mais sobre segmentos

‘ Visitantes de paginas da Web ~

Aq:éas Incluir as pessoas que realizaram as agdes a seguir

Aglo

Visita a pag. da Web ~

nos Ultimos | 540 dias

Essa aglio precisa

P @ todos 05 abalxo

URL da pégina ~ contém -

Adicionar agéao (OU) Adicionar agéo (E)

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO



5 Coloque o nome do publico no campo “nome do segmento”:

Nome do segmento b ~

Usuarios do segmento Selecione o tipo de visitante para criar um segmento. Saiba mais sobre segmentos

Visitantes de paginas da Web «

Aqﬁes Incluir as pessoas que realizaram as agbes a seguir

540 dias

Essa aglio precisa corresponder a todos os pardmetros abaixo

Aglo

Visita a pag. da Web + | nos dltimos

‘ URL da pdgina =

contém 7 ‘ [ + ®

Adicionar agdo (OU) = Adicionar agéao (E)

Feito isso, clique em “criar segmento” para finalizar essa etapa:

Opgoes de

preenchimento Preencher o segmento automaticamente com usuarios dos ultimos 30 dias
automatico

Descrigao Adicionar uma descrigao do segmento (opcional)

b

Seus segmentos de dados precisam

a politica de ici personalizada e & Politica de consentimento para usudrios da Unido Europeia do Google.

Publico “usuarios do YouTube”

@ No menu principal do seu gerenciador de anuncios, cliqgue no icone “+",

Em seguida, cligue em “usudrios do YouTube”:

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO
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= A Google Ads Q, Pesquise uma pagina ou campanha

Gerenciador de publicos-alvo
I. Planejamento ~

Segmentos dos seus dados Publicos-alvo Segmentos personalizados Segmentos combinados Seus insights de dados
GHHE Biblioteca compartilhada ~

& - visitantes do site
Campanh...
Listas de axsiuso Tipo Status da associagio
? - Usudrios do apli
Metas Biblioteca de recursos

< Usuérios do Yuuh&k]m

- s Aberta
Grupos por locals JuEAzaTSM Prodifiis AYpaciiccy Criada automaticamente
Ferramen... = Lista de clientes
Adequagao do conteudo :;lsuﬂ_rm_s do VouT_u_bc Aberta
aseada em regras
= Tag do Google |
Faturame... = E =+  Combinagéo perscnalizada Usudrios do YouTube
ot M Aberta
Baseada em regras
‘33 Solugdo de problemas v
" 80 - O sl - & Usudrios do YouTube
Adm o e e o [ View Video - CONVITE Aula Trafego - 5400 Bessacls ort regrse Aberta
Orgamentos e lances v [ View Page-TYP SDY - 540D Visitantes do site Fechada

Baseada em regras

¥ No painel “novos usuarios do YouTube”, selecione o seu canal no
YouTube no campo “canal do YouTube”. Em seguida, na secao “acoes”,
escolha a acao “ver qualquer video” e coloque a quantidade de dias de

acordo com os seus testes:

X Novos usuarios do YouTube

Nome do segmento } ~

Nome do segmento de publica-alva

Canal do YouTube Selecione o canal do YouTube desse segmento de publico-alvo

(M ' Pedro Sobral ®
728 mil inscritos - 9 videos

Acdes Inclua as pessoas que realizaram a agdo a sequi,
D
O

Ver qualquer video v | nos ultimos | 30 dias
Opgdes de
preenchimento Preencher o segmento automaticamente com usudrios dos Ultimos 30 dias %
automatico
Descrigéo Adicionar uma descrigéo do segmento (opcional) v
Seus segmentos de dados 4 politica de lizada e & Poltica de nara usudrios da Unifio Europeia do Google.

[k} Em “acdo” vocé vai perceber que existem muitas possibilidades para os

seus publicos. Vocé pode variar a agcao e o tempo também:
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Agoes

Inclua as pessoas que realizaram a agdo a seguir

Acessar a pagina do cangl = | nos dltimes

540

dias

[ Entre essas opcdes temos “ver alguns videos”. Caso vocé faca essa

escolha, vocé precisara colocar os links desses videos no campo “pesquise

ou cole o URL do YouTube":

Agoes

Inclua as pessoas que realizaram a agio a seguir.

Agdo

Ver alguns videos ~ | nos Ultimos | 540 dias

Inclua pessoas que visualizaram algum dos videos a seguir
[

:::b | Q Pesquise ou cole o URL do YouTube

EE N3ao se esqueca que para cada publico vocé precisa colocar um nome

gue seja facil de identificar depois e crie um publico para 1, 7,15, 30 dias e

por ai vai).

Publico “lista de clientes”

@ No menu principal do seu gerenciador de anuncios, clique no icone “+",

Em seguida, cligue em “lista de clientes”:

N Google Ads

Planejamento

Biblioteca compartilhada

Listas de exclusdo

Biblioteca de recursos.

Grupos por locals

Adequagéo do contetdo

Tag do Google

Solugdo de problemas

AgBes em massa

- = Usudrios do aplicativo

Q, Pesquise uma pagina ou campanha

Gerenciador de publicos-alvo

Segmentos dos seus dados

= Visitantes do site

- Usuérios do YouTube

+  Lista de clientes
&

+  CGombinagéo personalizada Usudrios do YouTube
Basea s

[ View Video- CONVITE Aula Tréfego- 5400 Usudrios do YouTube
Baseada om regras
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@ Para fazer esse publico vocé precisa de uma verba minima e a légica € a

mesma que aprendemos |a no Meta Ads. Tenha a sua lista de contatos ja

pronta no excel e dé o nome para o seu publico em “nome do segmento™:

X Lista de novos clientes

E> Nome do segmento

Tipo de dados

Nome do segmento de publico-alvo

Selecione o tipo de dados que voceé quer enviar por upload
(® Fazerupload de e-mails, telefones e/ou enderecos de correspondéncia
(O Fazerupload de cédigos de usudrio
(O Fazerupload de IDs de dispositivos méveis

(O Enviar dados do cliente das plataformas relevantes

@ Faca o upload da lista em “dados para upload" e quando compartilhar

o arquivo, clique em "salvar e continuar”:

Nome do segmento

Tipo de dados

E:> Dados para upload

L]

~
Nome do segmento de publico-alvo

Selecione o tipo de dados que vocé quer enviar por upload
(@) Fazer upload de e-mails, telefones e/ou enderegos de correspondéncia
(O Fazer upload de c6digos de usudrio
() Fazer upload de IDs de dispositivos mévels

(O Enviar dados do cliente das plataformas relevantes

Faga o upload do seu arquivo CSV (ou use um modelo) em com a diretriz de formatacéo

Solte 0 arquivo aquiou  Procurar

v Ver as instrugdes

| Esses dados foram coletados e estdo sendo compartilhadas com o Google em conformidade com as Politicas de
Segmentagdo por | e clientes
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COMO CRIAR PUBLICOS
PERSONALIZADOS DENTRO
DO GOOGLE ADS?

Os publicos personalizados podem ser criados a partir de aplicativos e sites
em gue O seu usuario navegou. Acompanhe o passo a passo para saber

como configura-los.

@ No menu principal do seu gerenciador de anuncios, clique em

“segmentos personalizados” no topo da pagina:

= A Google Ads Q Pesquise uma pagina ou campanha

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Gerenciador de publicos-alvo

Segmentos dos seus dados  Pablicos-alvo rr inade insights de dados  Suas fontes de dados  Configuragées
° v Adicionar filtro Segmentos ativados +
a Tamanho:YouTube  Tamanho: Rede

Listas de exclusio O Nomedosegmento & Tivo

+ Planejamento

Biblioteca de recursos

AAAAAAA

Grupos por locais
Ferramen

Adequagiodoconteddo [ viewvideos-1s0v-s40  UidosdoYouTube

; Tag do Google
uuuuuuuuuuuuu

Solugdo de problemas v

AAAAAA
AgBes em massa v

Orgamentos e lances v

Dados da empresa

@ Feito isso, clique no “icone +"” e preencha as informagdes do painel
“novo segmento personalizado”. Vocé pode escolher a opcdo “pessoas
com qualquer um destes interesses ou intencées de compra” e na segao
“pessoas que usam aplicativos semelhantes a” vocé deve selecionar o
aplicativo em questao. Para escolher o aplicativo, pense no padrao de
consumo do seu publico-alvo. Em outras palavras: que aplicativos o seu
publico usa? Se vocé tem um delivery, é interessante que vocé escolha

“Ifood”, por exemplo:
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Novo segmento personalizado

0Os andncios que usam a segmentagio por publico-alvo precisam estar de acordo com a politica de As palavras-chave sensiveis serio
veiculadas apenas ou nio serdo vei . Todas as campanhas estdo sujeitas as politicas de publicidade do Google Ads e ndo podem incluir
conteddo inadequado. Saiba mais

Nome do segmento

Incluir pessoas com os seguintes interesses ou comportamentos @

@ Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra @ b4

O Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google (@
Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Goagle. Em outras campanhas, os termos seriio usados como interesses ou intengdes de
compra.

Adicionar intengdes de compra ou interesses

ou pessoas que usam aplicativos semelhantes a & x

@ Dé um nome para esse publico em “nome do segmento” e clique em

"salvar";

Novo segmento personalizado

0Os andncios que usam a segmentagao por publico-alvo precisam estar de acordo com a politica de Rer As pal h sensiveis serio
veiculadas apenas ou ndo serdo vei Todas as campanhas estfo sujeitas as politicas de publicidade do Google Ads e ndio padem incluir

conteido inadequado. Saiba mais

|

m Vocé também pode escolher a opgao “pessoas que navegam por

determinados tipos de site”:

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO
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Novo segmento personalizado

Insights do segmento

0Os anuncios que usam a segmentagdo por pablico-alvo precisam estar de acordo com a politica de i 3. As pi have sensiveis serdo f v
g 2 el # Brasil, Portugués, Todos os tip..

veiculadas apenas ou nio serdo Todas as estdo sujeitas as politicas de publmdade do Gncgle Ads e ndo podem incluir
contelido inadequado. Salba mais

Impressdes semanais

Nome do segmento [SP] Aplicativos de trafego pago
Sexo v
Incluir pessoas com os ir ou compor ®@
Idade A\
@ Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengbes de compra @
Status parental A%

O Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google
Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Google. Em outras campanhas, os termos serfio usados como interesses ou intengbes de compra

Adicionar intengdes de compra ou interesses

Amplie o segmento ao incluir também:

| Pessoas que navegam por determinados tipos de site

Pessoas que usam determinados tipos de aplicativo [y

[E Nesta opcao vocé pode colocar o link dos sites dos seus concorrentes no

campo “ou pessoas que navegam por sites semelhantes”:

Novo segmento personalizado

Insights do segmento o
Brasil, Portugués, Todos os tip...

Os anuncios que usam a jpor pabl I i estar de acordo com a politica de It As palavras-chave sensiveis serdo
veiculadas apenas ou ndo serdo v Todas as estdo sujeitas as politicas de publlmdade do Google Ads e ndo podem incluir
contetdo inadequado. Salba mais

Impressdes semanais

Nome do segmento [SP] Aplicativos de trafego pago
Sexo v
Incluir pessoas com os seguintes interesses ou comportamentos @
Idade v
@ Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra @ x
Status parental v

O Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google @
Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Google. Em outras campanhas, os termos serfio usados como interesses ou intengbes de compra.

Adicionar intengdes de compra ou interesses ]
ou pessoas que navegam em sites semelhantes a @ X
Adicionar URLs ]

m Ao selecionar a opcao "pessoas com qualquer um destes interesses
ou intencoes de compra”, vocé deve colocar que interesses sao esses No

campo em branco:

DESAFIO DA

GESTAO DE TRAFEGO




Novo segmento personalizado

08 aninCios que Usam a segmentagho por pdblico-alvo precisam estar de acordo com a polilica de publicidads personalizada As palavras-chave sensivels serdo
wveiculadas apenas contextualmente ou nbo serlo veiculadas. Todas as campanhas estho sujeitas as politicas de publicidade do Google Ads e ndo podem incluir
conteddo inadequado

Nome do segmento [SP] Aplicativos de trdfego pago

Incluir pessoas com 0s seguintes interesses ou comportamentos @

(@) Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra (3 <: [g

O Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google @
Apenas em campanhas veiculadas nos Servicos do Google. Em outras campanhas, 08 1ermos serlo usados como interesses ou intengbes de compra

arrumar ar condicionado X <:

Adicionar intengbes de compra ou interesses

Amplie o segmento ao incluir também

Pessoas quée navegam por déterminados tipos de site

Pessoas que usam determinados tipos de aplicativo

E possivel criar um publico com pessoas que pesquisaram por
determinado termo no Google. Para isso, basta escolher a opgao “pessoas
que pesquisaram qualquer um destes termos no Google” e preencher o

campo em branco com as palavras em questao:

Novo segmento personalizado

Insights do segmento
0s aninclos que usam a segmentagio por plblico-alvo precisam estar de acordo com a palilica de. nersonalizada. As palavras-chave sensfvels serfio 9 g v

veiculadas apenas contextualmente ou ndo serlo veiculadas. Todas as campanhas estdo sujeitas &s politicas de publicidade do Google Ads e nda podem incluir Brasil, Portugués. Todos os tip
conteudo inadequado. Saiba mais

Comece definindo seu segmento
pe para ver uma
do tamanho dele @ outros insights

Nome do segmento [SP] Aplicativos de trifego pago

Incluir pessoas com os seguintes interesses ou comportamentos @

(O Pessoas com qualquer um destes interesses ou intengdes de compra @

@ Pessoas que pesquisaram qualquer um destes termos no Google @

Apenas em campanhas veiculadas nos Servigos do Google Em outras campanhas, 0s lermos serdo usados como interesses ou intengdes de compra

{3

I Adicionar termos de pesquisa do Google 1

Vocé acabou de conhecer toda a parte de publicos no trafego pago. De
fato, € um conteudo super técnico, mas nao tem como fugir. Lembre-se

gue aos poucos Vocé vai entender como funciona na pratica.
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Fechou? Leia este material quantas vezes quiser, mas ndo deixe de

praticar o quanto antes para fixar melhor o conteddo que vocé acabou de

estudar.

Tamo junto!
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