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OBJETIVOS f& Recapitulando M5 e M7
S

=4
© ;
S N
Venda

Engajamento
Aumentar o fluxo de vendas

através das redes sociais

Alcance
Ter mais interagdo com as
publicacbes

Atingir mais pessoas

Trafego Aquisi.géo de
Seguidores

7\
Reconhecimento Captacao de Leads
de marca
Captar pessoas que tém interesse Levar os usudrios para Crescer a base de
Whatsapp, site, blog etc seguidores e fas
\

Para além de presenca, gerar
no seu produto

lembranca de marca



Boas estratégias:

@

Alcance

Atingir mais pessoas

2
28

->

s 20 2

Utilizacao de videos (curtos, longos, feed, story,
reels, IGTV, lives e etc)

Marketing de influéncia com parceria e
influenciadores

Frequéncia de postagem alta

Estudar a fundo o publico, seus gostos e
comportamentos

compartilhar e incentivar o User-generated
content - conteudo gerado pelo usuario
Investir em impulsionamentos



&

Alcance

Atingir mais pessoas

2
28

Visao geral dos insights

14+2.178% mz

comparagao com 16 jun - 16 ago

Contas alcangadas 196 mil S
11,9 mil

§

Interagées com o contelddo

196.220

Contas alcangadas

6 X 16 jun-16 ago

Seguidores e nao seguidores

Com base no alcance

1.063 195 mil
® Néo seguidores

Seguidores

1 seguindo

Tipo de contetido

Com base no alcance

5.417

Publicacoes
&



ESTRATEGIAS 3|

Boas estratégias:

Engajamento

Ter mais interagdo com as
publicacbes

(@I
Al

->

Y bl

Conteudo instigante de facil consumo,
compartilhavel e ndao necessariamente
ligados a marca;

Prova social; puxadores de conversa;
Séries de conteudo sazonais;

Parcerias;

Despertar emocodes e curiosidade;



(@

QUAL SOCIAL

inciclo #  Enviar mensagem av Y| e MEDIA E vocE
1.178 publicagdes 313mil seguidores 1.692 seguindo

Inciclo

A 12 marca de coletores menstruais do Brasil. @ j;;'*kz;-cnrbo,go
. . u - MarkZuckerbor,

Produtos inteligentes que promovem a harmonia entre sua menstruagéo e o planeta. =g

Vahios descobrijintass tropecei nos fios Sem querer aqu; kkkkk

linktr.ee/inciclo

Seguido(a) por vibremulher, justforbr, khalilhana e outras 14 p:

°
L]
v I o
o l y ° 3 0 °
Quiosque Dicas da M... Lovin Coletor Na Midia
o
Engajamento
BB PUBLICAGOES ¥] REELS
Ter mais interagdo com as : g 8
. % A TPM DE CADA SIGNO A TPM DE CADA SIGNO
publicagbes .

b}

Delicadeza?
Ué, mas eu ndc sou delicada
(disse a sagitariana quebrando
o varal do apartamento).

Eu fag0 0 Que e quero.
e nio tenha que te dar satisfaciia,
beleza?

ledao

2
i
v


https://www.instagram.com/inciclo/
https://www.instagram.com/p/CUn-x19LtfR/

Boas estratégias:

W\

Venda

Aumentar o fluxo de vendas
através das redes sociais

2
28

N 20 2 2 280 20 2 2

Catalogos de fotos que vendem;

Curiosidades e bastidores de producao e
usabilidade do produto/servico;

Instagram Shopping;

Cupons, promos e etc;

Marketing de influéncia;

Explorar ao maximo as datas comemorativas!;
Detalhes e informagdes dos produtos muito claras!
Copywriting e CTA's que ajudam a converter;



Videos

Continuar comprando

W\

Venda

Selegdes do editor

Aumentar o fluxo de vendas
através das redes sociais

2
28

& Publicagoes

@ lojasyeesco

Calga Pantacourt Com
Faixa >

Qv

Curtido por suh_kruger e outras pessoas
lojasyeesco Batatinha frita 1,2,3... E qual cor para vocé
ganharia essa batalha? &@®

Calga pantacourt com faixa para amarragao no cés, uma
modelagem mais solta trazendo o conforto e estilo para
vocé apostar na suas combinagdes de looks! Acesse o
site para ver mais detalhe da pega —
www.yeesco.com.br

& Publicagoes

‘ scrunchiesecreto

v Qv
’-)" Cun

scrunchiesecreto WS 2anostalgicas & nesse fum de
ano, entad QUEersmMos MUUYULY f Nessa

x |_fitipaidi ¢ cutras pessoas


https://www.instagram.com/p/CU7s6BlDDDd/
https://www.instagram.com/p/CJZVkQ4nEBG/

Boas estratégias:

- Frequéncia de publicacao;
- Repeticdo de produtos/servicos de formas
Yo diferentes;
- Campanhas institucionais ou de produtos

Reconhecimento 3
focando no branding

de marca

Para além de presenca, gerar
lembranca de marca

2
28



EXEMPLO

7

Reconhecimento
de marca

Para além de presenca, gerar
lembran¢a de marca

2
i

g

i

gw

quala

ordemde
uso correta?

e

‘IF“

-~

ey

C6 cebank @ | Seqir

(o9

cionas estio yollando! € ja

c6bank # As viagens internacionais
estdo voltando! E ja tem gente curtindo
Paris com as facilidades da Conta
Global @

#publi



https://www.instagram.com/p/CVG98YBgvEI/

EXPECTATIVAS

Porque alinhar expectativas e estratégias?

Para saber qual resultado é esperado;

Guiar o cliente para escolheres as estratégias certas com foco!;
Saber como mensurar esse resultado;

Saber como reportar os resultados;

Garantir que o resultado a ser cobrado é reflexo da estratégia
escolhida. (um cliente que tem foco em awareness tera 6timos
resultados em alcance mas nao necessariamente em
engajamento e isso precisa estar muito alinhado)

2 R

2
28



RECAPITULANDO

Colete todas as informacdes necessarias no kickoff com seu cliente
Sempre direcione as demandas da melhor forma possivel
construindo briefings claros e objetivos

Alinhe os objetivos e metas com seus clientes dando exemplos e
deixando claro o que é importante ser feito para garantir a melhora
dos resultados

7

2
28



