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INTRODUCAO

Ja passamos por todas as alavancas de atencao, produzimos o nosso video,
postamos e vamos imaginar que ele “flopou”. O que fazer com essa
informacdo? Como saber quais métricas analisar, o que importa ou ndo,
para poder melhorar os préximos videos e, as vezes, até salvar um

video que nao foi bem?
E exatamente sobre isso que falaremos aqui neste material: como utilizar
a andlise de métricas para aperfeicoar as suas produgdes e aumentar,

ainda mais, as suas chances de viralizagcdo na plataforma YouTube.

Como ja esta familiarizado, trarei exemplos de como realizar essa tarefa, e

nao deixe de colocar em pratica tudo gue eu te ensinar agui!

Yamos |a!
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YOUTUBE STUDIO E A ANALISE DE METRICAS

Quando abrimos um video no YouTube Studio, uma das primeiras métricas
que precisamos observar é a métrica de alcance (aba “reach”). Nessa
métrica, vocé conseguird encontrar a quantidade de impressées que o
video teve (quantas vezes o seu video foi recomendado) e quantos

cliques vocé adquiriu a partir dessas impressdes.

“Lutz, mas existe alguma métrica que eu posso usar para identificar o

porqué do meu video ter se saido mal, além das visualizacées?”
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Ndo, e uma das maiores armadilhas do YouTube é a obsessdo por
meétricas, porgue, apesar de serem dados interessantes, € uma métrica
que s6 diz respeito ao seu video, ndo em relacdo/comparacdo a outros

videos; essa é a grande questao.

Se conseguissemos analisar o nosso video em comparag¢ao a outros, seria
maravilhoso, mas o YouTube Studio nao oferece essa oportunidade, entao,

na verdade, a Gnica coisa que importa dentro do YouTube s3o as views.

Se o video recebeu muitas views € um bom sinal; se recebeu poucas, é
um mau sinal. E o que vocé precisa analisar e que, geralmente, é a

solucao/resposta para todos os problemas, todos os casos?

Normalmente, 90% das vezes, o que faz um video se sair mal é um erro na
hora de analisar a oferta e a demanda daquele conteudo. Vamos imaginar
que vocé ficou um tempo estudando qual video iria produzir, viu um video
que deu certo no exterior e entendeu que este tema estava oferecendo

muita demanda, fez o video e ele “flopou”; e ai, como explicar issa?

Provavelmente, o video que fez sucesso la fora, ja fez sucesso aqui no Brasil
também, ou seja, ja € considerado uma demanda suprida, e € por esse
motivo que vocé precisa analisar os dois cenarios (tanto no Brasil

quanto fora dele).

Fora isso, outras métricas que vocé pode analisar e que indicarao algum
equivoco que vocé possa estar cometendo é se o video esta sendo
recomendadoe na pagina home do YouTube (Browse features) e em
videos sugeridos (Suggested videos), quando abrimos um outro video na

plataforma.

Uma métrica que gosto de analisar sio os conteudos que sugerem o

nosso conteudo, ou seja, vocé consegue encontrar videos gue estao
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sugerindo o seu conteddo, ver quais sao seus concorrentes, quais videos
deram certo e que pode reproduzir ou tentar fazer melhor - nem sempre
aparecera essa opg¢ao, porque é algo que “buga” bastante no YouTube

Studio, mas @ bem interessante de se analisar.

Na aba de engajamento, vocé pode verificar quais partes do video
apresentam 0s Mmaiores picos de retengao e, as vezes, Vvocé consegue
identificar, na curva do grafico, quando ha uma queda muito brusca,

aspectos que vocé precisa melhorar.

Na aba de publico, vocé consegue observar a idade e o género das pessoas
gue assistem ao seu video, mas, tirando isso, nao apresenta mais nada de

tao relevante que merega ser analisado.

Basicamente, essas sao as meétricas do YouTube; s6 tome cuidado para nao
ficar obcecado por cada uma delas, tentando utiliza-las de qualquer
maneira. A Unica coisa que vocé precisa se preocupar € com a

quantidade de views que o seu video esta alcangando.
Analisando a métrica de retencao vocé nunca descobrird nada sobre o seu
video ou sobre o que vocé pode criar de diferente para ter sucesso. O

segredo esta SEMPRE nas visualizacdes!

Te espero no proximo PDF e até breve!






