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Quem sou eu?

@alanadizioli



O que é SEO

SEO: Otimização para Mecanismos de
Busca. 

Na prática é o processo de ajustar e
melhorar um site para que ele seja
facilmente encontrado e bem
posicionado nos resultados de busca.

Tráfego pago

Tráfego
Orgânico



Faz sentido?
93% dos brasileiros pesquisam no
Google antes de efetuar uma compra.
Fonte: Ecommerce Brasil

O Google é a primeira etapa na jornada
de compras de 70% dos consumidores no
Brasil.
Fonte: Webrain

Trafego orgânico: médio a longo prazo. 

Tráfego pago: resultado imediato. 

Grande vantagem: não pagar por cliques. 



Financeiramente, vale a pena?

E se você pudesse, com uma única
fonte de tráfego, diminuir 77,9% do seu

CAC? 



Financeiramente, vale a pena?
E se você pudesse, com uma única

fonte de tráfego, diminuir 77,9% do seu
CAC? 

CAC Tráfego pago GOOGLE: R$59,36 

CAC Tráfego orgânico GOOGLE: R$13,10 

Análise de 12 meses, considerando uma mensalidade
de SEO de R$5.000,00. 



Origem
Tráfego

Tempo Investimento Vendas CAC
Valor
vendido

ROI

Pago 12 meses R$ 364.563,28 6.144 R$ 59,36
R$
1.648.643,99

352,22%

Orgânico 12 meses R$ 60.000,00 4.577 R$ 13,10
R$
1.192.910,30

1888,17%

Financeiramente, vale a pena?



SEO Tradicional x 
SEO para Ecommerce



SEO Tradicional

Normalmente o SEO Tradicional é focado 100% em
tráfego. 
Idealmente busca-se trazer o maior número
possível de acessos para um site.

Como funciona

Não há preocupação com vendas, intenção da
palavra chave ou as taxas de conversão. 
Olha-se somente para o tráfego, enquanto
deveria olhar para conversões.

Problemas

Imagine que você aparece nas primeiras
posições para a sua principal palavra chave. 
Mas ao invés de aparecer a sua loja, aparece o
seu blog. Como fica sua taxa de conversão? 

Pode mais atrapalhar do que ajudar



SEO para Ecommerce

Entendemos: estágio do funil de vendas
Intenção do usuário
Capacidade de conversão da palavra chave 
Qual a melhor página para essa palavra

Como funciona

Como cada palavra chave é pensada
especificamente para cada página,
conseguimos impactar o cliente em todas as
etapas do funil, garantindo aumento de
consciência de marca e aumento de vendas.

Benefícios

O seu blog aparece nas buscas informativas, e
direciona o usuário para o e-commerce. 
E o seu e-commerce aparece nas buscas com
intenção de compra, garantindo que o usuário
encontre exatamente o que ele estava
procurando.

As vendas acontecem



Boas práticas de
SEO para 

E-commerce



1 página 
= 

1 palavra chave



Como meu usuário
buscaria por esse

produto? 



Produto 
x

Categoria



Título / H1
Meta descrição

Descrição 

DEVEM SER ÚNICOS
PARA CADA PÁGINA!



Título = Título SEO (Title)

Meta description = Descrição
SEO

H1 = Título da página / produto



Título = Título SEO (Title)

Máximo de 65 caracteres já
contando o nome da loja!
Colocar a palavra chave



Meta description = Descrição SEO

Máximo de 160 caracteres
Focar em benefícios para

aumentar os cliques.
Colocar a palavra chave



H1 (Título do produto)

Colocar a palavra chave.



Descrição



Cuidado com os
Marketplaces!



URL

seusite.com.br/palavra1-palavra2-palvra3-palavra4-palavra5-palavra6

minhaloja.com.br/vestuario/blusas-casacos/blusas/manga-curta/blusa-manga-curta-azul





O Blog



Novidades no SEO
para E-commerce



Hoje, ao fazer uma busca



Próximas atualizações



Próximas Atualizações

Testes acontecendo desde outubro/23 

Muito falado (e já sendo testado) no mercado Americano. 

Logo vai chegar ao Brasil.

Chance de aparecer mais vezes! 

Será que vai impactar as vendas em Marketplace? 



O que muda no SEO?

Antes era focado só em Categorias. 
Agora vamos focar em Categorias E Produtos 

Antes tinha apenas uma chance de aparecer como
resposta
Agora vários produtos podem aparecer como resposta 



O que muda no SEO?
Escolha das palavras chave: 
Continue escolhendo uma única para cada produto, porém
não precisamos nos preocupar tanto com canibalização.

Quanto melhor otimizado, maiores suas chances de
aparecer para palavras específicas. Ex: "blusa preta manga
curta com listras". 

Você pode aparecer para: 
blusa preta
blusa preta manga curta
blusa preta com listras
blusa preta manga curta com listras 
blusa preta manca curta com listras... 



O que muda no SEO?

Google Merchant Center deixa de ser apenas
responsabilidade do Gestor de Tráfego e passa a ser uma
responsabilidade do time de SEO também. 

É preciso saber trabalhar em equipe para que um não
atrapalhe o outro. 



Buscas nas
ferramentas de IA



Chat GPT - tráfego de referência

Como aparecer no Chat GPT como resposta? 

Que tipo de perguntas as pessoas estão fazendo que
podem impactar o seu tráfego? 



Chat GPT - tráfego de referência

Busca: qual a melhor bota de
trilha. 

Resposta do Google: 

Alguns patrocinados

Alguns sites de review 

Logo abaixo -> e-commerces.



Chat GPT - tráfego de referência

Busca: qual a melhor bota
de trilha. 

A maioria das respostas
veio do Guia dos Trilheiros,
que ele trocou para "Guia
dos Trilheiristas", e depois
esse "Top 10 melhores". 



E agora?

No Google, o site "top 10 melhores" não chega a aparecer na primeira
página. 
Como ele apareceu no Chat gpt? 

O nome do site é Guia dos Trilheiros, mas o Chat GPT trocou para
Guia dos Trilheiristas. Por que? 

O site Mala de Aventuras foi o primeiro colocado. Por que ele não
apareceu no Chat GPT? 



Fica pior...

Ao entrar no site do Guia dos Trilheiros, é isso que vemos no site:



Fica pior...
Na primeira indicação, o site Guia dos
Trilheiros indica a Amazon para você fazer
a compra. 
Porém, ao entrar na foto do Chat GPT
somos redirecionados a outro site: 



Tudo é novidade

Infelizmente para esses pontos, eu não tenho respostas. 

Essa parte de otimizar para buscas de Inteligência Artificial ainda é
nova, e ainda não tem grande representatividade em tráfego e em
vendas. 

Mas precisamos ficar atentos, já que a tendência é que a IA se
torne parte do dia a dia do nossos clientes. 

Especulações: Tudo funciona com Dados Estruturados. 

Grande problema: os Dados Estruturados normalmente são
definidos pelas plataformas de e-commerce. 



Obrigada
@alanadizioli

@implementa.digital


