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Aplique o briefing
estratégico

Acompanhe aqui
os temas que
serdo tratados
na videoaula.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO | BRIEFING ESTRATEGICO E CRIATIVO

COMMUNICATION FRAMEWORK
COMO FERRAMENTA DE BRIEFING  corcicer pincias miomcoss oo rociom
trabalhadas no projeto: objetivo, publico-alvo, mensagem

PARA CRIACAO E OUTRAS chave, tom de voz, personas, canais, etc.

E UIPES E possivel adaptar os modelos de framework de acordo com
0 e asinformacoes e com a necessidade do projeto.
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EXEMPLO DE BRIEFING CRIATIVO

ESTRATEGIA: Campanha de Midia com foco na segmentagdo da mensagem a partir do entendimento das personas.
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO | BRIEFING ESTRATEGICO E CRIATIVO | EXEMPLO

PROTO-PERSONAS AUDIENCIA OBJETIVO MENSAGEM CHAVE TOM DE V0Z

Informar que o papel toalhaé a

- R Mostre o amor pelo seu pet de forma
solucdo ideal para higienizagao dos

Préximo, acolhedor, descontraido e

MAE DE PET MM, 25-55, ABC o o simples e eficiente. Use o papel S

utensilios do pet e possiveis . didatico

L toalha da XXXX para a limpeza!
sujeiras causadas por eles.
Mostrar que o papel toalha é uma
solugao pratica e simples para Nao quer abrir mao da perfeicao na . s
CASADA COM MM, 35-55, ABC limpezas do dia a dia, mas sem limpeza, mas quer agilidade? Acolhedorég;gggg;prOX|mo €
FILHOS perder eficiéncia na qualidade da Conheca o papel toalha da XXXX!
limpeza.

Mostrar que essa é uma forma de .
TRABALHA E ficar sabendo de qualquer Se o tempo € curto, mas a vontade

CUIDA DA CASA MM, 25-55, ABC ocorréncia com a mesma agilidade de deixar a casa limpa é grande,
de quem mora perto dos parentes. conhega o papel toalha da XXXX!
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Didatico, proximo, descontraido e
cuidadoso
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EXEMPLO DE BRIEFING
CRIATIVO

ESTRATEGIA: Campanha de Comunicago com foco na mensagem a ser trabalhada em cada etapa do funil a partir de
um conceito guarda-chuva de campanha.



PLANEJAMENTO ESTRATEGICO | BRIEFING ESTRATEGICO E CRIATIVO | EXEMPLO

mensagem-chave

objetivo

comunicacao

tom de voz [
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A faculdade XYZ gera oportunidade de crescimento profissional em torno da atitude de quem sabe aonde quer chegar e
quem esta junto para “chegar |a". Possibilita o aluno a alcangar seus objetivos colocando a educagao ao seu alcance e

fornecendo as melhores ferramentas.

.

Investir na carreira move minha histdria

/

«Grade curricular / Contetdo
«Ambiente virtual

«Corpo docente
«Localizagao

«Flexibilidade

k- Tradicao e reconhecimento j

| 1 |

AWARENESS|

4 N (7 N )
Gerar presenga de marca e inspirar Apresentar e reforcar argumentos de marca Direcionar o plblico para Portal Pds com foco
e produto em matriculas
. RN AN J
/ \ mpresentacéo de argumentos racionais pelos\ / \
Apresentacdo das histdrias atreladas ao persielitelrs
o «Modalidade
territorio de marca: Mec

Atributos de conversao + CTA

Confiante, destemido, mao na massa
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I
PILARES DA MARCA COMO PROTAGONISTAS DA COMUNICAGAO

Focar no portfdlio, inovacées em
economia e sustentabilidade para
diferentes segmentos e necessidades

Explorar diferentes formas de compra,
contato e suporte que a marca oferece

Comunicar a marca como uma marca de
experiéncia completa

Marca com solugdes para diferentes Portfélio de produtos inovadores, que Diferentes formatos de compra, de acordo
segmentos, que entende as necessidades de garantem economia e seguranga, sempre com a necessidade do cliente, com
cada consumidor, com eficiéncia e qualidade proximo em diferentes pontos de contato assisténcia e apoio em toda a parceria
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Bons estudos!
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