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% LR EM CAMPANHAS DESDE QUE FOI PERMITIDO O IMPULSIONAMENTO
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A MAIOR PARTE DAS CAMPANHAS ELEITORAIS MUNICIPAIS NAO
CONTA COM 0S MEIOS TRADICIONAIS. LOGO, A INTERNET SE TORNA
A FERRAMENTA MAIS RELEVANTE PARA FAZER CAMPANHAS.

EM MUITOS LUGARES, O WHATSAPP £ A
PRINCIPAL FERRAMENTA DE COMUNICAGAO.
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VAGA INCOERENTES JURIDICA HAIS RIGIDAS

MAS QUEM DEPENDE DA INTERNET PARA
TRABALHAR DE FORMA PROTISSIONAL NAO
PODE CONTAR SO COM ALCANCE ORGANICO.
E NESSE PONTO EM QUE ENTRA O TRAFEGO
PAGO, O FAMOSO IMPULSIONAMENTO

O TSE ESTA SEMPRE BUSCANDO
RESOLVER OS PROBLEMAS DE
ELEICOES ANTERIORES,NAO E
POSSIVEL PREVER O FUTURO.
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et T Ao FOR PERCEBIDA PELO ELETOR
NORMAS DO TSE INVISTA NO IMPULSIONAMENTO E AINDA

pre MAIS NA ESTRATEGIA

QUAIS PLATATORMAS
PERMITEM IMPULSIONAMENTO?

. OQUE VOCE PRECISA SABER
l PARA IMPULSIONAR COM SEGURANGA?
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: DISTRIBUICAQ :
NO IMPULSIONAMENTO ELEITORAL E DE ORCAMENTO: P
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EMERGENCIA
CANDIDATO CONHECINO CANDIDATO DESCONHECIDO CAMPANHAS COH POSSIBILIDADE DE SOFRER ATAQUES
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