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COMO ESTRATEGIA

AULA 4

NOVA ERA DO TRAFEGO
PAGO NA POLITICA

O TSE ESTÁ SEMPRE BUSCANDO
RESOLVER OS PROBLEMAS DE
ELEIÇÕES ANTERIORES, NÃO É
POSSÍVEL PREVER O FUTURO.
A CONSEQUÊNCIA:

E PARA PIORAR:

AULA 4

QUAIS PLATAFORMAS
PERMITEM IMPULSIONAMENTO?

PERIODO DE VEICULACAO:

DISTRIBUICAO
DE ORCAMENTO:

O QUE VOCÊ PRECISA SABER
PARA IMPULSIONAR COM SEGURANÇA?

permitem hoje:
instagram google tiktok

linkedinkwaifacebook

não permitem hoje:

DESDE QUE FOI PERMITIDO O IMPULSIONAMENTO
EM CAMPANHAS (2018), COMEÇAMOS UMA

BOLA DE NEVE. 

O poder de segmentação sai
da mão do estrategista e vai
para a inteligência artiȀcial. 

A maior parte das campanhas eleitorais municipais não 
conta com os meios tradicionais. Logo, a internet se torna 
a ferramenta mais relevante para fazer campanhas.

Mas quem depende da internet para 
trabalhar de forma proȀssional não 
pode contar só com alcance orgânico. 
É nesse ponto em que entra o tráfego 
pago, o famoso impulsionamento

Somente impulsionamento de conteúdos: é proibida a propaganda paga na 
internet (banner em sites, pagar blogueiros para divulgar em seus sites). 
Também é preciso desativar o “audience network” na hora do impulsionamento 
(ele já vem ativado automaticamente);

Vedada propaganda negativa: é proibido realizar impulsionamentos de 
conteúdos que atacam os adversários;

IdentiȀcação explícita de PROPAGANDA ELEITORAL e o CNPJ da campanha;

Contratado e pago somente por partido\federação, coligação ou campanha.Contratado e pago somente por partido\federação, coligação ou campanha.

A Meta decretou o Ȁm dos 
direcionamentos detalhados (as 
segmentações por comportamento) 

REGRAS
DO JOGO

POLÍTICA DE USO NA META

PAGO POR

conquistar frequência com pouco conteúdo é ruim
e conquistar alcance para público não-estratégico

também é ruim, pois a verba é limitada.

e se der, deixe
uma reserva para

emergênciaALCANCE E FREQUENCIA

A PRINCIPAL MÉTRICA DE SUCESSO
NO IMPULSIONAMENTO ELEITORAL É

EM MUITOS LUGARES, O WHATSAPP É A
PRINCIPAL FERRAMENTA DE COMUNICAÇÃO. 
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CANDIDATO CONHECIDO

EM CAMPANHAS
IMPULSIONAMENTO

EM CAMPANHASEM CAMPANHASEM CAMPANHAS
IMPULSIONAMENTO

24/04/2024

ESTADÃO

google proíbe anúncios
políticos nas eleições
de 2024 para cumprir
normas do TSE

16 DE AGOSTO 4 DE OUTUBRO

50% DA
VERBA

30% DA
VERBA

20% DA
VERBA

16 DE AGOSTO 4 DE OUTUBRO

30% DA
VERBA

20% DA
VERBA

50% DA
VERBA

16 DE AGOSTO 4 DE OUTUBRO

40% DA
VERBA

30% DA
VERBA

30% DA
VERBA

CANDIDATO DESCONHECIDO CAMPANHAS COM POSSIBILIDADE DE SOFRER ATAQUES


