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Your goal is direct,
detailed, and meaningful.

SMART GOAL - Case
S SPECIFIC

* S-Atrair trafego organico qualificado

* M - Manter trafego organico como principal canal e mais de 2 Your goal is quantifiable to
paginas por visita. MEASURABLE

track progress or success.

* A-Mais de 75% do trafego organico ser de Google Search.

* R-Gerartrafego qualificado com interesse de compra de acordo
com KW (key word / palavra chave) de negdcio (atingir toda
jornada).

e T-Dentrode 6 meses.

“Conquistartrafego organico qualificado a ser
verificado por meio do canal de origem e paginas por

visita, sendo que o canalorganico deve representar T TIME-BASED
mais de 75% do trafego conquistado e as KW de
negdcio devem conquistar posicionamento
competitivo em 6 meses do lancamentodo blog”.

Your goal has a deadline.




SMART GOAL - Case

Pré-lancamento Pés-langamento
» Posts perenes no langamento (mapear 5 ou +) » Divulgacao (redes sociais, e-mail, Ads, publicagoes)
» Posts pautas quentes (mapear 5 ou +) » Calendariode posts (rotina de publicacao)
» Ferramenta captura de leads (MVP) > Assessoria delmprensa

» Pagina modelo ideal



