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INTRODUGCAO

Uma das perguntas que fiz no primeiro material foi: que tipo de conteldo

produzir no LinkedIn?

Meste material eu vou responder essa pergunta. Entenda que quando a
gente fala do LinkedIn € sobre a distribuicdo organica de conteudo. A
tracao organica do LinkedIn se assemelha muito com o TikTok. E o que eu
quero dizer com isso? Por |a, vocé consegue que os seus conteudos

alcancem muitas pessoas.

Existem algumas diferencas entre o LinkedIn para o TikT, mas a principal &
a seguinte: 72 % dos usuarios do Linkedln tem pos -graduacao. Entao, nds
estamos falando de usuarios adultos e usuarios com um nivel de
qualificacdo maior, ou seja, usuarios que estdo prontos para consumir
conteldos mais densos, mais técnicos, gque tém um nivel de consciéncia

maior.

Por isso, se vocé trabalha no mercado B2B, se vocé vende algum produto,
algum servico, que esteja ai no rolé de desenvolvimento profissional, seja
um curso profissionalizante, vocé ensina alguém a passar em alguma

certificacao, tem muito mercado para vocé no LinkedIn.

Se vocé vende servicos diretamente para empresas, entao vocé tem uma
empresa de viagem corporativa, vocé term um software, nesse universo, o

LinkedIn, ele & um lugar incrivel para vocé estar.
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SO que vocé precisa estar do jeito certo. E ainda nessa aula, eu vou
comecar a mostrar para vocé como dar os primeiros passos, mas a gente
vai aprofundar. Vou te mostrar como produzir conteldo, através de

exemplos, modelos.

Ent3o, bora para muito aprendizado!

04'58"

FORMATOS DE CONTEUDO NO LINKEDIN

Vocé ja sabe gue o Linkedin ndo é apenas um lugar para procurar emprego,
porgue vocé também consegue fazer isso. Mas a missao do Linkedin € ser uma
rede onde as pessoas conseguem se conectar com as pessoas nos quatro cantos
do mundo. E com essa visdo que eu querc que vocé agora comece a pensar no
preenchimento do seu perfil. Nds estamos preenchendo um perfil numa rede
social profissional que tem como missdo conectar pessoas, independente dos

objetivos, independente das funcges, independente de quem elas sejam.

A missdo é conectar as pessoas e para isso vocé precisa dar informacgdes sobre
voceé. Entao a gente vai vim aqui na minha tela, eu vou comecar usando o meu
perfil como exemplo, mas uma coisa que eu ndo contei, eu tenho uma agéncia
que faz a gestdo do Linkedln para contas, entdo & como se fosse um trabalho de

social media especifico para o LinkedIn.

Essa agéncia cuida do perfil do Pedro, cuida do perfil da Priscila, com o perfil do
Whindersson Nunes, do Caca diniz, entdo, ao longo aqui das nossas conversas, eu
vou trazer o perfil dessas pessoas para ir mostrando para vocé como exemplo
pessoas que sao diferentes, que tém objetivos diferentes e que estdo se

posicionando na plataforma.
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Existemn trés pontos de atencao que sao pontos estéticos que vocé precisa prestar
bastante atencao la ao que vocé comeca. O primeiro & a sua foto de perfil, entao
tem que dar para ver bem o teu rosto. O Linkedin € um lugar que néo tem uma
conexao muito préxima a seguidor e 0 produtor de contelddo, mas o teu rosto é
importante nesse momento, eu preciso saber quem & que ta falando, quem & que

ta produzindo esse conteldo legal.

Veja:
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E aqui é legal que vocé use elementos importantes para vocé. Entdo, no meu
caso, eu botei meu nome, coloquei uma foto de novo, porque eu trabalho muito a
mim mais de no Linkedin, e usei um elemento de autoridade. Entdo, maior

especialista emn arregar do LinkedIn.

Para mim, isso faz sentido. Para vocé, vocé gostaria de colocar o que aqui em
evidéncia. Se vocé entrar no perfil da Priscila, vocé vai ver que tem outras
informacdes em evidéncia. Entao, a Priscila ndo coloca elemento de autoridade
para ela, ela coloca aqui um banner no fundo, com o nome da empresa dela,

porgue a gente temn Priscila aqui no Linkedln como CEO do Grupo Permaneo.
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Entdo ela fala muito em nome da empresa, esse € o objetivo dela, qual é o seu
objetivo e para isso vocé vai construir todos os campos do seu perfil. Vamos dar
uma olhada entao aqui no perfil do Pedro a foto de capa para vocés terem mais

exemplos.

Entdo, aqui para o Pedro que é importante avisar que toda terca -feira tenha aula
ao vivo quando ele esta em periodo de captacao o que a gente coloca no banner?
O banner falando sobre o evento Quando o carrinho esta aberto, a gente coloca

um banner falando sobre o produto que esta sendo vendido:
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A missdo & conectar as pessoas e para isso vocé precisa dar informacgdes sobre
voce. Entao a gente vai vim aqui na minha tela, eu vou comecar usando o meu
perfil como exemplo, mas uma coisa que eu ndo contei, eu tenho uma agéncia
que faz a gestdo do Linkedln para contas, entdo & como se fosse um trabalho de

social media especifico para o LinkedIn.

Entdo, eu estou falando de um publico muito grande. Outro ponto super

importante de entender quando a gente fala do Linkedln é sobre a
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distribuicdo organica de conteudo. A tracao organica do Linkedin se
assemelha muito com o TikTok. E o que eu quero dizer com isso? Por 13,

VOCE consegue que os seus conteldos alcancem muitas pessoas.

Existem algumas diferencas entre o LinkedIn para o TikT, mas a principal é
a seqguinte: 72% dos usuarios do LinkedIin tem pés-graduacgao. Entao, nés
estamos falando de usuarios adultos e usuarios com um nivel de
qualificacdo maior, ou seja, usuarios que estao prontos para consumir
conteldos mais densos, mais técnicos, que tém um nivel de consciéncia

maior.

Por isso, se vocé trabalha no mercado B2B, se vocé vende algum produto,
algum servico, que esteja ai no rolé de desenvolvimento profissional, seja
um curso profissionalizante, vocé ensina alguém a passar em alguma

certificacao, tem muito mercado para vocé no LinkedIn.

Se vocé vende servicos diretamente para empresas, entao vocé tem uma
empresa de viagem corporativa, vocé term um software, nesse universo, o

LinkedIn, ele &€ um lugar incrivel para vocé estar.

Mao & assim que funciona. O Linkedin tem 20 anos, ou seja, uma
maioridade no mercado digital. Existe um bilhdo de usuarios no LinkedIn
ao redor do mundo, sendo que o Brasil € o quarto pais do mundo que mais
usa a plataforma. Noés temos 75 milhdes de usuarios ativos brasileiros no

LinkedIn.

Entdo, eu estou falando de um publico muito grande. Outro ponto super
importante de entender quando a gente fala do Linkedin & sobre a

distribuicdo organica de conteudo. A tracao organica do Linkedin se
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assemelha muito com o TikTok. E o que eu quero dizer com isso? Por 13,

VOCEé consegue que os seus conteudos alcancem muitas pessoas.

Existem algumas diferencas entre o Linkedin para o TikTok, mas a
principal é a seguinte: 72% dos usuarios do LinkedIn tem pés-graduacao.
Entdo, nos estamos falando de usuarios adultos e usuarios com um nivel
de qualificacao maior, ou seja, usuarios que estao prontos para consumir
conteudos mais densos, mais técnicos, gque tém um nivel de consciéncia

maior.

Ha um tempo uma pesquisa buscou quais sao as 16 maiores empresas do
Brasil. A primeira busca foi feita no Instagram. De 16 nomes encontrados,
apenas trés perfis estavam no Instagram, sendo que desses trés perfis, dois

perfis eram privados.

Ou seja, vocé so tem acesso a um perfil no Instagram de 16 sendo as

maiores empresas do pais. A mesma busca foi feita depois no LinkedIn. E dos 16
CEOs das maiores empresas do pais, 15 tinham uma conta no LinkedIn. Destes 15,

7 sado top voices.

Quando vocé tem um perfil que produz um conteddo t3o legal que a propria
plataforma do LinkedIn seleciona vocé para fazer parte do time de contelddo.
Entdo vocé tem ali um selo top voice, vocé recebe informacgdes privilegiadas sobre
producdo de contelddo e a comunidade do LinkedIn quando chega no seu perfil

encontra aquele selinho azul que tende a dar mais credibilidade para vocé.

Sendo assim, o LinkedIin € um lugar onde vocé tem acesso muito facilitado a
empresas e pessoas em niveis altissimos da hierarquia e, de novo, para quem & do

mercado B2B, nds temos uma oportunidade gigantesca.
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Entado, eu estou falando de um publico muito grande. Outro ponto super
importante de entender guando a gente fala do Linkedln & sobre a
distribuicdao organica de conteudo. A tragao organica do Linkedin se
assemelha muito com o TikTok. E o que eu quero dizer com isso? Por |3,

VOCE consegue que os seus conteudos alcancem muitas pessoas.

Existern algumas diferencas entre o Linkedln para o TikTok, mas a
principal é a seguinte: 72% dos usuarios do LinkedIn tem pés-graduacao.
Entdo, nos estamos falando de usuarios adultos e usuarios com um nivel
de qualificagao maior, ou seja, usuarios que estdo prontos para consumir
conteldos mais densos, mais técnicos, que tém um nivel de consciéncia

maior.

Por isso, se vocé trabalha no mercado B2B, se vocé vende algum produto,
algum servico, que esteja ai no rolé de desenvolvimento profissional, seja
um curso profissionalizante, vocé ensina alguém a passar em alguma

certificacao, tem muito mercado para vocé no LinkedIn.

Se vocé vende servigos diretamente para empresas, entao vocé tem uma
empresa de viagem corporativa, vocé tem um software, nesse universo, o

LinkedIn, ele & um lugar incrivel para vocé estar.

SO que vocé precisa estar do jeito certo. E ainda nessa aula, eu vou
comecar a mostrar para vocé como dar os primeiros passos, mas a gente
vai aprofundar. Vou te mostrar como produzir conteldo, através de

exemplos, modelos.
Eu gosto sempre de comecgar esse conteudo trazendo dados para quem

gosta de dados, porque muitas pessoas olham para o LinkedIn com aquela

impressao de que € uma modinha, sabe?
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Nao é assim que funciona. Existem algumas diferencas entre o LinkedIn
para o TikTok, mas a principal & a seguinte: 72% dos usuarios do LinkedIn
tem pods-graduagao. Entdo, nds estamos falando de usuarios adultos e
usuarios com um nivel de qualificacao maior, ou seja, usuarios que estao
prontos para consumir conteudos mais densos, mais técnicos, que tém um

nivel de consciéncia maior.

Por isso, se vocé trabalha no mercado B2B, se vocé vende algum produto,
algum servico, que esteja ai no rolé de desenvolvimento profissional, seja
um curso profissionalizante, vocé ensina alguém a passar em alguma

certificacao, tem muito mercado para vocé no LinkedIn.

Se vocé vende servigos diretamente para empresas, entao vocé tem uma
empresa de viagem corporativa, vocé tem um software, nesse universo, o

LinkedIn, ele & um lugar incrivel para vocé estar.

Mdo & assim que funciona. O Linkedin tem 20 anos, ou seja, uma
maioridade no mercado digital. Existe um bilhao de usuarios no LinkedIn
ao redor do mundo, sendo que o Brasil € o quarto pais do mundo que mais
usa a plataforma. Nés temos 75 milhdes de usuarios ativos brasileiros no

LinkedIn.

Entao, eu estou falando de um publico muito grande. Outro ponto super
importante de entender quando a gente fala do Linkedln é sobre a
distribuicdao organica de conteudo. A tragao organica do Linkedin se
assemelha muito com o TikTok. E o que eu quero dizer com isso? Por 13,

VOCE consegue que os seus conteldos alcancem muitas pessoas.

Existem trés pontos de atengao que sao pontos estéticos que vocé precisa prestar

bastante atencado la ao que vocé comeca. O primeiro € a sua foto de perfil, entao
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tem que dar pra ver bem o teu rosto. O Linkedln € um lugar que ndo tem uma
conexao muito préxima a seguidor e o produtor de conteludo, mas o teu rosto &
importante nesse momento, eu preciso saber quem € que ta falando, quem € que

ta produzindo esse conteldo legal.

E aqui @ legal que vocé use elementos impoartantes para vocé. Entdo, no meu
caso, eu botei meu nome, cologuei uma foto de novo, porque eu trabalho muito a
mim mais de no Linkedln, e usei um elemento de autoridade. Entdo, maior

especialista em arregar do LinkedIn.

Fechou?

Leia este e os outros materiais quantas vezes precisar e nao se esqueca de colocar

tudo o que aprendeu em pratica. Quanto mais cedo vocé iniciar, melhor sera!

Tamo junto!
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