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Objetivo

Levar a mensagem certa da forma certa para a pessoa certa para ter a 

melhor performance.



Tipos de Anúncios

Estáticos Vídeos



Estáticos 

Marca

Mostre sua marca de forma 

visível, é importante o usuário 

saber quem está se 

comunicando.

Atenção

Chame a atenção do seu 

público, você está competindo 

com milhares de conteúdos.

Se divirta

Aproxime-se do seu público, não 

tenha medo de ser divertido.

Formato

Use os formatos indicados para

cada posicionamento específico.



Marca



Atenção



Formato



Se Divirta



Vídeos

Atenção

Chame a atenção do seu público, você 

está competindo com milhares de 

conteúdos.

Se divirta

Aproxime-se do seu público, não tenha 

medo de ser divertido.

Marca

Mostre sua marca de forma visível, é 

importante o usuário saber quem está 

se comunicando.

Formato

Use os formatos indicados para

cada posicionamento específico.

Som

Legendas e lettering são essenciais.

TEMPO

Tente passar sua mensagem em no 

máximo 15 segundos.



Storytelling Vídeo

1. Marca

2. Mensagem/Imagem que capture a atenção + marca

3. Mensagem Principal + marca

4. Marca + call to action
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