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Ferramentas

Visdo geral

Neste médulo seréio apresentadas as principais ferramentas
disponiveis no mercado que te ajudardo arodar o seu produto
no perpétuo. Desde ferramentas de construgéo de pdginas,
servigos de e-mail marketing, plataformas de pagamento e
hospedagens de curso a ferramentas de suporte e andlise
de métricas.

Alinhamento

Primeiro de tudo: é preciso entender as ferramentas como
um artificio para vocé fazer as principais operagdes. No
primeiromomento é preciso pensar no custo-beneficio, pois
é possivel usd-las com o minimo didrio. Por isso, ndo caia
no erro de contratar ferramentas caras sem necessidade,
por achar que é isso que te trard melhores resultados.
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Anatomia de paginas

Quando contratar ferramentas?

Quando elas potencializarem os ganhos. Imagine que vocé
estd plantando suas sementes, mas também precisa do
cavador, do adubo... Vocé precisa de auxilio para que as
sementes germinem. Essa é a fung@o das ferramentas.

Anatomia de pdaginas na pratica

E importante lembrar que o design estd a servigo da copy.
Assim, a fungdo dele é incrementar, facilitar e potencializar
o entendimento dela. Entenda a copy, e a partir dela faga
a diagramagdo para facilitar a tomada de deciséo do seu
futuro cliente, afinal ndo faz muito sentido o melhor design
se a copy ndo vende.

Nas aulas de copy do médulo 2 jd foi mostrada a estrutura
da copy dentro de uma pdgina, agora vocé verd como dispor
essas informagdes na prdtica com exemplos de pdginas que
vocé pode utilizar.

Mas lembre-se: é necessdrio usar o conhecimento de copy
aprendido no mddulo 2, além de que é preciso adaptar de
acordo com as suas necessidades, porque ndo hd ninguém
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| Anatomia de péginas

melhor do que vocé para julgar o que funciona ou néo no
seu negdcio. Aqui ndo damos uma receita mdgica, mas
compartilhamos o que tem funcionado conosco.

Pdgina para isca digital

Pode ser usada para:

@ Eventos, aulas, entregar uma isca digital (planilha,
e-book, etc.)

Elementos Principais:

@ Titulo da pdgina;

@ Uma imagem que tenha a ver com a isca;
@ Descrig@o do que a pessoa vai encontrar;
@ Espaco para inserir e-mail e botdo;

@ “0 que vocé vai aprender”.
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| Anatomia de péginas

(.-“-. MNATOMIA ISCA

Lorem Ipsum is
simply dummy text of
the printing.

Lesram Ipetusm has B the isdusing's standard
sy best ever since thee 1500, when an
unknowa peinber book & galley of type sed

scrambled it to makes & type specimen book. It has
survived not only fve centurles, bet #tio the lesp
into slectronic bypesetiing

Call ko Action

h

O que vocé vai aprender:
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de Tal
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stased dad duminey Bt aver dhnte the
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| Anatomia de péginas

Sobre vocé:

@ Faga um release (resumo) que tenha a ver com a isca,
com o que serd ensinado. Lembre-se: o todo precisa
fazer sentido.

@ Cologue uma foto sua (se for vocé vendendo a ideia da
isca), da sua empresa ou da sua equipe.

Dica: ndo aposte em fotos extravagantes ou muito alegres.
Opte por algo mais sébrio.

No rodapé:

@ Cologue seu e-mail, enderego, CNPJ (se houver);

@ Adicione os termos de uso, politicas de privacidade;

@ Mantenha sempre a data do ano (2021) atualizada,
porgue as pessoas reparam.

Dica: é importante passar a sua credibilidade para o seu
comprador.
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| Anatomia de péginas

scrambled it to make a type specimen book.

Sobre Fulano
de Tal

Lorem Ipsum has been the induskry's
standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took a
galley of type and scrambled it to make a
type specimen book. It has survived not
only five centuries, but also the leap into
electronic typesetting

e-mail@seusite.com.b Termos de uso | Politicas
Endcrr_*éo o © 2020 Todos os direitos reservados

Pdgina de confirmagdio

Elementos principais:

@ Imagem da isca de novo®

@ Texto: “A sua planilha estd sendo enviada ao seu e-mail,
enquanto isso, assista o video abaixo” ou “..assista ao
video clicando no link™;

@ Breve descrigdo do que vai ter nesse video;

@ Botéo de “assistir video” leva para a sua pdgina de vendas
(por isso sua isca precisa ter relagéio com o seu produto).

*Aimagem ndo é obrigatdria, mas é interessante haver algum
elemento seu aqui para reforgar.
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| Anatomia de péginas

/ ANATOMIA ISCA - 1

“A sua planilha esta sendo enviada
ao seu e-mail, enquanto isso,
assista o video abaixo...

Lorem Ipsum has been the industry's standard
dummy text ever since the 1500s, when an
unknown printer took a galley of type and

e-mail@seusite.com.br Termos de uso | Politicas
Endereco © 2020 Todos os direitos reservados

E se vocé ndéo quiser direcionar a pessoa para a pdgina de
vendas e sim entregar logo a isca? Adapte a copy para algo
como “A planilha foi enviada por e-mail..." e algo tipo “se
quiser saber mais sobre isso, hd um video..."
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| Anatomia de péginas

“A sua planilha esta sendo enviada
ao seu e-mail, enquanto isso,
assista o video clicando no link...

Lorem Ipsum has been the industry's standard
dummy text ever since the 1500s, when an
unknown printer took a galley of type and

Baixar Planilha

N&o envie por e-mail um link direto para aisca, prefira enviar
um e-mailcujolink leve essa pessoa paraoutrapdginaemque
se possa fazer o download. Assim vocé marca essa pessoa
pelo pixel do Facebook também e sabe que ela efetivamente
baixou o e-book e é alguém mais quente dentro daquele
universo de publico no trdfego.
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| Anatomia de péginas

ANATOMIA ISCA - 3

“A sua planilha esta sendo enviada
a0 seu e-mail, enquanto isso,
assista o video clicando no link..

Lorem ipsum hia been the induilry’s standand
dumirmy best ever dance Eha 1 5008, wihen a0
e pred e Eool & galley of bype and

Baixar o E-boak

O

\_

~
Dica: tente mudar um pouco o layout para o visitante ndo

achar que estd sempre indo para a mesma pdgina, pode
adicionar um release com sua foto embaixo, etc. Mas de

forma que o todo continue fazendo sentido.
W,

Se vocé seguiu todas as instrugdes, este € o caminho que
seu futuro cliente percorreu:
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| Anatomia de péginas

Pdgina de isca > Pdgina de confirmagéo > E-mail enviado >
Pessoa direcionada do e-mail para outra pdgina > Download
do arquivo (captura de pixel do Facebook)

Pontos de atengdo:

@ Carregamento da pdgina

@ Ndo esbanje efeitos, prefira colocar fontes que ja tenham
no Google Fonts ou fontes nativas do sistema para ndo
sobrecarregar o servidor.

@ Evite muitos scripts, pois pesam a pdgina e podem
resultar em quedas.

@ Design no celular

@ Priorize deixar essas pdginas perfeitas no celular e quase
perfeitas no desktop, pois a maioria das pessoas acessa
pelo celular.

Pdgina de vendas

Elementos principais

1- Logotipo (nome do seu produto);

2- Headline com promessa;

3- Uma instrugdo “assista o video para...”;
4- Video de vendas;
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| Anatomia de pdginas

5- Argumentos de convencimento para dar mais seguranga
ao cliente (garantia, acesso imediato, compra seguraq,
acesso vitalicio se tiver). Esses itens ndo podem ficar
muito grandes, é preciso tentar padronizar para que haja a
mesma quantidade de linhas e se tornem mais agraddveis
visualmente;

6- Preco (colocar o parcelado primeiro, depois o & vista para
gerar a sensagdo do 4 vista ser um desconto);

7- Botdo de vendas visivel (tomar cuidado para néo deixar
com a mesma cor da pdgina de fundo e a pessoa néo saber
onde clicar);

8- Bandeiras de pagamento (cartio de crédito, boleto e
afins);

9- Elementos que transmitam confianga e resultados
(reportagem, blog de parceiros, depoimentos. Ndo exagere
na quantidade, escolha os melhores);

10- Argumentos ldgicos, incontestdveis, fatos;

11- Diagrama visual do seu método para demonstrar como
vocé ensina o que vocé estd propondo;

12- 0 que vocé vai aprender? (tdpicos, bullet points);

13- Garantia de x dias (repetir, pois a pessoa pode ndo ter
visto |d em cima), disponivel em qualquer dispositivo (celular,
computador, etc.);

14- Listar bonus (se tiver planilha, e-books, etc.);

15- Bot@o de vendas em outras partes da pdgina, porque a
pdgina pode ficar grande.

16-Finalize comsuaimagem, um breve “sobre vocé/empresa’.
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| Anatomia de pdginas
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Dica:

) O botdo de vendas pode ir direto para o checkout ou um pré-
checkout. Neste ultimo, a ideia é capturar as informagdes do
comprador e depois vocé fazer recuperagdo de vendas caso
a compra ndo seja finalizada.

II) A pdgina de confirmagdo de isca pode ser a sua prépria
pdgina de vendas com o acréscimo daquele texto “A sua
planilha estd sendo enviada ao seu e-mail, enquanto isso,
assista o video abaixo”.

I} Preocupe-se sempre com a diagramagdo e o design
estarem trabalhando para facilitar e potencializar a copy

J

Quais cores usar?

Observe a identidade do seu produto, a sua identidade do
comunicador e a identidade do comprador. Sdo pontos
importantes para decidir quais cores usar, pois é importante
trabalhar esses elementos no design.

Qual cor de botGo?

Normalmente usamos botéo verde para compras e botdo
amarelo para baixar alguma coisa. Mas ndo existe um
consenso, pode variar, por isso ndo fique tdo preocupado
com isso. Design & servigo da copy, lembra?
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‘ Ferramentas de construgdo de

pdaginas

Veja quaisferramentas utilizar, todastém seus prés e contras,
entdo, cabe a vocé avaliar quais fazem sentido para o seu
contexto.

Pontos de atengdio para a escolha:

@ Ter asferramentas o mais integradas possivel (de pdginas,
de e-mail e pagamento, por exemplo);
@ Ferramentas com integragdo nativa facilitam outros fluxos
de automagdo dentro do processo de vendas;
@ Observar se a ferramenta:
o E fdcil de fazer manutencdo e atualizagées:
o E flexivel:
o E leve e com carregamento de pdgina rdpido:
o Tem estrutura para trabalhar trédfego pago e orgénico,
para colocar o pixel do Facebook e Tag Manager, por
exemplo.

E uma preocupagdo primordial: uma ferramenta pode ser
6tima, mas ela ndo ter integrag@o com as outras que vocé
utiliza pode ser um problema.
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| Ferramentas de construgdo de pdginas

() HTML/CSS/PHP

E uma codificagéio pura: vocé cria a programagéio e hospeda
dentro de um servidor. Utilizamos quando queremos ter
pdginas mais leves e rdpidas, porque temos mais controle da
situag@o com a criagdo de um cédigo mais limpo para que
figue mais rdpido e maledvel para nossas necessidades. NGo
é uma forma tdo rdpida de se produzir, por isso vocé pode
usar apenas para pdginas que ndo terdo tantas alteragdes,
como a pdgina de vendas, por exemplo.

Caso vocé escolha esta opgdo, é preciso contratar um bom
servidor e um dominio.

Nem sempre vocé vai ter um programador para isso, entdo
vocé pode recorrer a outras ferramentas:

@ Wordpress

No wordpress vocé pode criar portais, pdginas de venda, de
captura, sendo uma plataforma bem maledvel em relagdo
a isso. Nele, vocé precisa baixar e instalar tudo dentro do
servidor. E para se tornar maledvel é preciso instalar plug-
ins para construir pdginas, o que pode comegar a pesar,
influenciando no carregamento da pdgina.

A grande vantagem de usar um page builder no wordpress
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Ferramentas de construgdo de paginas

é que ele é maledvel, por isso é fdcil duplicar uma pdgina,
alterar, integrar com a ferramenta de e-mail, colocar script.
Também existem vdrios tutoriais na internet que ensinam a
mexer no wordpress.

Quando utilizar Wordpress com Page Builder?

Quando precisamos de coisas rdpidas. Inclusive, as pdginas
de captura do Venda Todo Santo Dia foram feitas com a
vers@o paga do Elementor (Site), € um dtimo plug-in. Ele vai
ter uma velocidade de carregamento um pouco mais lenta,
mas hdapossibilidade de fazer vdrias coisas|d dentro. Outras
op¢des de page builder é o Divi (Site) e o OptimazePress
(Site). Sdo trés opgdes de ferramentas dentro do Wordpress
para voce.

@ Leadpages (Site)

Voceé utiliza os servidores deles, entdo a estabilidade é maior
e a pdgina é relativamente leve, mas hd algumas limitagdes
quanto a integragoes.

@ Klickpages (Site)

E bem conhecido dentro do Marketing Digital. Tem
funcionalidades e integragdes interessantes, e vocé também
usa os servidores deles.
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‘ Ferramentas de construgdo de paginas

@ Webflow (Site)

E uma plataforma que tem surgido com funcionalidades
interessantes, também se usa os servidores deles.

% Preocupacgdes a se ter:

@ Integragoes;

@ Velocidade de carregamento;

@ Instalar servidor ou ndo;

@ Infraestrutura que voceé precisa ter.

Cada ferramenta vai funcionar de uma maneira diferente,
mas as légicas sdo parecidas. Aideia é pesar todos os fatores
e escolher as melhores opg¢&es para o seu contexto.
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| Estratégias e ferramentas

para e-mail e gmail

Ndo se preocupe muito com a ferramenta em si, mas com as
caracteristicas que ela deve ter. Sugerimos a contratagdo
de ferramenta de e-mail logo no inicio, para que vocé jé faga
uma sequéncia de pds-venda, as pesquisas com os alunos
que recém-compraram seu produto e a captura de lead.

Caracteristicas a se preocupar:

@ Prego

Observe o prego da ferramenta de acordo com o seu
momento. O valor costuma levar em consideracd@o o nimero
de e-mails que vocé envia e o nimero de contatos. Assim, os
custos aumentam a medida que o seu negdcio cresce.

@ Integrac¢ao

E importante que a ferramenta de e-mail se integre &s outras
que voceé utiliza, como a plataforma de pagamento. Exemplos
de ferramentas de e-mail integradas & Hotmart:

@ Infusion/Keap;

@ ActiveCampaign;

@ ConvertKit.
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‘ Estratégias e ferramentas para e-mail e
gmail

Considere esse detalhe, pois a integragéo afeta a
entregabilidade dos e-mails.

Atengdo: por mais inovadora que uma ferramenta seja, néo
haver integragéo com as outras pode ser um problema.

@ Entregabilidade das ferramentas

E preciso ter certeza de que a ferramenta escolhida vai
entregar os e-mails. Dependendo vocé pode encontrar uma
ferramenta muito barata, mas todos os e-mails enviados sé
chegam na caixa de spam. Ou seja, vocé vai praticamente
gastar dinheiro a toa. Por isso, pesquise em féruns, consulte
outras pessoas que estejam utilizando a ferramenta que
vocé almeja contratar para ter mais seguranga.

@ Automacgoes

Avalie se a ferramenta permite automagdes. Por exemplo,
uma pessoa que acessou uma pdgina de capturarecebe uma
sequéncia de e-mails que vocé configurou. Geralmente, as
ferramentas que oferecem essa opgdo sdio um pouco mais
caras, mas é uma fungdo essencial dentro da estratégia do
Venda Todo Santo Dia, principalmente quando vocé estiver
avangando para as préximas etapas.
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‘ Estratégias e ferramentas para e-mail e
gmail

(© Envio de broadcasts

Avalie se a ferramenta permite o envio de broadcasts, que
é a fungdo de enviar e-mails em massa para uma lista
segmentada construida por vocé.

O mercado costuma oferecer ferramentas de e-mail que jd
vém com todas essas fungdes, entdo avalie a que melhor
atende suas necessidades.

Construgdo de listas segmentadas de e-mail

As listas segmentadas de e-mail sGio grupos de pessoas que
tém uma caracteristica em comum. Cada lista é construida
com um objetivo, e cada e-mail enviado vai ter que ser
pensado levando em consideragdo essas listas. Exemplos:

@ Lista de pessoas que baixaram um e-book;

@ Lista de clientes;

@ Lista de pessoas que compraram o meu produto XPTO;

@ Lista de pessoas que entraram na minha pdgina de vendas
e preencheram o checkout;

@ Lista de pessoas que tém interagido com os e-mails que

tenho enviado (abriram os e-mails ou clicaram em algum
link);

Assim, vocé vai construindo listas dentro da sua base de
e-mail. E a sua base sdo todos os e-mails cadastrados.
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‘ Estratégias e ferramentas para e-mail e
gmail

Exemplo:

Base de e-mails: 50 mil contatos

- 500 clientes (lista de clientes)

- 15 mil pessoas (lista de pessoas abrindo ou interagindo
com seus e-mails)

-300comprascanceladas(listade pessoasque preencheram
o checkout, mas ndo finalizaram a compra), etc.

Como construir as listas?

Com campanhas. Basicamente, vocé pode rodar uma
campanha com uma isca e a pessoa cadastra o e-mail.
Quando a pessoa preenche o cadastro, ela € marcada com
uma tag, como “baixou e-book”, e adicionada a uma lista.
E assim vocé consegue enviar outros e-mails para essa
determinada lista de e-mails.

Basicamente, temos dois tipos de e-mails cadastrados
nessas listas:

@ Single;

@ Double.

Os contatos single sdo e-mails que s@o capturados e
ndo hd confirmagdo, enquanto os contatos doubles sdo
confirmados (a pessoa recebe uma isca e a abre, logo vocé
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‘ Estratégias e ferramentas para e-mail e
gmail

tem a certeza de que ndo vai estar enviando broadcasts para
e-mails invdlidos e perdendo dinheiro com isso).

Recomendamos capturar o e-mail no modo double, pedindo
a confirmagdo do e-mail, porque se a pessoa realmente
estiver interessada no conteddo, ela vai procurar pela isca
digital enviada.

Para enviar broadcasts, vocé pode optar por enviar primeiro
para os contatos double e em seguida para os single. Nos
testes que fazemos, as taxas de abertura dos contatos
double sGo bem mais altas.

Estratégia de pico de vendas

Quando voceé fizer algum evento, € interessante enviar um
e-mail para sua base de e-mails avisando, deixando a opgdo
da pessoa confirmar ou ndo a participagdo. Assim, vocé
pede autorizagdo para enviar e-mails sobre o tema e quem
clicar vocé coloca uma tag na pessoa, passando a informar
somente essas pessoas que te autorizaram sobre o evento.

Por que isso é importante? Porque ndo € interessante enviar
e-mails para uma base que ndo estd interessada no que vocé
tem a dizer.

Assim, as taxas de clique e abertura vdo melhorar, além
de evitar que vocé encha a caixa de e-mail de alguém ndo
interessado e que pode acabar te marcando como spam.
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‘ Estratégias e ferramentas para e-mail e
gmail

Taxas a avaliar dentro da ferramenta de e-mail

@ Abertura;

@ Entregabilidade;

@ Clique (quando tiver link);

@ Bounce (e-mails invdlidos, que ndo chegam);

@ Numero de unsubscribers (pessoas que se descadastram
da lista).

O

\

Dica: fazer perguntas em broadcasts pode melhorar ataxade
entrega. Quando alguém responde seu e-mail, a ferramenta
entende que o conteudo é relevante e que hd uma conversa
entre voces.

J
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| Limpeza de lista e automagao

Por que é importante a opgdo de descadastrar o
e-mail?

Vocé estd pagando para manter esses e-mails cadastrados
nasua base, entdo se ndo hd monetizagdo, € uminvestimento
sem retorno. E continuar enviando e-mails para pessoas
ndo interessadas pode afetar as taxas mencionadas
anteriormente, o que dificulta a entregabilidade dos e-mails.
Se vocé ndo sentir seguranga para apagar direto, hd a opgdo
de criar um backup (uma planilha, por exemplo) antes de
apagar.

Por isso:

@ Delete todos os e-mails invdlidos;

@ Delete todos os unsubscribers;

@ Delete listas frias (e-mails sem interagdes com vocé por
trés meses) ou aplique a estratégia de reengajamento:

Envie um broadcast para as listas frias com um titulo do
tipo “Posso desistir de vocé?” ou “Vocé desistiu de mim?”
e dentro da copy do e-mail fale sobre como tem visto que a
pessoa ndo tem interagido, que talvez ela néo esteja mais
interessada, e diga que precisa saber se ela quer continuar
recebendo seus e-mails. Coloque o link “Sim, guero continuar
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| Limpeza de lista e automago

recebendo e-mails”, pois no momento em que ela clicar vocé
coloca nela a tag de publico quente. Assim vocé vai excluir
de fato quem ndo abrir o e-mail ou clicar em “Néo, néo quero
mais receber e-mails”.

Também é possivel fazer remarketing com esse publico frio
em ferramentas de campanha paga (Facebook ou Google)
para ver se hd o reengajamento. Pode-se fazer essa limpeza
mensal ou a cada dois ou trés meses, depende da quantidade
de leads que vocé tem.

Criando automagoes

As automagbes sdo os e-mails automdticos que serdo
enviados para listas especificas quando uma pessoa executa
determinada agdo. E possivel configurar sequéncias de
e-mails, o espagamento de tempo entre um e-mail e outro,
colocar a pessoa em outra lista se ela tomar agéo x ou y.

@ Tenha em mente os objetivos da automagdo (aquecer
publico, encaminhar para compra, etc.)

@ Cuidado para néo enviar e-mail em cima do outro (um
pds-venda seguido de um broadcast, por exemplo, e ir
acumulando na caixa de entrada), por isso é importante
segmentar e definir os tempos de envio.
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| Limpeza de lista e automagiio

Sugestdes de ferramentas de e-mail

2 MailChimp

@ ActiveCampaign
@ LeadLovers

@ KlickSend

@ Infusion

@ ConvertKit

@ E-goi
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| Pagamentos, drea de membros

e hospedagens

Pagamentos

E interessante escolher pdginas de pagamento adaptadas
a produtos digitais, como a Hotmart, a Monetizze, a Eduzz,
pois elas criam um ecossistema para ajudar a vender o
produto digital. Assim, essas plataformas j& tém um espago
para colocar o pixel do Facebook, do Google, a automagdo
para recuperagdo de vendas. Tudo isso faz diferenga na sua
estratégia.

N
Dica: comece com plataformas mais robustas, porque elas

terdo um aparato maior para te auxiliar, e entdo avalie de
acordo com sua estratégia.

J

Area de membros

@ Como utilizamos a Hotmart, a plataforma oferece uma
drea de membros prépria, a Hotmart Club.

@ Ndo se preocupe em desenvolver uma drea de membros
propria no inicio, pois vocé neste momento tem outras
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‘ Pagamentos, drea de membros e
hospedagens

prioridades para resolver, deixe para quando seu negdcio
estiver maior.

Hospedagem de video

Como opgdo para dificultar a pitaria, vocé pode utilizar o
Vimeo, nele é possivel bloquear o acesso aos videos fora
da plataforma, enquanto no Youtube se ficar “ndo listado”
qualquer pessoa com o link consegue acesso.

Geragdo de nota fiscal

Se vocé usa a Hotmart, jd tem integrag@o com o e-notas,
que é uma ferramenta de geragdo de nota fiscal.
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Ferramentas para suporte

Existem vdrias disponiveis e para diferentes tipos de suporte.
Aqui estdo algumas:

Centralizar e categorizar e-mails

@ Zendesk
@ Freshdesk
@ Usedesk
@ Zoho

Responder mensagens inbox
2 ManyChat

Chat na pagina de vendas ou checkout
@ Zopim Chat

Dica: Duvidas surgem de forma mais dindmica na pdgina
e pode até construir um FAQ, além de auxiliar a recuperar
vendas;

~

J
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| Ferramentas para suporte

Recuperagdio de vendas

@ Saveleads (mapear pessoas que tentaram comprar, mas
por algum motivo ndo finalizaram]

Atendimento por WhatsApp, canal do Telegram

@ Um numero diferente para cada curso para solucionar
ddvidas

Comunicagdio interna na empresa

@ Slack
@ Meets
@ Zoom

Organizagdo de tarefas

2 Planilhas
@ Trello
@ MeisterTask
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‘ Ferramentas de métricas e

analises

Existem vdrias disponiveis e paradiferentes tipos de andlises.
Aqui estdo algumas:

Monitoramento de URLs

@ UptimeRobot
@ StatusCake

Encurtador de URL personalizado e de UTM

@ Terminus

Panorama geral de visitas de site, mapas de calor

@ Hotjar

@ Smartlook

@ VWO (testes A/B)

@ Google Optimize (testes A/B)

Ferramentas para métricas

@ Google Analytics
@ Supermetrics (outras ferramentas integradas, tornando
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\ Ferramentas de métricas e andlises

possivel cruzar informacgdes])
2 Power Bl
@ Google Data Studio
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Resumo

As ferramentas precisam fazer sentido dentro da sua
estratégia. Elas precisam te ajudar a tomar decisGes e
ndo tomar o seu tempo e no fim das contas serem dados
irrelevantes. Por isso, analise suas opgdes e defina sua
estratégia de acordo com o seu contexto e ao que estd ao
seu alcance para comegar e, aos poucos, fazer ajustes e
melhorias de acordo com o crescimento do seu negdcio. O
melhor ndo é a ferramenta mais cara e sim a que funciona
para voce.

Boas vendas!
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