Agora vamos falar de uma peça importantíssima para as suas campanhas: os criativos e anúncios.
Talvez você esteja se perguntando: o que são exatamente esses criativos e anúncios e por que eles fazem tanta diferença?
Isso que vamos descobrir agora.
No mundo do marketing e da publicidade, 'criativos' é o nome que usamos pra se referir a anúncios de diferentes tipos. Isso pode incluir um monte de coisas, desde imagens, vídeos e textos, até anúncios de rádio e outdoors.
Já os 'anúncios' são aquelas mensagens que a gente paga para passar e que têm como objetivo promover um produto, serviço ou marca para o público.
E anúncios fazem alguma diferença?
Com certeza.
Veja bem, eles são os carros-chefe através dos quais uma marca bate um papo com seu público-alvo. Eles têm o poder de capturar a atenção, provocar emoções, convencer os consumidores e, no final das contas, impulsionar as vendas. Em um mundo transbordando de conteúdo, ter criativos e anúncios que se destacam é fundamental para chamar a atenção do seu público-alvo.
Vale lembrar que bons criativos e anúncios vêm tanto de entender direitinho o público-alvo, quanto de ter criatividade. Eles precisam chamar a atenção,, mexer com as emoções e trazer uma mensagem clara que faça sentido para o seu Cliente Ideal.
Vamos ver então quais prompts usamos para criarmos bons criativos e aumentar as chances de não rasgar dinheiro quando formos anunciar.
Aproveito para deixar o link de um material extra que ainda está em construção, mas que já deve te ajudar com ideias para criar o seu anúcio: aqui o link.
[bookmark: _emd5tgcwftow]Prompt Para Criativos
[bookmark: _4yege1wcatkd]Ideias para Anúncios
Dê-me 20 ideias para um ANÚNCIO PARA FACEBOOK de como eu poderia chamar a atenção da Maria para eventualmente vender o meu produto, o SlimX.

Quero esses anúncios otimizados para o máximo de curiosidade. Dê-me as ideias mais chocantes, convincentes, provocativas e contrárias que você possa apresentar.

Seja ousado. Contrariano. Contraintuitivo. Desafie as crenças convencionais que esse mercado possa ter. Especialmente em torno de coisas que eles acreditam que são necessárias para perder peso (dieta e exercícios). Aproveite a prova social, insinuando segredos que outras pessoas (como donas de casa ricas e famosas ou atrizes de Hollywood) usam para se livrar de sua gordura teimosa.

Exemplos de ideias decentes seriam em torno de "Como o exercício torna as mulheres com mais de 45 anos mais gordas" ou "Como uma mãe ocupada de 47 anos perdeu 30 quilos comendo sorvete".

Então agora me dê 20 novas ideias que se encaixam nos meus critérios específicos.
[bookmark: _ye5kk2e868qs]Encontrando ângulos
Eu gosto do #14.

Agora crie uma lista de 10 possíveis ângulos e hooks potenciais para amarrar essa ideia em um anúncio que vende um novo produto que é um suplemento encapsulado com uma nova fórmula contendo um ingrediente secreto e que ajuda a Maria a chegar no seu peso ideal.

Não mencione o nome do produto nesse momento. Apenas mencione um novo suplemento no mercado. Também fique à vontade para exagerar e procurar as ideias mais provocativas. Depois ajustaremos o tom e a mensagem.

Cada item deve conter um título (em negrito) chamativo e uma explicação do ângulo/hook usado.
[bookmark: _7bmswa6uc5i6]Criando O Anúncio
Eu gosto do #10. Vamos usá-lo para os próximos passos.

Agora escreva um anúncio para facebook de 1 a 2 mins (de 150 a 250 palavras) falando sobre como este novo suplemento encapsulado está ajudando milhares pessoas muito parecidas com a Maria a conquista o corpo dos seus sonhos.

Escreva este anúncio como se fosse uma pessoa independente, que não trabalha para a empresa, mas que começou a olhar para esse produto depois de ouvir tantas mulheres como a Maria delirarem sobre ele.

Use frases de abertura ousadas, provocativas e que chamem a atenção rapidamente. Como se você estivesse apresentando uma história realmente emocionante. Seja persuasivo e motivacional, mas não excessivamente insistente.

Use linguagem amigável, feminina, casual e informal. O tipo de tom que você encontraria em revistas como a Cosmo. Use histórias de sucesso específicas de amalgramas que compartilham a mesma persona do nosso prospecto (a Maria aqui).

Antes do call-to-action (ou chamada para ação), fale sobre como as mulheres em todas as mídias sociais estão se apaixonando por esse produto. Estão tendo resultados incríveis e a procura só aumenta. A empresa inclusive está com sérias dificuldade em mantê-los em estoque.

Em seguida, termine dizendo para me chamar no WhatsApp e conversarmos, assim posso verificar se esse produto está disponível no momento.

