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MÍDIA PAGA X 
ORGÂNICA
Como usar essas 
duas estratégias



TIPOS DE MÍDIA

A diferença é simples: a mídia 
paga tem custo para o 
anunciante, já a orgânica, é 
gratuita.

Exemplo pago – Google Ads
Exemplo orgânico – Redes Sociais



PRINCIPAIS DIFERENÇAS

Mídia Orgânica

Mídia Paga

Não há custo 
de veiculação

Veiculação 
é paga

Alcance 
limitado

Alcance de 
acordo com a 

verba

Cresce 
rapidamente

Cresce 
lentamente

SAIBA MAIS: Animoto - Paid vs Organic Social

https://animoto.com/blog/video-marketing/paid-vs-organic-social


ORGÂNICO É DIA A DIA

DADOS

• 58% dos consumidores visitam o perfil 
social da marca antes mesmo do site. 

• 1 a cada 4 compradores, fez uma 
compra depois de ver um stories.

FONTE: Social Video Trends Marketer Insights for 2020 - Animoto

https://animoto.com/blog/news/social-video-trends-consumers-2020


MÍDIA PAGA É A BASE DO E-COMM
Diferente de uma loja na rua, o e-commerce depende que canais gerem tráfego.

FONTE: Similar Web - MagazineLuiza.com.br

https://www.similarweb.com/website/magazineluiza.com.br/


DIVERSIFICAR É ESSENCIAL
Não só separar entre canais orgânicos e pagos, mas também dentro da estratégia de cada canal.

FONTE: Similar Web - Americanas.com.br

https://www.similarweb.com/website/americanas.com.br/#overview


PAID, OWNED E EARNED

SAIBA MAIS: Small Business Trends

PAID
MEDIA

OWNED
MEDIA

EARNED
MEDIA

MÍDIA PAGA

• Busca Paga

• Social Pago

• Display

• Influenciadores

• Retargeting

PROPRIEDADES

• Site

• E-commerce

• Aplicativo

• Blog

• Redes Sociais
BOCA A BOCA

• Comentários

• Curtidas

• Testemunhos

https://smallbiztrends.com/2013/08/what-is-owned-earned-paid-media.html#:~:text=Definition%3A%20Owned%20Earned%20Paid%20Media&text=Owned%20media%20is%20when%20you,or%20even%20your%20Facebook%20page.&text=Paid%20media%20is%20when%20you,advertising%20on%20third%2Dparty%20sites.


SEO
Como melhorar a índex 
orgânica da sua loja



O QUE É
SEO?
É uma sigla para Search Engine 
Optimization, ou ainda, 
Otimização para Mecanismos de 
Busca.

É a área que estuda como ficar 
entre os primeiros colocados nos 
buscadores.



A IMPORTÂNCIA DA PRIMEIRA PÁGINA

FONTE: Backlinko - Baseado em 5 milhões de buscas

• O primeiro colocado no Google 
teve uma CTR média de 31,7%;

• O primeiro resultado orgânico 
tem 10x mais chance de ser 
clicado do que o 10º colocado;

• Entre as posições 7-10 
praticamente nada muda em 
termos de resultado;

• Apenas 0,78% das pessoas 
clicam em algo que está na 
segunda página.

https://backlinko.com/google-ctr-stats


COMO BUSCADORES FUNCIONAM?

SAIBA MAIS: RockContent - O que é SEO

Crawling Indexação Rankeamento

Robôs ficam constantemente 
rastreando o ambiente da 
web para achar novas 
páginas. 

Alguns chamam esses bots 
de spiders pois vasculham as 
teias da internet.

Uma fez encontradas, as 
páginas começam a ser 
registradas e catalogadas.

Tudo isso funciona como 
uma grande biblioteca onde 
temas são separados e 
agrupados.

Durante a indexação, é feito 
o processo de rankeamento 
onde os buscadores 
organizam os resultados 
para melhor refletir a busca 
dos usuários.

Ex.: Dilema da Casa Branca.

https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-seo/


O QUE SÃO 
META TAGS?

SAIBA MAIS: RockContent - O que é SEO

Meta tags são títulos, descrições ou palavras-chave de destaque que ajudam 
os buscadores a entenderem do que se trata aquela página.

Meta title: Curso de Marketing para E-commerce – aprenda com EBAC Online

Meta description: Aprenda Marketing para E-commerce online em 6 meses com certificado e projeto para seu 
portfólio. Aprenda na prática a criar um plano de marketing.

https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-seo/


O QUE É 
LINK JUICE E AUTORIDADE?

SAIBA MAIS: RockContent - Link Juice

Quando uma página cria um link citando 
outra, chamamos isso de Referência. Ter 
uma boa rede interconectada de links é o 
que o mercado chama de Link Juice. 

A Autoridade de uma página é medida, 
entre outras coisas, com a quantidade de 
referências que recebe. Sistema similar ao 
de trabalhos acadêmicos de cientistas.

https://rockcontent.com/br/blog/link-juice/


A REGRA NÃO É 
CLARA, E 
SEMPRE ESTÁ 
MUDANDO.

SAIBA MAIS: RockContent - O que é SEO

Lorem ipsum set amet

https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-seo/


TIPOS DE BUSCA

SAIBA MAIS: RockContent - Link Juice

1. TRANSACIONAL
Relacionada a um compra

2. INFORMACIONAL
Normalmente são dúvidas

3. LOCAL
Tem relação com algum lugar

1

2

3

https://rockcontent.com/br/blog/link-juice/


DICAS DE SEO

• Sempre pense no conceito da Cauda Longa;

• Revise sempre suas meta tags;

• Robôs nem sempre entendem imagens, sempre 
coloque nomes nas fotos que expliquem o arquivo;

• Pense nos tipos de pesquisa que cada pessoa pode 
fazer;

• Sim, é importante estar nas primeiras páginas. Faça isso 
organicamente e, quando não der, de maneira paga 
também;

• Você não precisa ser expert em SEO mas precisa 
sempre se atualizar sobre as regras mais atuais

• Cada link para sua loja vale ouro. Invista nisso.



INBOUND X 
OUTBOUND
Diferença entre os 
modelos comerciais



DIFERENÇAS ENTRE
INBOUND E OUTBOUND

No Inbound Marketing a venda 
acontece depois de uma série de 
interações que visam transformar 
um lead em cliente.

Já o Outbound Marketing é como o 
marketing tradicional onde 
convertemos a partir de ofertas.



FLUXO INBOUND MARKETING

SAIBA MAIS: RockContent - Inbound X Outbound Marketing

INBOUND MARKETING
Foco em atrair consumidores através de conteúdo relevante e diversas interações. Funciona muito bem para 
produtos digitais e tem seu ROI no médio/longo prazo. 

Anúncio Landing 
Page Lead CRM Venda

OUTBOUND MARKETING
Foco em mídias com resposta-direta e na conversão de ofertas no mínimo de interações possíveis. É o meio mais 
utilizado em e-commerce e tem seu ROI já no curto prazo.

Anúncio Landing 
Page Carrinho Venda

https://rockcontent.com/br/blog/inbound-marketing-x-outbound-marketing/

