


O QUE É ESCANEABILIDADE?

Escaneabilidade é uma técnica focada em facilitar a experiência do usuário tornando a leitura mais 
dinâmica. Um texto bem trabalhado em termos de escaneabilidade se torna mais amigável ao 

utilizar artifícios como: listas, imagens, espaçamento, emojis, negrito e etc.

é uma técnica mais utilizada em conteúdos mais longos como em blogs/sites por 
profissionais de SEO (otimização para mecanismos de busca) mas podemos aplicar algumas 

boas práticas também nos conteúdo de redes sociais



SUA IMPORTÂNCIA

● Garantir o interesse do leitor
● Facilidade de leitura
● Valorização do conteúdo por meio da experiência

Temos sempre que partir do pressuposto de que o usuário da 
internet, muitas vezes, não lê todo o texto em uma página!

então vamos aos conceitos



TAMANHO

● Cuidado com textos longos (tanto nas 
legendas como nas imagens)

● O texto precisa realmente são extenso?

● É realmente preciso abordar tudo nesse 
post ou o conteúdo pode ser dividido 
em mais postagens?

● Pense em usar parágrafos de até 5 
linhas e evite frases muito longas. a 
legibilidade de textos não depende 
apenas do tamanho das palavras, mas 
também do espaço vazio entre elas.



TÍTULOS

● Os títulos e subtítulos ajudam na 
organização do seu texto 

● Ajuda a garantir fluidez para o texto 
fazendo com que até os leitores 
apressados leiam pelo menos uma parte

● Conte com a ajuda de caracteres ou 
emojis



BULLET POINTS

● Facilitam a leitura do texto

● Destacam os pontos mais importantes 
da informação passada

● Trazem a ideia de resumo para os 
leitores mais preguiçosos

● São para ser usados preferencialmente 
com frases e ideias curtas. O segredo é 
manter um padrão



O QUE É LEITURA EM F?

Ter a ver a forma que lemos e a maioria das pessoas lêem “escaneando” os textos da esquerda 
para direita e de cima para baixo.

Também é uma técnica mais ligada a otimização de sites e páginas da web mas também 
podemos trazer para a escrita em posts de redes sociais



O QUE É LEITURA EM F?

Em 2006, o NNGroup conduziu um estudo de rastreio de olhar em diferentes tipos de páginas e 
constatou que normalmente as pessoas leem páginas da web da seguinte maneira: duas faixas 

horizontais seguidas por um movimento vertical.

Fonte: Neil Patel

https://www.nngroup.com/articles/f-shaped-pattern-reading-web-content/
https://neilpatel.com/br/blog/as-pessoas-ainda-visualizam-sites-e-mecanismos-de-busca-no-padrao-f/


LEITURA MOBILE

O German Research Center for Artificial Intelligence (GRCAI) conduziu um estudo com 18 
usuários para descobrir como os usuários leem textos em um dispositivo móvel. É fácil 

perceber que o lado esquerdo da tela recebe muito mais atenção

Fonte: Neil Patel

http://www.gbuscher.com/publications/BiedertDengel12_gazeOnPhones.pdf
https://neilpatel.com/br/blog/as-pessoas-ainda-visualizam-sites-e-mecanismos-de-busca-no-padrao-f/


CONCLUSÃO

● Crie textos apenas com as informações essenciais sem sobrecarga de 
informação

● Conteúdos longos devem ser feitos em blocos

● Use os caracteres e emojis a seu favor

● Use conectores ou palavras de transição entre os parágrafos para 
incentivar a pessoa a continuar a leitura 


