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Seja bem-vindo ao PDF supremo da live 318: Como crescer qualquer rede
social com trdfego pago (e lucrar com isso). Se vocé deseja mudar o seu

desempenho e faturamento como gestor de trafego pago, continue a

leitura!

Introdugao

Nas proximas paginas eu vou te mostrar como crescer em qualquer

rede social através de 7 passos. Se eu estivesse comecando minha

carreira no mercado digital agora, eu aplicaria estas instrucoes.

Entdo, o que eu vou ensinar a seguir serve para os gestores de trafego
pago iniciantes e para aqueles que ja estdao no campo de batalha, mas

gue desejam crescer ainda mais.

A primeira coisa que vocé precisa entender é que seu faturamento

depende da habilidade de criar audiéncias nas midias sociais.

“Pedro, o que é uma audiéncia?”

Se vocé estda lendo este material agora, isso significa que vocé tem
interesse No assunto que escolhi abordar neste material e que se identifica
com a minha didatica. Além disso, vocé esta dedicando o que existe de

mMais precioso atualmente: seu tempo e sua atencao.

Assim, vocé faz parte da minha audiéncia.



Dessa forma, concluimos que uma audiéncia é um grupo qualificado de
pessoas que dedica tempo e atencao aos seus ensinamentos, seja qual

for o motivo dessa escolha.

Por isso, criar uma audiéncia é o passo mais importante para aqueles
que desejam fazer dinheiro nas midias sociais. Ndo é possivel vender

para um publico que nao se interessa pelo o que vocé diz e ensina.

Muita gente acredita que audiéncia € o numero de seguidores que o
expert acumula nas midias sociais, mas €& necessario observar alguns

aspectos para validar esses dados.

Alguns experts compram seguidores para impressionar o mercado.
Neste caso, basta avaliar o engajamento das postagens e compara-lo ao

Nnumero de seguidores do perfil em questao.

Se o profissional tem 600 mil seguidores, mas seus posts nao acumulam
nem 20 curtidas ou comentarios, por exemplo, certamente trata-se de uma

audiéncia falsa.

Outros profissionais colocam todos os seus esforcos em apenas crescer o
Nnumero de seguidores em seus perfis nas redes sociais, mas se esquecem

de implementar outras praticas para fazer mais dinheiro.
“Mas isso é um problema, Pedro?”
N3ao necessariamente! Na verdade, € muito facil crescer drasticamente nas

midias sociais através do trafego pago, porém apenas essa estratégia nao

garante mais dinheiro no bolso.



O objetivo de qualquer estratégia no mercado digital deve ser
aumentar o numero de consumidores, ou seja, atrair pessoas que

assistam todos os dias os seus conteddos nas midias sociais.

Tenha em mente que aqueles que consomem regularmente o seu
conteudo estdo mais propensos d comprar os seus produtos.
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Foque em criar uma comunidade

Talvez, vocé ja tenha ouvido por ai que o foco do gestor de trafego deve

estar nas métricas x ou y na hora de fazer uma audiéncia. Como eu citei

anteriormente, essa estratégia nao funciona efetivamente.

O meu conselho para vocé é: foque em criar uma comunidade de
pessoas interessadas em um determinado assunto. Ndo ha nada mais

lucrativo no mercado digital do que isso.

Para desenvolver uma boa comunidade, considere estes 4 pilares:

1. Pessoas: quem faz parte da comunidade;
2. Lider: quem elas seguem?
3. Propdsito comum: 0 que essas pessoas buscam?

4. Agao e transformacao: como a acao € incentivada?

Para facilitar o entendimento desses pilares, vou mostrar um exemplo
universal: todos nés fazemos parte de uma comunidade nas midias

sociais.



Se eu abrir agora o0 meu Instagram, eu vou encontrar conteudos sobre
piadas, reldgio, treinos, jiu-jitsu e surf. Essas sao as comunidades em que
eu estou inserido atualmente. Se vocé abrir suas midias sociais, a

experiéncia sera similar, visto que vocé tem seus gostos pessoais.

Além disso, toda comunidade tem lideres e propésitos comuns. No meu
caso, eu tenho alunos que sao donos de seus proprios Nnegdcios, CoMo

também tenho gestores de trafego que trabalham para empreendedores.

Apesar de serem publicos diferentes, o objetivo deles € o mesmo: aprender
a anunciar na internet. E neste aspecto € muito importante diferenciar

hobbie de propdsitos compartilhados.

O que diferencia uma comunidade de um grupo qualquer de pessoas, é
que na primeira op¢ao, os integrantes buscam uma transformacao (o

quarto pilar).
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7 passos para crescer nas midias sociais e lucrar mais

Ao criar conteudos para as midias sociais, o mais importante é repelir
aqueles que nao se tornardao consumidores dos seus produtos. Para isso,

€ imprescindivel definir o assunto das publicacdes.

Nao adianta falar “ganhe dinheiro facil” e vender uma profissao dificil, por
exemplo. Por esse motivo, eu nunca disse que € facil ser um gestor de

trafego pago porque, de fato, nao é.

Isso nao significa que essa profissao nao seja rentavel, porque, ao
compararmos com outras ocupacdes no mercado de trabalho, o gestor

pode ser bem remunerado.



Entdo, se vocé quer vender muletas, ndo faz sentido falar de trompete!
Para vender para o publico certo e lucrar mais, € necessario alinhar sua

comuhnicacao com o seu objetivo final.
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Passo 1: Faca uma lista de 52 temas de conteudos

Antes de comecar a gravar os conteddos durante o ano, eu faco uma lista

dos temas de cada aula gratuita no meu canal no YouTube. Isso significa

que eu ja comecgo o ano com 52 temas diferentes sobre trafego pago.

Por isso, eu recomendo que vocé faca o mesmo e, se necessario, use
ferramentas como o Also Asked. Ao acessar a pagina principal dessa
opgao, selecione o idioma e o pais e acrescente o assunto que deseja

pesquisar:

@ AlsoAsk 2 free credits left until 3:36 PM tomorrow FAQs  Pricing APl Help  Contact  Login  (EELENID)

|:> Q muleta Or upload CSV Live search ,G

Portuguese v | @ Brazil v | standard search depth v

Search results Q T o Bota
imeline
-

Zoom 63% v

&, Download v



https://alsoasked.com/

A pesquisa vai te fornecer diversas opcdes de temas que podem se tornar

conteudos em suas midias digitais:

@ AlsoAsked 2 free credits left until 336 PM tomorrow FAQs  Priing APl Help  Contact  Login m

Q muleta MAEEISl Live search £

Portuguese v | (@ Brazil v | standard search depth v

Search results £ Timeline™
Zoom | 123% v &4 &, Download v

W U7 SREr Utamannu Ceno ua mmuietat
° Quanto custa um par de muleta simples?
° Qual a melhor muleta para quem quebrou o pé?

° Qual lado devo usar muleta?

° Qual muleta tirar primeiro?
Que tipo de muleta usar? / ° Pode usar apenas uma muletd
° ° Qual a melhor muleta para qu|

° Qual a diferenga entre muleta

° Qual mao usar muleta?

1 o Como escolher a bengala cert

Outra ferramenta Gtil nessa fase é a Answer the Public. Nela, o passo a
passo € o mesmo: coloque o idioma, o pais € 0 assunto. Em seguida,
ordene por “list” e veja o que as pessoas estdao pesquisando sobre o tema

pesquisado:

English m Features Use cases Services Pricing Signin UPGRADE

Answer ThePublic
ital

e muleta Brazil Portuguese SEARCH
Use 12 words for bestresults
! Register to unlock 3 PO i account |
muleta 1254 Results 4. Download CSV
Search Volume o sz [avGiod Cont per ek (CPC)
60,500 $0.09

Phrases: All Modiiers: A%
Keyword Modifiers Search Vol
muleta ou mulets comparisons/ou 720
muleta ou bengala comparisons/ou
muleta ou andador comparisons/ou 0

muleta ou cadeira de rodas comparisons/ou

This site uses cookies to improve user experience


https://answerthepublic.com/pt

Ao definir o tema dos seus conteldos, automaticamente vocé esta
definindo quais pessoas serdao atraidas até vocé, como também o

propésito comum deste grupo (pilares 1 e 3).

Passo 2: Defina o tipo de conteudo que sera produzido

Em seguida, defina o tipo de conteddo que sera produzido. Nesta fase
vocé pode sofrer o efeito paralysis by analysis, isto €, uma paralisia diante
da escolha. Isso acontece quando vocé tem muitas opc¢des distintas diante

de um desafio.

Nas midias sociais existem muitos formatos de conteudo:

e Aulaslongas;

e \Videos curtos;

e Reels bem editados;

e Videos contando suas histérias;

e Lives no Instagram;

e Videos ou conteudos a partir das caixinhas de perguntas;

e Vlogs.

“Pedro, qual dessas op¢oes é a melhor?”

N3ao existe uma uUnica resposta, porque a melhor estratégia € a interseccao

entre alguns fatores:



Ja te peco desculpas pela minha letra ruim, mas eu precisava desenhar

para vocé entender melhor.

O primeiro aspecto que deve ser considerado na hora de decidir o

formato de um conteldo é a sustentabilidade.

Um conteudo sustentdvel é aquele que vocé consegue fazer por mais
tempo e que gera valor para sua audiéncia e um crescimento visivel.

Por quanto tempo vocé conseguira produzir videos longos, por exemplo?
No meu caso, certamente as lives semanais sao o tipo de conteudo
sustentavel porque estou ha 318 semanas no YouTube, toda terca-feira, as
15h.
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Além da recorréncia, os numeros sao importantes. Eu ndo comecei
fazendo lives para mais de 2 mil pessoas como hoje eu fago, ou seja, eu vi

um crescimento nos meus numeros ao longo do tempo.

O segundo fator importante é a entregabilidade.

A entregabilidade importa. Por isso, dé preferéncia aos formatos que
as plataformas valorizam.

Nao adianta produzir conteudo que nao sera entregue para sua audiéncia
nas midias sociais. Obviamente, este ndo € o unico fator importante. E por

que digo isso?

Porque ja vi bons experts conquistarem grandes audiéncias com carrosseis
no Instagram, por exemplo. Este nao € o melhor formato de producao de

conteudo, mas existem outras estratégias que podem funcionar.

Além disso, considere a derivabilidade.

A derivabilidade implica em criar conteudos que podem ser
reproduzidos em outros formatos.

Através do conteudo deste material €& possivel criar carrosséis no
Instagram, por exemplo. Muitos experts transformam uma live no YouTube
em um podcast no Spotify, por exemplo. Ou seja, o contelido de uma aula
gratuita pode ser transformado em posts, em uma newsletter, em um

texto de blog, em varios cortes nas midias sociais ou em um podcast.
No meu caso, as lives semanais no YouTube nao tém entregabilidade, mas

através delas eu crio conteddos para os meus perfis no Linkedln e no

Instagram, como também crio textos para o meu blog.
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Desta forma, vale muito a pena manter esse compromisso semanal com a

minha audiéncia.

Passo 3: Busque boas praticas na produgao de
conteudo, mas ndo tente melhorar o que nao existe

Entenda: nao adianta replicar o mesmo conteiddo em plataformas

diferentes. Para melhorar a sua performance em cada midia social:

e Busque boas referéncias de criadores de conteddo nessas
plataformas;
e Implemente boas praticas nesta tarefa;

e Melhore enquanto executa.

Eu ndo sou, naturalmente, um produtor de conteudo para o TikTok. E
guando eu comecei a publicar nessa midia social, eu apenas replicava os
conteudos por la. Quando mudei a rota e decidi aprimorar minhas

habilidades de producao, veja como os resultados mudaram:
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Eu estou melhorando enquanto eu executo e, por isso, esse grafico
apresentou NnUmeros muito melhores, num comparativo com o mesmo

periodo No ano passado.

Mas atencao: nao tem como melhorar o que nao existe. Muitos criadores
de conteddo querem implementar boas praticas antes de publicar um

dnico video.

Entdo, publique conteldos, responda directs e crie oportunidades de
aproximag¢dao com o seu publico-alvo. Ndo tenha medo ou vergonha do
julgamento alheio, mas coloque seus objetivos como produtor de

conteudo acima das expectativas da recepcao do publico.
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Passo 4: Separe uma verba para atrair e outra
para fidelizar sua audiéncia

Cada midia social dispdée de ferramentas para a configuracao de

anuncios com o objetivo de atrair seguidores:

e Seguidores no Instagram: botdes “impulsionar” e “visitas ao perfil”;
e Seguidores no TikTok: botao “interacao na comunidade”.
e Inscritos no YouTube: botdes “reconhecimento e consideragao”,

n o u

“inscri¢cées”, “engajamento no YouTube”.

Essas sdao as melhores opg¢des na hora de configurar andncios para

aumentar a sua audiéncia.

Para conseguir consumidores, cada midia social também dispoe de um

mecanismo:

e Meta Ads: objetivos “engajamento” e “cadastros”;

n i

e Google Ads: objetivos “exibicdes de videos”, “cadastros”, “trafego no
site”.

" ou

e TikTok Ads: objetivos “visualizacao de videos”, “cadastros”.

: O objetivo de cadastros geralmente nao é visto como uma opg¢ao para :
: conseguir consumidores. Porém, através dessa estratégia vocé troca
: um bom conteudo pelo contato do lead. :

14



Eu recomendo que vocé faca campanhas para gerar seguidores e
consumidores, para que seus resultados sejam alavancados no mercado

digital.

“Mas Pedro, eu ndo tenho dinheiro para investir nessas duas

estratégias...”

Neste caso, faca campanhas de atracao e fidelizacao de leads.

Um exemplo para vocé entender melhor:

Quando eu anuncio minhas lives semanais no YouTube, eu nao alcanco
apenas pessoas que Nao me conhecem (atracao de /leads); os anuncios
também aparecem para pessoas que ja conhecem o meu conteudo, como

também meus alunos (fidelizagao do lead).

Ainda assim, o ideal é que o seu conteudo organico fidelize sua audiéncia,

mas isso Nao significa que vocé Nnao possa usar a estratégia citada acima.

© s

Passo 5: Defina o tipo de campanha que
sera usado para atrair o publico-alvo

Se vocé ainda nao sabe como criar campanhas, eu sugiro que vocé estude
o Curso Subido de Trafego, disponivel no Portal de conteudos. Através dele,
VOCé conseguira colocar em pratica o passo a passo de cada configuragcao

no Meta Ads, Google Ads e TikTok Ads.
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Passo 6: Defina a segmentacao dos seus anuncios

Para definir o publico que receberd os seus anuncios, considere os trés

tipos de publicos:

e Publico quente: pessoas que quase compraram ou compraram o seu
produto e as que se envolveram com o seu perfil nas redes sociais
recentemente;

e Publico morno: pessoas que ja interagiram com o seu perfil nas
redes sociais recentemente;

e Publico frio: pessoas que nunca te viram.

O ideal € que vocé mantenha anuncios para esses trés tipos de publicos
simultaneamente para obter resultados melhores. Eu sugiro que vocé
separe 50% da sua verba para anunciar para um publico que te conhece

e o restante para pessoas que nunca ouviram falar do seu trabalho.
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Passo 7: Escolha uma plataforma para dominar e
a cada ano/semestre estude uma midia nova

Desenvolver uma estratégia para cada plataforma é o que vai permitir
que seus resultados sejam cada vez melhores e maiores. No caso do

meu negocio, uso cada midia social com uma finalidade:

e YouTube: ferramenta que dispde 0s recursos necessarios para eu

fazer mais dinheiro com o trafego pago;

16




e TikTok: ferramenta que me conecta com um publico que ainda nao
me conhece; esse alcance fortalece a marca Pedro Sobral;

e Instagram: ferramenta de descoberta e aprofundamento do meu
relacionamento com a audiéncia;

e LinkedlIn: ferramenta de branding.

Cada midia social deve ter uma fung¢ao para o seu negdécio. O maior
erro é querer investir em todas as midias sociais ao mesmo tempo.

Eu ndao comecei a produzir conteudo no TikTok em 2020 quando a
plataforma surgiu exatamente porgue uma estratégia bem definida é

mais importante que a producio de conteudo.

Diferentemente do YouTube, em que eu produzo as lives semanais desde
2018. Essa rede social se tornou fundamental para o meu negdcio. Entao,
nao fique com pressa para estar em todas as midias sociais de uma vez.

Domine uma a uma através de uma estratégia bem conduzida.

1 © 207

Dica extra: Aprimore suas habilidades de trafego
pago para gerar mais resultados, gastando menos

Saber apertar os botdes nos gerenciadores de anuncios € muito
importante e mais do que isso: ao descobrir maneiras de gastar menos e
manter bons resultados, consequentemente o seu cliente fara mais

dinheiro no mercado digital.

Por isso, esse deve ser o seu objetivo como gestor de trafego pago, se

quiser ser especialista nesse nicho.
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Fechou?

Eu espero que vocé coloque em pratica todos esses passos para fazer os
melhores resultados da sua carreira. Sendo assim, leia este material
quantas vezes precisar e nao fuja do campo de batalha (ele é o seu

maior professor)!

Tamo junto!
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