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#EstamosAqui

Já que o twitter não morreu venho 
informar que encerro oficialmente 
as atividades do meu koo
10:34 PM • Nov 29, 2022

Ainda bem que o Twitter não morreu, 
ou eu não ia mais ficar sabendo de 
nada!
11:28 AM • Nov 28, 2022

Imagina ficar sem Twitter na Copa do 
Mundo? Meu deus o que seria de mim!!!!

8:45 PM • Nov 20, 2022
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Fonte: Dados internos Twitter Brasil, conversas sobre a Copa do Mundo 2022, entre 20 de novembro e 14 de 
dezembro. 


DE TWEETS SOBRE #QATAR2022 NO 
BRASIL DESDE O INÍCIO DO MUNDIAL 

71M

DE IMPRESSÕES GLOBAIS EM CONVERSAS 
SOBRE O MUNDIAL (DE 20/11 A 13/12)

147B

#EstáAcontecendo

Copa do Mundo

DE AUDIÊNCIA ATIVA NO BRASIL 
TWEETOU SOBRE O MUNDIAL

36%
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Fonte: Dados internos Twitter Brasil, conversas sobre a Bog Brother Brasil 2023, entre 11 e 30 de janeiro. 


DE TWEETS SOBRE #BBB23 DESDE 
O INÍCIO DO PROGRAMA EM 16/01 

29M

#EstáAcontecendo

Big Brother Brasil
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#EstáAcontecendo



CONFIDENTIAL | PLEASE DO NOT SHARE PUBLICLY
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•Nossa regras e políticas estão evoluindo.


•Estamos menores e nos movemos mais rápido


•Estamos abraçando o teste público

Nossos objetivos 
são os mesmos
•Um ponto de encontro global, 

seguro e inclusivo


•Um ambiente confiável e brand-safe 
para as marcas


•Uma plataforma confiável e estável 

•Compromisso com as políticas 
de moderação de conteúdo.

Mas a maneira de 
alcançá-los mudou
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Mudança para 
despriorização

•Nosso foco é reduzir a quantidade de 
vezes que condutas odiosas são vistas 
(impressões)


• Indústria continua priorizando o reach 


• Impressões: métrica autorizada pelo 
GARM
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Após a aquisição, o discurso de ódio 
continua dentro da norma histórica

Fonte: Twitter Internal, Volume of Total Impressions – By Surface (Aggregated), English tweets with 1+ 
Slur from curated list and Toxicity Score >= 0.91, July 30 ‘22 - Dec 31 ‘22

Elon começa: 
27 de outubro

Ataque coordenado: 
28 de outubro

2.5M

5M

7.5M

10M

12.5M



531.7M

Usuários mensais


(Total Twitter)

17.8%

Crescimento YoY

O número de usuários 
mensais acelerou em Q4 ‘22

Fonte: Twitter Internal. Oct 1 - Dec 31, 2022 and 2021. 
Averages of Monetizable Daily Active Users. Global



E no Brasil?
Quais os impactos da aquisição 

na audiência Brasileira?
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Os números do Brasil mostram a 
mesma tendência de queda global

Fonte: Twitter Internal, Volume of Total Impressions – By Surface (Aggregated), English tweets with 1+ 
Slur from curated list and Toxicity Score >= 0.91, July 30 ‘22 - Dec 31 ‘22
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% hate speech / 
total de impressões 

0.45%

60M

45M

30M

15M

Elon começa: 
27 de outubro

Ataque coordenado: 
28 de outubro



26.8M

Usuários mensais


(BR Q4'22)

27.8%

Crescimento YoY

Fonte: Twitter Internal. Oct 1 - Dec 31, 2022 and 2021. 
Averages of Monetizable Daily Active Users. US

O número de usuários mensais 
no BR também aceleraram



46% 

De usuários ativos 

Tweetaram no Brasil em 
novembro

  Fonte: Interno Twitter - 1 a 30 de novembro de 2022. Insights de usuários diários e mensais monetizáveis ativos no Brasil. 

E eles vão além da visualização 
e participam da conversa

1 em 3 

usuários ativos 

engajaram com marcas 
no Brasil em novembro



E a nossa audiência está mais 
jovem e engajada do que nunca

16-24 anos

32%

16-24 anos

45%

25-34 anos

29%

35-44 anos

15%

Mais de 45 anos

11%

Source: Twitter Internal, Monetazible Daily Users (as of December 9th, 2022) gender & age breakdown, Brazil.

São heavy users de Twitter e acessam 
a plataforma todos os dias 

+67%

+13 p.p na comparação YoY



86%

PAIXÕES

14%

NOTÍCIAS E 
POLÍTICA

(Jogos, Estilo de Vida, Música, 
Filmes, TV, Esportes)

Fonte: Dados internos do Twitter. Volume/impressões de Tweets de 

1º a 30 de novembro de 2022. Brasil


As paixões 
dominam 
nossas 
conversas
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Fonte: Dados internos do Twitter. Volume/impressões de Tweets de 

1º a 30 de novembro de 2022, divididos por tópico.

E as conversas sobre 
paixões chamam 
atenção da timeline

#1

#2

#3

#4

#5

#6

#7

Principais paixões em Novembro de 
2022 por share de Impressões

Entretenimento

Esportes

Futebol

Música

Gaming 

Serviços

Saúde

86% das conversas de 
novembro divididas por 
share de impressões
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Fonte: Resultados médios de Twitter Brand Surveys de 1 de Novembro de 2022 a 26 de Novembro de 2022 (Twitter 2.0). Amostra global, n=111

No Twitter 2.0 continuamos entregando 
resultados positivos em todo funil de vendas

Awareness

Consideração

Intenção de 
compra

Lift médio pós 
engajamento

Lift médio pós 
Video View

+12.1pp

+8.9pp

+8.1pp

+14.3pp

+7.6pp

+2.7pp
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2  | 

O que vem 
por aí



Twitter 2.0

19

Confiança | Inovação | Identidade



Nós queremos que o Twitter seja a fonte 
de informação mais precisa do mundo 
e ponto de encontro global para todos. 

20



Criar um 
ambiente civil e 
seguro para as 
marcas é o único 
caminho para 
que alcancemos 
o sucesso

“É importante que a plataforma seja 
neutra, e o mais inclusiva possível.

É o único caminho para o sucesso.”


- Elon Musk
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Estamos 
comprometidos 
com a segurança 
da sua marca

A liderança do @Twitter se comprometeu a trabalhar 
com a Aliança Global para Mídia Responsável 
(GARM) - #GARM para desenvolver um roadmap 
para melhorias futuras de #brandsafety 



Mais transparência e contexto 
sobre onde seu anúncio é servido
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Controles de Adjacência para gerenciar 
onde os anúncios da sua marca são vistos
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Swarm Dashboard para aprimorar seu 
listening e conhecer melhor sua audiência

Definição de 
termos Categorização

Lovers

Haters

Reimpacto

Deny List

Listen
Com base na definição 

de palavras-chave

Analyze
Define a regra que melhor atende 

às necessidades da marca

Output
Clusteriza e define a ação que 
será tomada sobre audiência
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Leitores adicionaram um contexto que eles pensam ser útil para vocês

Esta não é uma frase do livro “Duna”, e sim do psicólogo Carl Jung.


A frase original é “O fanatismo é sempre um sinal de dúvida reprimida”


Você achou essa informação útil
 Avalie


Quem colabora escreve e dá notas


Os Tweets ganham perspectivas 
valorosas e diversas


Aberto e transparente


✅ 

✅ 

✅ 

Uma ferramenta 
para precisão: 
@NotasDaComunidade
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Acelerando 
inovação


• Rapidez


• Testes públicos


• Abertos a feedback

Por favor, observem que o Twitter vai fazer um monte de 
coisas idiotas nos próximos meses.


A gente vai manter o que funciona & mudar o que não 
funciona.

Elon Musk 
@elonmusk

8:44 • 09/11/2022
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Mais maneiras para as pessoas participarem
Tweet longoVídeo mais imersivo Assinatura
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Twitter Blue

• Vídeos em 1080p


• Modo Leitura


• Edição de Tweets


• Novas defesas de 
personificação
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Identidade 
no Twitter

Follow

Verizon  
@verizon
From can't-misses to must-shares, Verizon is 
#TheNetworkAmericaReliesOn

Follow

The White House  
@WhiteHouse

Welcome to the Biden-Harris White House! Tweets may be 
archived: http://whitehouse.gov/privacy 

Pessoas

Marcas

Governo

Follow

Marques Brownlee  
@MKBHD
Web Video Producer | ⋈ | Pro Ultimate Frisbee Player | 
Host of @WVFRM @TheStudio

https://twitter.com/search?q=%23TheNetworkAmericaReliesOn&src=hashtag_click
https://t.co/UbZQo0sWVf
https://twitter.com/WVFRM
https://twitter.com/TheStudio


O futuro 
dos anúncios

no @Twitter

31

3 | 



Nossa ambição
Ser a plataforma de publicidade mais 

respeitada do mundo, que fortalece sua 
marca e cresce seu negócio.
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Os anúncios 
devem 
melhorar a 
experiência 
do usuário no 
Twitter

Entretenimento

Utilidade

Performance
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Publicidade como 
entretenimento

The McSpicy burger has caused 
quite the stir on Twitter
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Publicidade como 
entretenimento
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Publicidade 
com utilidade
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Anúncios de Performance: novas 
soluções pra fundo de funil

Anúncios de Coleção Anúncios Dinâmicos Otimização de Conversão de 
Website

Viva o look e a música com 
nosso fone QuietComfort

Reengajamento de aplicativo
Leve à ação dentro do seu app a

Conversões

Leve à visita e gere ação no seu 
website 



Apresentando

Radius Targeting

38
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Destaques do caminho 
que temos adiante

Anúncios

Performance

Segurança 
de marca

Radius 
Targeting

Novos formatos com 
melhor storytelling

Ferramentas 
de planejamento 

mais fáceis

Controle de 
adjacência

Swarm 
Dashboard

Mensuração via 
IAS e Double Verify

Maior escala 
e relevância

Otimização 
omni channel

Formatos expandidos 
de dynamic ads
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02

03

01

Takeaways

A plataforma está estável, 
crescendo e saudável

Estamos comprometidos com o 
crescimento e a saúde da sua marca

Estamos construindo o Twitter 
2.0 de maneira rápida e pública



Obrigadx


