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BABY 96 (C, o
@marifraposo X ¥, e | S T

Ja que o twitter nao morreu venho
informar que encerro oficialmente IO R B
as atividades do meu koo I s T S

10:34 PM « Nov 29, 2022 FUasi e SURTRC ST

Alef Marques S ﬁ

@alefmarques8

Ainda bem que o Twitter ndo morreu, [
ou eu nao ia mais ficar sabendo de O e
nadal T e

11:28 AM - Nov 28, 2022

9 s et e

Marcinha SN e
@tuttyfrutty | 3 e . :

Imagina ficar sem Twitter na Copa do oo R
Mundo? Meu deus o que seria de mim!!!! e ke L

8:45 PM « Nov 20, 2022

4
. h
> |
.
Rl n
IR
Y
ot
!
.: .( »
3 3




Copado Miundo

@eustepholiveira

DE TWEETS SOBRE #QATAR2022NO  jiied e | .
BRASIL DESDE 0 INiCIO DO MUNDIAL ~ Afe e |
_ o . 'i ¥ Elon Musk &
. __ e ,.'-.,  -.:.,:‘-__., ‘ @elonmusk
14 ; B | | o "f:'{? ¥ % 3 O trafego da Copa do Mundo atingiu quase 20.000
DE IMPRESSOES GLOBAIS EM CONVERSAS L . ™ tweets por segundo hoje! Otimo trabalho da equipe do
#SOBRE O MUNDIAL (DE 20/11 A 13/12) Twitter gerenciando o uso de registros.

W8 %® mais uma copa do mundo com um olho na tv e outro
gEesl  no twitter
nao vejo forma mais divertida de acompanhar os jogos

2:45 PM - 28 de nov de 2022

Traduzir Tweet
"""L-“i~ ':,

4:51 PM - 23 de nov de 2022

6 /o : : . 23,1 mil Retweets  1.980 Tweets com comentario  357,4 mil Curtidas
| .

o~

DE AUDIENCIA ATIVA NO BRASIL
TWEETOU SOBRE O MUNDIAL

Sonte:tl))adg.s internos Twitter Brasil, conversas sobre a Copa do Mundo 2022, entre 20 de novembro e 14 de
ezem I’O.“(«»* "\




HEstaAcontecendo
Big Brother Brasil

.‘.ré-«.\—l\a LR e ‘-'1‘:"6-‘('-‘2"-'\“ AN AT U A A O

nervosas com vasco
@ly_carr

Pelamor de deus sem o

0 INICIO DO PROGRAMA EM 16/01

O

DE TWEETS SOBRE #BBB23 DESDE

' s

i

Twitter esse BBB nao seria

o~

..
2"

‘
s
AV

Lw- —"_‘c:. "
{oa* SR
Fonte: Dados internos T

W;it‘teﬂg,BrasiI, conversas sobre a Bog Brother Brasil 2023, entre 11 e 30 de janeiro.




HEstaAcontecendo

— HBO Max Brasil
LAY @HBOMaxBR

Até o fim do universo e de volta. #ThelLastOfUs @

estreia em 15 de janeiro na HBO Max.

s il

[

1:20 PM + 2 de nov de 2022

611 Retweets

372 Tweets com comentario

: ‘4lf winceoenose EMMTI“AWARES cenmem I:CHERP‘MI- :
Pane L2 waseana e JUGO AGLANADD 7L

0 | HB®OMAX

3.669 Curtidas

{y

Boti Real Oficial €2 @oBoticario - 8 de nov
@ Oficial
EHOJE! 2

@papisa__ @jakelyne e @mariano_mem em um papo incrivel aqui no Space
para falar sobre o Eclipse Lunar, reencontros e muito mais.

Espero vocés!

#SintaOEclipse &

@ Boti Real Oficial  [Host

O poder dos reencontros - Floratta Fleur D
‘Eclipse

17,3 mil sintonizaram - 8 de nov - 1:07:45

P> Reproduzir gravagao

QO 53 11 100 O 326

(>

@ Zé Delivery g

@ZeDelivery

AMIGOS, TROQUEI DE TRABALHO:

!

|
!

ESPECIALISTA
EMBBB

10:35 PM - 16 de jan de 2023 - 3,1 mi Vizualizagoes

3127 Retweets

193 Tweets com comentdrio

26,9 mil Curtidas



Mas a maneira de
alcanca-los mudou

- Nossa regras e politicas estao evoluindo.

 SA0 0OS MesSmos

- Estamos menores € nos movemos mais rapido

- Estamos abracando o teste publico




Mudanca para
despriorizacao

Global Alliance for
Responsible Media

- Nosso foco é reduzir a quantidade de GARM Aggregated

vezes que condutas odiosas sao vistas Measurement Report
(impressoes)

- Industria continua priorizando o reach

« Impressoes: metrica autorizada pelo

\olume 4 | November 2022
GA R M @h‘:ﬁ’,ﬁ'&i"?f:f. November 2022 G
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Impressions/Day on Tweets with Hate Speech

12.5M
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suoissaidwi Jo JaquinN

2.5M

1E-98Q
62-08Q
12-98Q
£z-0eq
1Z2-08Q
6L-92Q
l1-08Q
gL-08Q
gL-08q
L1-08Q
6-02Q
/-08(Q
g-0eQ
g-oeQg
L-08Q
62-AON
LZ-\ON
GZ-AON
£2-AON
LZ2-AON
6L-AON
LL-AON
GL-ACN
£L-AON
LL-AON
6-AON
L-NON
G-AON
£-AON
L-AON
0£-190
82100
9zZ-120
¥Z-190
2210
02-120
81120
91120
1190
ZL190
01120
8-120
9-120
7120
2120
pg-desg
gz-deg
gz-deg
yg-deg
ze-deg
pz-deg
gL-deg
g)-deg
yL-deg
zL-des
0L-deg
g-des
g-deg
y-dag
Z-dag
Le-Bnyy
ge-bny
Lz-Bny
gg-bny
gz-Bny
LZ-Bnyy
g1-bny
L1-Bny
GL-Bny
g1-Bny
LL-Bny
g-bny
/-Bny
G-bny
g-bny
L-Bny
oe-inr

Day of First Impression (PDT)

0.91, July 30 22 - Dec 3122

Fonte: Twitter Internal, Volume of Total Impressions - By Surface (Aggregated), English tweets with 1+

Slur from curated list and Toxicity Score >



O numero de usuarios

mensais acelerou em Q4 °22

531.7M

Usuarios mensais
(Total Twitter)

17.8%

Crescimento YoY
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de queda global

P 4 N

60M

Os numeros do Brasil mostram a
éncia

mesma tend

0
/~0
N eil7)}
oW
g0
pp
n E
Do
© T
<3
X =
°* 0
el

X
T
Y
O

Ataque coordenado:
28 de outubro

Elon comeca:
27 de outubro

45M
SOM

1S5M

¢c¢-10-€20¢
0¢-10-€¢0¢
81-10-€c0¢c
91-10-€2¢0¢
v1-10-€¢0¢
¢k-10-€20¢
01-10-€2¢0¢
80-10-€c0c
90-10-€2¢0¢
¥0-10-€¢0¢
¢0-10-€20¢
L€-¢l-¢c0c
6¢-¢l-¢c0c
L¢-¢l-¢c0¢
GZ-¢l-cc0c
€¢-¢l-cc0c
L¢-¢l-¢c0c
61-¢l-¢c0c
L1-¢1-¢¢0¢
Gl-¢l-¢cc0c
€l-ct-¢c0c
LL-¢l-¢c0c
60-¢t-¢c0¢
L0-¢1-¢c0¢
G0-¢l-¢c0c
€0-¢1-¢c0¢
L0-¢l-¢c0c
6¢-11-¢c0¢
L¢-11-¢¢0¢
G¢-L1-¢c0c
€¢-11-¢¢0¢
Le-L1-¢c0c
61-11-¢c0c
L1-11-¢¢0¢
GlL-11-¢c0c
€l-11-¢¢0¢
LE-FE-¢c0¢
60-11-¢c0¢
L0-11-¢¢0¢
G0-11-¢c0c
€0-11-¢¢0¢
LO-F1-cc0c
0€-0}-¢c0¢
8¢-01-¢¢0¢
9¢-01-¢c0¢
v¢-01-¢¢0¢
¢¢-01-¢c0c
0¢-01-¢¢0¢
81-01-¢¢0¢
91-0}-¢c0¢
v1-01-¢¢0¢
¢}l-01-¢c0c
01-01-¢¢0¢
80-01-¢c0¢
90-0}-¢c0¢
¥0-01-¢¢0¢
¢0-0}-¢c0c
0€-60-¢¢0¢
8¢-60-¢c0c¢
9¢-60-¢c0¢
¥¢-60-¢¢0¢
¢¢-60-¢c0c¢
0¢-60-¢¢0¢
81-60-¢c0c¢
91-60-¢c0¢
¥1-60-2¢0¢
¢}-60-¢c0¢
01-60-¢¢0¢
80-60-¢c0c
90-60-¢¢0¢
¥0-60-2¢0¢
¢0-60-¢c0¢

0.91, July 30 22 - Dec 31 22

Fonte: Twitter Internal, Volume of Total Impressions — By Surface (Aggregated), English tweets with 1+

Slur from curated list and Toxicity Score >



O numero de usuarios mensais
no BR tambem aceleraram

26.8M | 27.8%

Usuarios mensais :
(BR Q4'22) Crescimento YoY

Fontelrlwitteridnternal. Oct 1.~ Dec 31, 2022 and 2021. |
Averages of Monetizable Daily Active Users. US




E eles vao além da visualizacao

e participam da conversa

46%

De usuarios ativos
Tweetaram no Brasil em
novembro

Fonte: Interno Twitter - 1 a 30 de novembro de 2022. Insights de usuarios diarios e mensais monetizaveis ativos no Brasil.

T1em3

usuarios ativos
engajaram com marcas
NoO Brasil em novembro




E a nossa audiéncia esta mais
jovem e engajada do que nunca

Mais de 45 anos

o-'."."'.'.
0% 0% 0 0 "t e e :
. 3 ) ..'.l..l- '-_ =" ..'..’ ..o
a . ) . \_‘.":,". -_o..: "
o . -'.v'.._'.."'..' t. v v.',~.
d § ":: :;.:, v.--\.\;- . ’..—‘ . : ~"..:'L
R Vo
- \ R o3
8 . - )
. e
o L .
vy

Sao heavy users de Twitter e acessam |
a plataforma todos os dias '

N

35-44 anos

15%

16-24 anos

45%

+13 p.p na comparacao YoY

Source: Twitter Internal, Monetazible Daily Users (as of December 9th, 2022) gender & age breakdown, Brazil.



As paixoes
dominam
Nnossas

conversas

86%
PAIXOES

(Jegos, Estilo de Vida, Musica,
Filmes, TV, Esportes)

14 %

NOTICIAS E
POLITICA
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Principais paixoes em Novembro de
2022 por share de Impressoes

E as conversas sobre v RSN
paixoes chamam
atencao da timeline #0

H3

86% das conversas de
novembro divididas por
share de impressoes

HS

--{SJ Servicos

H7

Ty

Fonte: Dados internos do Twitter. Volume/impressdes de Tweets de
1° a 30 de novembro de 2022, divididos por topico.



No Twitter 2.0 continuamos entregando
resultados positivos em todo funil de vendas

Lift médio pos
engajamento

Awareness *

Lift médio pods
Video View

+121pp +14.3pp
Consideragcao * +8.9pp +7.6pp
Intencao de
compra * +8.1pp +2.7Pp

Fonte: Resultados médios de Twitter Brand Surveys de 1 de Novembro de 2022 a 26 de Novembro de 2022 (Twitter 2.0). Amostra global, n=111
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Twitter 2.0

Confianca | Inovacao | Identidade
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Estamos
comprometidos
CcCOoOMm a seguranca
da sua marca

World Federation of Advertisers
@wrfamarketers

A lideranca do @ Twitter se comprometeu a trabalhar
com a Alianca Global para Midia Responsavel
(GARM) - #GARM para desenvolver um roadmap
para melhorias futuras de #brandsafety

wfanet.org

}Global Alliance for WFA and GARM meet Musk to discuss brand safety

R ible Medi : : .
e @ On December 1st, the WFA Executive Committee met with
Twitter’s new leadership team to discuss Twitter’s ...

3:09 AM - Dec 6, 2022

36 Retweets ©6 Quote Tweets 93 Likes

QO (W QO I



LS

_ meio&mensagem

.
..

Twitter passa a oferecer nova
ferramenta de brand safety as
marcas

Criado em parceria com a DoubleVerify e Integral Ad Science, servigo permitira uma
andlise das postagens anteriores e posteriores aos anuncios, a fim de detectar a presenga
de contetidos inadequados
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Controles de Adjacéncia para gerenciar
onde 0s anuncios da sua marca sao vistos

Ads Campaigns Creatives Vv Analytics v feols v Q Help? Feedback’ I'witter for Business v

SNEARES Untitled + Create ad group F Copyadgroup 7 Delete

lest

A hrand saf | ¢ . °
Ape— Placements pmamnimese fiasinsies Audience estimate

Untitled
Twitter placements
I he more ac glacemants you sel=ct, the greater your potential reacn. 90-5M_1 OO-OM @

Home timelines & Based on your targeting
selentions, thisis the estimated
size ¢f your audience over 30
|__ Search results © days.

REVIEW

Review and launch campaign | Profiles @

+ Create ad group® Copy ad group

Twitter Audience Platform

Twitter Audience Platform &
3y =xt=nding your reach to the " witter Audience ~latform, you agras to tha Iwtter Ads
Progiram Terme anc Conditons

Off

Exit Save draft m
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Swarm Dashboard para aprimorar seu
listening e conhecer melhor sua audiéencia

Lovers Reimpacto

Definigao de Categorizacac

termos

Listen Analyze OUtPUt
Com base na definicho  —" Define a regra que melhor atende > Clusteriza e define a acao que
de palavras-chave as necessidades da marca sera tomada sobre audiéncia
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Uma ferramenta
para precisao:
©@NotasDaComunidade

Quem colabora escreve e da notas

Os Tweets ganham perspectivas
valorosas e diversas

Aberto e transparente

¥ Elon Musk £2
@elonmusk

O fanatismo € sempre uma funcao da duvida reprimida
- Duna

7=+ Leitores adicionaram um contexto que eles pensam ser util para vocés

Esta ndo é uma frase do livro “Duna”, e sim do psicologo Carl Jung.

A frase original € “O fanatismo é sempre um sinal de duvida reprimida”
carljungdepthpsychology.blogspot.com/2017/12 /carl-j...
Vocé achou essa informagao util Avalie

Context is written by people who use Twitter, and appears when rated helpful by others. Find out

maore.
2:22 PM - Nov 21, 2022 - Twitter for iPhone

9,986 Retweets 1,373 Quote Tweets 115.1K Likes

Q [ 2 I

» Elon Musk &
@elonmusk
Se as notas da comunidade podem me corrigir, entao
obviamente elas podem corrigir qualquer um. Este é
um bom exemplo. Eles estavam certos em adicionar o

rotulo.
1:34 PM - Nov 29, 2022

4,458 Retweets 246 Quote Tweets 83.4K Likes

@, (] . e
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Wy

-~

Acelerando

novacao

- Rapidez

-

G - .
¢ -

- Testes publicos

- Abertos a feedback

Elon Musk @
@elonmusk

Por favor, observem que o Twitter vai fazer um monte de
coisas idiotas nos proximos meses.

A gente vai manter o que funciona & mudar o que nao
funciona.
8:44 - 09/11/2022

®
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‘Mais maneiras para as pessoas participarem

Video mais imersivo Tweet longo Assinatura

All Blue subscribers
get a verified account
and a blue checkmark

New Study
Shows: Why You @ Rocket to the top of replies,

mentions and search
ShOUId Make Your Tweets from verified users will be
joritized — helping to fight sce
Title Tags Shorter Z:(C;r;;?n_ 1elping to fight scams
N 2019 COMING SOON
See half the ads

See b0% fewer ads than non-
verified people.

o Maggie Q @domingo_124-1h

COMING SOON

Post longer videos

You’ll finally be able to post longer
videos to Twitter.

My experience when it comes to
blogging is not a complex one. |

started out with a custom site |

Get early access

Get early access to select new
features with Twitter Blue Labs.

coded for myself that was just a

<. Brenda ' « collection of static pages. | then

=% @Brendajav- 1d

i Learn more

moved over to kirby.com which is an
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Twitter Blue

- Videos em 1080p

- Modo Leitura
- Edicao de Tweets

- Novas defesas de
personificacao

All Blue subscribers
get a verified account
and a blue checkmark

COMING SOON

Rocket to the top of replies,
mentions and search

Tweets from verified users will be
prioritized — helping to fight scams
and spam.

COMING SOON

See half the ads

See b0% fewer ads than non-
verified people.

COMING SOON

Post longer videos

You'll finally be able to past longer
videos to Twitter.

Get early access

Get early access to select new
features with Twitter Blue Labs.

Learn more

Limited time offer: $7.99 USD/month

Subscribe
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Identidade
Nno Twitter

Pessoas

Marcas

Governo

. 2 'i
-QUALI'I'V TECH 'n‘lDiOS

Follow

Marques Brownlee &
@MKBHD

Web Video Producer | X | Pro Ultimate Frisbee Player |
Host of @WVFRM @TheStudio

A gift for you.
A gift to give.

Follow

Verizon
@verizon

From can't-misses to must-shares, Verizon is
#TheNetworkAmericaReliesOn

TREENME,

e

The White House @
@WhiteHouse

I United States government organization

Welcome to the Biden-Harris White House! Tweets may be
archived: nitp://whitehouse.gov/privacy


https://twitter.com/search?q=%23TheNetworkAmericaReliesOn&src=hashtag_click
https://t.co/UbZQo0sWVf
https://twitter.com/WVFRM
https://twitter.com/TheStudio
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Disney, Twitter Blast Off on #M

theaters Friday

tyear hits

Plxar feature film Ligh

\aai The Drum.

: how Twitter sped up

Fastest fingers first

customer engagement for Adidas's new

to

imen

dade como

ici

eten

r

ubl
ent

The McSpicy burger has caused

quite the stir on Twitter
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| @ {120 Max Besst @ | . 4 HBO Max Brasil @ @HBO... 18/10/2022
Vi @HBOMaxBR | -
? W e @ Oficial & Oficial

| Vocé seria um Targaryen, um Velaryon ou um ~ @rafaelcamilo, seu corvo trouxe uma carta.
Hightower? Vocé gosta de aventuras e de adrenalina, e
or iss0 voce seria um grande Montador/a de
@ Curta esse tweet para que eu analise seu perfil e P 8 /

I diga a que casa e classe de #ACasaDoDragio # vocé | Dragbes de #ACasaDcDragec & .
pertence 4J

. o) v 4 pm . B RT para voar logo com © seu dragao.

| L e e 1.9} #ACasaDoDragéo &

: 4@\%
c‘ .' "

X

s".-
. ]

L
4

&

o
«Monl-ador d¢ Dragoise

/

ublicidade como
entretenimento

Pessoas poderosas capazes
0¢ moniar, comanodar
e criar vizevios com
uin Oragdu.

AALSH CACAD IOACATVA,

- SR  1:23 PM - 13 de out de 2022

SECOENEN  1.866 Retweets 1,602 Tweets com comentdrio 12,1 mil Curtidas
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iblicidade
com utilidade

Spotify Brasil &
@SpotifyBrasil
@ Oficial

Dé um like neste tweet e a gente te avisa assim que
#RetrospectivaSpotify @y estiver no ar %2

#RetrospectivaSpotify
vem ai

#RETROSPECTIVASPOTIFY

294 Retweets 171 Tweets com comentario 18 mil Curtidas
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Anuncios de Performance: novas
solucoes pra fundo de funil

Anuncios de Colecao Anuncios Dinamicos Otimizagao de Conversao de
Website

Home Conversion

Reengajamento de aplicativo

Bose @ @Bose Leve a acao dentro do seu app
Viva o look e a musica com

nosso fone QuietComfort - ~.

Conversbes NEW o
Leve a visita e gere agcao no seu |

website

°9

FLAUNT IT

GQUIETCOMFGRT® EARBUDS

wilsonandchester.com
Everyday Carry Essentials - Men's E
Sunglasses

Bose QuietComfort® Earbuds
bose.com

{ )
“c.' N




Apresentando
Radius Targeting

Specific locations Radius around a location NEW

Audience estimate

Location (optional) ® &, Bulk upload

Search Q A location is required

You must choose alocation to gat your
audience estimate.

Devices

+ Createad graup @ Copy ad group

Operating system ©

() i0S

| ] Android
(] Other mobile
| ] Desktep

Connection

Device madel (optional) O

Search

Carrier (optional) ®

Search

[ ] Target peoole who first used Twittar on a new device or carrier
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Destaques do caminho
que temos adiante

Anuncios

Performance

- Seguranca
de marca

4
_
@_

. Ferramentas
Radius ___  Novos formatoscom ____ .
. . de planejamento
Targeting melhor storytelling YN
mais faceis

Maior escala Otimizacao Formatos expandidos

e relevancia omni channel de dynamic ads
Controle de Swarm Mensuracao via
adjacéncia Dashboard IAS e Double Verify
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