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NATALILA MIELO

Uma breve introdugdo sobre quem sou eu

e Nascida e criada em Goidnia

e 2/ anos

e Consultora de Imagem e Estilo especialista em
Colorag¢&o Pessoadl

e (ex) Advogada

e Apaixonada por moda, cores, artes e tudo que
envolve criatividade e comunicag¢do

e Extraio o extraordindrio de pessoas comuns

através do vestir.




O QUE VEM
PRIMEIRO A MENTE
QUANDO ALGUEM
PENSA EM VOCE®?



"NOCE NUNCA TERA
UViA SEGUNDA
CHANCE DE CAUSAR
UM A BOA PRIMEIRA
IVIPRESS AO.”

(Autor Desconhecido)




COMO

O QUE :
VOCE \;:f: MICRO
FALA EXPRESSOES
PRIMEIRA
IVIPRESSAO
PERFUME APARENCIA

COMPORTAMENTO POSTURA



A ROUPA

E uma das principais ferramentas disponiveis para
comunicar quem somos, hossos valores e crencas,
onde chegamos ou queremos chegar e, assim, ela
ajuda a nos posicionar.

® Quem évocé? O que busca? Onde quer chegar?



O QUE O LEAD
ESPERA VER
EM VOCE™?

e Proatividade

e Relacionamento / Conexdo
e Modernidade / atualizagdo
e Compreensdo

e O que mais?



VOCE NAO
PRECIS A
INEM DEVIA)
SER TRADICIONAL




CONVIPREENDA
O DRESS CODE

e A profissdo de corretor(a) de imdveis, no geral,
exige um codigo de vestimenta esporte fino, que
é uma aparéncia casual, mas nem tanto. E um

traje casual com toques de tformalidade, social.






L.LINHAS E
FORNMAS

forca, controle, estrutura, poder. SGo
cssocicaclas a figura masculing, &
reticdo, & lideranea, d autoconficnea e
ciquilo gue é claro, ndo ambiguo.
Conservadorismo. SGo consideradas
linhais "fricis", ou seja, gue Nédo
expressam emogoes.



L.LINHAS E
FORMAS

Expressam poder e segurangd. Podem
ser barreiras, gue intimidam e negam.
sdo linhas "frias" e "masculinas’.
Remetem & linha do horizonte, imutdvel
e estabelecicdo. Proporcionam sensagéio
cle conforto e segurancgca.




L.LINHAS E
FORNMAS

BEEEEEEEE Resisténcia d mucdangas. Proporcionam
B confionca e sentido de liderancga,

cutoridacde, controle, intelectualidcde,
pensamento légico e organizagcdio, mas
também podem intimidar e provocar
reacdes cle cclversiclade.




L.LINHAS E
FORMAS

x S&o dindmicas, dramdticas, criom
\ movimento e sdo instdveis.
Proporcionam senscgdio de
iInseguranead. Quancdo em oposicdio,
criom tenséo, resisténcia e conflito e
& podem denotar impulsédo.



L.LINHAS E
FORNMAS

Sédo "emotivas'. Transmitem menscgens
relacionacias a suavidcade, dogura e co
universo feminino. Acessibiliclacde e
conforto. Também podem evocar
iIngenuicdacle e sonhos.




Sensag¢dio de movimento, pois pode
.. girar continucmente em torno de um
. ponto fixo







PSICOL.OGILA
DAS CORES

As cores exercem influéncia fisica e psicoldégica nas
pessods.

Fisica: Coloragéio Pessodl
Psicolégica: Emogdes, humor, lembrangas, sensagcodes



PSICOL.OGILA
DAS CORES

DIVINO, ESPIRITUALIDADE, SEGURANCA, LEALDADE,
PAZ, EFEITO RELAXANTE, CALMA. A COR
PREFERIDA DE 45% DAS PESSOAS.

ENERGIA, PAIXAO, AMOR, ODIO, RAIVA, SANGUE,
BRUTALIDADE, EROTISMO, AUMENTA A PRESSAO




PSICOL.OGILA
DAS CORES

ALEGRIA, VIDA, JOVIALIDADE, OTIMISMO,
ADVERTENCIA

SOBRIEDADE, PRUDENCIA, NEUTRALIDADE,
MODESTIA, HUMILDADE, PENSAMENTOS
SOMBRIOS



PSICOL.OGILA
DAS CORES

NATUREZA, FRESCOR, SAUDE,
SUSTENTABILIDADE, RELAXANTE

ESPIRITUALIDADE, FE, TRANSMUTAGCAOQ,
AUTO-ESTIMA, RESPEITO, DUALIDADE,
CRIATIVIDADE




PSICOL.OGILA
DAS CORES

ELEGANCIA, PODER, AUTORIDADE,
MALDADE, BRUXARIA, LUTO, TRISTEZA,
DEPRESSAO, FIRMEZA, RESISTENCIA A
MUDANCAS

FEMINILIDADE, CHARME, SUAVIDADE,
PROTECAO, ACALMA COMPORTAMENTO
VIOLENTO E DISTURBIO EMOCIONAL




PSICOL.OGILA
DAS CORES

PAZ, INOCENCIA, PUREZA, LIMPEZA,
ARTIFICIALIDADE, FUTURISMO, SILENCIO,
RESPEITO, PUDOR.

RUSTICO, NATURAL, RESPONSABILIDADE,
DEDICAGCAOQ, FIRMEZA, CONFORTO,
ESTABILIDADE, CONFIANCA




CORES
UNIVERSAIS



NEUTROS
COL.ORIDOS




REFERENCIAS
VvViSUAIS
MASCULINAS




CONV BLAZER




COMVM JJEANS




REFERENCIAS
VISUAIS




REFERENCIAS
VISUAIS
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REFERENCILA
VvVisSUuAIS

i ; .. ".I."-,. .II -'l I-l-
o AN

FOSSIL

/




REFERENCIAS
VISUAIS




REFERENCIAS
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FENMININAS




CONV BLAZER




COMVM JJEANS
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VISUAIS
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PROFISSIONAIS DE

SUCESSO SE
VESTENM BEM™ OU

QUENV SE VESTE BEM
SE TORNA UM
PROFISSIONAL DE
SUCESSO™




A FORMA QUE VOCE
SE VESTE IMIPACTA
DIRETANMENTE NO

QUAO RAPIDO VOCE
ALCANGCA O SUCESSO.

e Venda é consequéncia de conexdo, e a primeira

ponte vocé constréi sem dizer uma palavra.



Se vocé quer aumentar suas conexdes, passar
uma boa primeira, segunda, milésima

impressdo para vender mais, me siga:
CNATALIANMELOB

Condi¢Ges especiais para alunos MCE.






