2 ANONCIOS POR CONJUNTO
ESTRUTURA DA CAMPANHA 1 CAMPANHA 5 CONJUNTOS I M)

BUETIVO DE CONVERSAO COM
1 CAMPANHA ‘OTIMIZACAO DE GASTOS A NIVEL DE
‘CAMPANHA DESATIVADA

‘OBJETIVO DE OTIMIZAGAO PARA
“COMPRA®

TRABALHAREMOS COM O PUBLICO
ABERTO, SEM PUBLICOS
PERSONALIZADOS OU INTERESSES

SELECIONAREMOS A IDADE MINIMA
A IDADE MAXIMA COMPRADORA

5 CONJUNTOS 'ORCAMENTO INICIAL DE RS 20,00
DIARIOS EM CADA CONJUNTO.
SELECIONAREMOS O SEXO MASCULING
OU FEMININO SE HOUVER
NECESSIDADE. SE NAO, DEIXAMOS OS
DOS.
DEIXAREMOS O POSICIONAMENTO
ABERTO
(CRIAREMOS 2 ANUNCIOS DENTRO DE
CADA CONJUNTO COM COPY E
IMAGEM DIFERENTES. TOTALIZANDO 10
ANONCIOS DISTINTOS,
CUROSIDADE 25 sasprs sabor ele st prsando
10 ANUNCIOS
(GATILHOS PRINCIPAIS QUE PODEM SER TR S maneiras paa fracassar em tudo na sua
USADOS PARA QUE A COPY FIQUE vic
WHITE (SEM RISCOS DE BLOQUEIOS)
“Passei § anos aumentando a audidncia no
AUTORIDADE YouTube. Acabei de excluir meu cansl
Aqui estd o pora.”
DEVEREMOS CONSIDERAR ESTRATEGIA
TUDO O QUE VEM DEPOIS DO CLIQUE
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5. CAPTURA COM ISCA DIGITAL
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6 MANYCHAT

PROCURE 24 HORAS COMPLETAS DE
DADOS, OPTANDO POR INICIAR A
CAMPANHA APOS AS 20H

SE ESTIVER NO MEIO DO DIA,
PUBLICAR PROGRAWIE A CAMPANHA PARA
COMEGAR AUTOMATICAMENTE AS 20H

IREMOS AGUARDAR PELO CRIATIVO
COM MELHOR RESULTADO DE CTR DE
UNK

NESSA AULA VOCE VAI ENCONTRAR UM

ARQUIVO COM G EXEMPLO DE 200

SURPRESA HEADLINES E DEZENAS DE PALAVRAS DE
IMPACTO QUE AUMENTAM A PERSUASAO
DO SEU ANUNCIO



