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ORGANIZACAO DE COLUNAS
PARA ANALISE DE METRICAS
NO FACEBOOK

Antes de mails nada, preciso deixar claro
gque essa organizacao € baseada em ex-
periéncias pessoals e fol desenvolvida
apos diversos testes por mim mesmo.

Para cada tipo de oferta e para cada tipo
de negocio, essas metricas podem variar.
Mas a essencia dessas analises serao
sempre as mesmas.

Por exemplo, para lancamentos, em fase
de captagao de LEADS a metrica determi-
nante e o "Custo por LEAD", certo? Encaixe
ISSO Na sUa organizacao e tudo estara re-
solvido.

Para fazer uma estruturacao de colunas
de analise voceée precisa entender o gque val
direcionar as tuas decisoes.
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Porque devo me preocupar com
a Organizacao de Colunas?

- Otimizacao do seu tempo
- Analises mais assertivas
- Tomadas de decisoes convictas

Métricas Primarias e Secundarias

Primeliramente, entenda que existem 2
tipos de metricas, as Primarias e as Se-
dundarias.

As metricas Primarias, sao aguelas gue
tem o poder de nos fazer tomar decisées.

Desativar campanhas, conjuntos ou
anuncios ou otimiza-los. E essas acoes in-
terferem diretamente no teu resultado.

Portanto, sua atencao deve estar total-
Mmente voltada para elas.

AS metricas primarias se tornam ainda
Mmals Importantes quando o projeto esta
em fase de escala, tornando as metricas
secundarias irrelevantes em determinado
momento.
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As meétricas secundarias

S3ao aguelas que te ajudarao a entender o

comportamento do teu publico assim
COMO 0SS Impactos dos teus anunclos.
- importante te lembrar que sdo essas
Mmetricas que vao direcionar as otimizacoes
necessarias nos teus crativos e tambeéem na
estrutura das tuas paginas.

- ISSO mMmesmo, as metricas secundarias
SAa0 Mmulito Importantes no periodo de
testes, tanto de publico guanto de cria-
tivos. Além disso sao numeros importantes
para a analise do teu funil de trafego e es-
trutura. Por exemplo:

Analisando gue o seu CTR esta em 5%
(uma taxa relativamente boa) mas o0s seus
LEADs nem mesmo ativam o evento de Ini-
clate Checkout. Onde esta o problema?

Obviamente o teu criativo esta muito
bom, polis seu CTR é excelente. Nesse caso,
VOCE& precisa analizar a proxima etapa do
funil que seria a sua estrutura e tudo que

compoe ela. Sua paglina, sua oferta, os seus
CTAs.

4

-Nfim, 1sso € assunto pra uma outra aula.
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Passo a Passo - Como Fazer a
Personalizacao de Colunas

Passo Ol

Cligue em Colunas (Canto superior direito)

"~| Anuncios

Aol Detalhamento
o | . Compras no Compra

 gasto Termino Chques no link omp P
site Facebo




”__

Passo a Passo - Como Fazer a
Personalizacao de Colunas

Passo 02

Cligue em Personalizar colunas
Ultimos 30 dias: 11 de Jan de 2021 a 9 de Fev de 2021
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Passo a Passo - Como Fazer a
Personalizacao de Colunas

Passo 05

Pesquise as metricas do seu Interesse

Personalizar colunas

Engajamento

v
v
Conversoes
Configurages =~ R
— acant
Teste A/B
v

Otimizagao
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Passo a Passo - Como Fazer a
Personalizacao de Colunas

Passo O4%

Organize a ordem Qque essas metricas
aparecerao No seu gerenclador e depols
salve as alteracodes

Personalizar colunas

-

v AlCance

o
Conversoes

s’
Configuragdes

v

<esullados

Teste A/B

'
Otimizacao

v
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~elto tudo Isso, va em colunas novamente e
selecione a persolanizacao que voceé
acabou de criar.
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Minha Organizac¢ao de Colunas
dentro do Gerenciador de
Anuncios

Personalizar colunas D
Engajamente
v R
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Minha Organizac¢ao de Colunas
dentro do Gerenciador de
Anuncios

Personalizar colunas

Engajamento

v/ Resultad

v AICANCE
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\pl"" = =
Conversoes

v
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Configuragoes

wt [ i

= Atualizadas aut 3 2

Teste A/B
Otimizacao
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Minha Organizac¢ao de Colunas
dentro do Gerenciador de
Anuncios

Personalizar colunas

Engajamento

Conversdes

S S S S

Configuracdes

Teste A/B

Otimizacdo

| . m
i

-Nntenda primeiramente o concelto de
metricas primarias e secundarias, domine
O tipo de oferta e modele tudo Isso para o
seu negoclio. Sao seja o cara do CTRL C +
CTRL V
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